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Вступ

Актуальність теми. Молокопереробна галузь є складовою частиною молокопродуктового комплексу національної економіки України, яка забезпечує вагомий внесок у формування продовольчої безпеки. Проте зростання конкуренції визначає необхідність трансформаційних змін у сфері інвестиційно-інноваційної діяльності молокопереробних підприємств галузі, що мають бути спрямовані на впровадження нових технологій і створення товарів, здатних посилити позиції виробників як на внутрішньому, так і на зовнішньому ринках. При цьому тісний 
[image: image1.wmf]зв'язок інвестиційних та інноваційних процесів обумовлює доцільність їх дослідження у комплексі, як складових відповідної стратегії. З урахуванням вищезазначеного постає питання розробки та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії, яка спроможна надати поштовх розвитку молокопереробної галузі.

Проблеми формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії в цілому та в рамках молокопереробної галузі зокрема розглянуто у працях таких науковців, як: О. Азарян, О. Амоша, С. Аптекар, Г. Атамась, В. Атюшкіна, К. Білецька, А. Гальчинський, Р. Гарифуллін, Л. Гришина, І. Заблодська, Т. Загорна, В. Заруба, А. Желєзняк, С. Ілляшенко, Г. Козаченко, Є. Крикавський, І. Луговська, Н. Микуляк, Т. Мостенська, Д. О’Ніл, Л. Попова, О. Посилкіна, В. Рудь, В. Смолінський, О. Субочев, М. Сичевський, Г. Томас, Л. Фролова, І. Чучіна, О. Шубін, Г. Ярін. Проте слід зазначити, що здебільшого інвестиційно-інноваційна стратегія досліджується в контексті окремих підприємств, тоді як проблеми формування галузевих інвестиційно-інноваційних стратегій залишаються майже нерозвинутими. Отже, необхідність обґрунтування методології створення інвестиційного та інноваційного забезпечення реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії галузі обумовлює актуальність теми дисертації, її мету та завдання. 

Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертацію виконано відповідно до комплексного плану науково-дослідних робіт Донецького національного університету економіки і торгівлі імені Михайла Туган-Барановського в рамках госпдоговірної науково-дослідної роботи «Аналіз факторів конкурентоспроможності підприємства ПМП «МОРІОН» (№ 010U0001385), у рамках якої автором досліджено й узагальнено базові процеси та цілі інвестицій; процеси, цілі та результати інновацій; запропоновано методику формування конкурентних переваг підприємства на ринку молока та молочної продукції; розроблено й апробовано науково-методичні підходи до впровадження технологічних інновацій на молокопереробних підприємствах галузі та комплексного аналізу інвестиційно-інноваційної діяльності підприємств молокопереробної галузі. 

Мета і завдання дослідження. Метою дисертаційної роботи є вдосконалення та поглиблення науково-теоретичних основ формування і реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі як складової молокопродуктового комплексу України.

Для досягнення зазначеної мети у процесі наукового дослідження поставлено та вирішено такі завдання:

розвиток понятійно-категоріального апарату інвестиційно-інноваційної стратегії; 

обґрунтування підходів до формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії підприємств молокопереробної галузі;

здійснення моніторингу реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії підприємств молокопереробної галузі;

дослідження стану і проблем молокопереробної галузі в контексті інновацій та інвестицій;

аналіз інвестиційно-інноваційного потенціалу підприємства в молокопереробній галузі;

дослідження напрямів інновацій у молокопереробній галузі та проблем її реалізації;

розробка евристичної моделі формування інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі; 

розробка детермінованої моделі комплексного організаційно-економічного механізму управління ринком молока та молочної продукції.

Об’єктом дослідження є процес формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі на основі маркетингового підходу.

Предметом дослідження є теоретичні, методологічні та науково-практичні засади формування і реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі.

Методи дослідження. У процесі дослідження використано загальнонаукові та спеціальні методи, що сприяло вирішенню поставлених завдань та визначенню складових елементів, процесів, цілей, зв’язків і результатів формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі. Зокрема, при дослідженні теоретичних основ інновацій та інвестицій використано методи контент-аналізу, системного підходу та кореспондентний; при визначенні особливостей і проблем формування інвестиційно-інноваційної стратегії − контент-аналіз; при дослідженні процесів та зв’язків молокопродуктового підкомплексу − абстрактно-логічний та метод групування; при розробці моделі формування і реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії − системно-структурний; при дослідженні галузі, окремих її підприємств − економіко-статистичний (графічний, факторний); при дослідженні впливу чинників маркетингового середовища на розвиток галузі − системно-структурний аналіз; при визначенні динаміки розвитку галузі, розробці евристичної моделі формування інвестиційно-інноваційної політики молочної промисловості та детермінованої моделі комплексного організаційно-економічного механізму управління молокопереробною галуззю − методи економіко-математичного моделювання.

Теоретичну та методичну основу дослідження становлять положення економічної теорії, теорії маркетингу, інвестицій та інновацій, закономірності розвитку економіки в цілому та галузі зокрема, роботи провідних вітчизняних і зарубіжних учених-економістів, законодавчі акти Верховної Ради України, укази та постанови Кабінету Міністрів України з питань регулювання та розвитку молокопереробної галузі, а також законодавчі акти зарубіжних країн.


Наукова новизна одержаних результатів полягає в комплексному теоретико-методичному обґрунтуванні процесів формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі як складової молокопродуктового комплексу, в результаті чого сформульовано положення, які визначають наукову новизну:

удосконалено:

науково-методичний підхід до формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії підприємств молокопереробної галузі, який, на відміну від існуючих, базується на визначенні складових і пріоритетів стратегії відповідно до етапів життєвого циклу підприємств галузі та типів стратегій (інноваційно-інвестиційної або інвестиційно-інноваційної, в рамках яких визначено сутність і послідовність процесів залучення коштів та поширення інновацій), а також розробці моделі формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі, що дозволяє запропонувати її базові етапи (аналіз, конкретизація протиріч, проблеми функціонування та цілі, варіанти вибору стратегії та визначення типу поведінки суб’єктів галузі);

науково-методичний підхід до впровадження технологічних інновацій на молокопереробних підприємствах галузі, який, на відміну від існуючих, спрямований на формування інвестиційного забезпечення впровадження технологічних інновацій, що дозволяє встановити послідовність оновлення матеріально-технічного забезпечення технологічних процесів;

механізм управління ринком молока та молочної продукції, який, на відміну від існуючих, базується на детермінованій моделі як основі визначення мети управління та організації системи формування раціональних управлінських рішень у рамках здійснення інвестиційно-інноваційної стратегії, що дозволяє науково обґрунтувати структуру основних зв'язків при управлінні ринком і визначити фактори, що впливають на процеси функціонування підприємств молокопереробної галузі;

дістали подальшого розвитку:

понятійно-категоріальний апарат дослідження, а саме: інновації визначено як комплекс системних процесів, що мають на меті зміну об’єкта та/або одержання ефекту у вигляді конкретного результату, який призводить до зміни або вдосконалення системи в цілому чи окремих її частин; інвестиції – процес вкладення капіталу на визначений термін, який передбачає реалізацію проекту, спрямованого на одержання певного ефекту (економічного та/або соціального), який є варіативним залежно від загальних цілей суб’єкта інвестування (держава, галузь, підприємство); стратегія – система механізмів, інструментів та науково-методичних підходів, конкретизованих у межах стратегічного спрямування діяльності, застосування яких здійснюється відповідно до ресурсів і можливостей підприємства та визначає досягнення конкретизованих довгострокових цілей; інноваційна стратегія – реалізація комплексу процесів упровадження та поширення інновацій на підприємствах галузі, що передбачає набуття конкурентних переваг, які сприяють посиленню потенціалу підприємств, формують нову якість виробництва та управління і в результаті приводять до загального розвитку підприємства; інвестиційна стратегія – комплексна реалізація процесів вибору об’єкта інвестування за певними принципами та правилами і формування комплексу фінансових заходів з метою одержання прибутку в коротко- або довгостроковій перспективі; інвестиційно-інноваційна стратегія (ІнІС) – формування принципів і правил вибору інновації з метою їх інвестування та реалізація комплексу заходів щодо їх розробки/впровадження та поширення, що приводить до створення конкурентних переваг і прияє досягненню цілей стратегічного розвитку підприємства галузі;

матриця «стратегія – поведінка», яка, на відміну від існуючих, спрямована на виділення взаємозв’язку типу інвестиційно-інноваційної стратегії та типу поведінки суб’єктів галузі, що сприяє стандартизації варіантів поведінки суб’єктів залежно від типу обраної інвестиційно-інноваційної стратегії та визначенню пріоритетів державного регулювання;

концепція функціонування молокопереробної галузі, яка, на відміну від існуючих, базується на моделюванні ієрархічної взаємодії суб’єктів та об’єктів галузі, відтворює процеси, які відбуваються в молокопродуктовому комплексі, що дозволяє більш повно враховувати проблеми галузі, а саме: низький рівень якості та відсутність стабільного постачання сировини, велика кількість агентів на первинному ринку, низька активність сільськогосподарських підприємств, низький рівень інвестування в галузі та тенденції до активізації технологічних інновацій, створення підприємств із середніми та малими обсягами виробництва, диверсифікація виробництва при розробці моделі взаємозв’язку суб’єктів та об’єктів молокопереробної галузі України;

структурні моделі інвестиційного забезпечення стратегії молокопереробної галузі: інвестиційно-інноваційна модель, яка, на відміну від існуючих, визначає системний взаємозв’язок суб’єктів інвестиційного процесу та інструментів її реалізації за участю наукових установ як генераторів інновацій, та модель інноваційного забезпечення інвестиційно-інноваційної стратегії, заснована на трьох рівнях (держава, галузь, підприємство), що дозволяє визначити необхідність і масштабність інновацій і суб’єкти інноваційного процесу у взаємозв’язку з ринком інвестицій та інновацій;

евристична модель формування інвестиційно-інноваційної стратегії, що, на відміну від існуючих, ґрунтується на комплексі чинників, які впливають на конкурентоспроможність молокопереробної галузі України, що дозволяє формувати фазові портрети, які характеризують динаміку співвідношення державного і ринкового впливу на розвиток чинників конкурентоспроможності.

Практичне значення одержаних результатів полягає в тому, що розроблені науково-методичні підходи до вдосконалення формування та реалізації ІнІС молокопереробної галузі сприяють формуванню якісно нової основи розвитку як галузі в цілому, так і підприємств, що входять у неї.

Найбільшу практичну значущість мають: матриця «стратегія – поведінка» на основі взаємозв’язку типу ІнІС та типу поведінки суб’єктів галузі; структурна модель інноваційного забезпечення ІнІС молокопереробної галузі, заснована на трьох рівнях (держава, галузь, підприємство); модель формування та реалізації ІнІС молокопереробної галузі на основі маркетингового підходу.

Практичне значення результатів дисертації та використання її висновків і рекомендацій у господарській діяльності підтверджено відповідними документами. Так, ряд пропозицій використано в діяльності: ПМП «МОРІОН» (довідка № 245/2006 від 01.02.2007 р.); маркетингової компанії GRT&C (довідка № 184/2011 від 15.11.2011р.); Будьонівського агровиробничого комплексу «Авангард» (довідка № 58 від 17.05.2011р.); ЗАТ «Славмолоко» (довідка № 11 від 17.01.2012 р.).

Теоретичні розробки та практичні рекомендації, які містяться в дисертації, використовуються в навчальному процесі Донецького національного університету економіки і торгівлі імені Михайла Туган-Барановського Міністерства освіти і науки, молоді та спорту України при викладанні дисциплін «Організація та технологія торгових процесів», «Маркетингова цінова політика», «Стратегічний маркетинг» (довідка № 08.06/1454 від 26.06.2012 р.). 

Особистий внесок здобувача. Дисертація є завершеною та самостійною роботою автора. Результати наукових досліджень, викладені в роботі, є особистими розробками і повністю належать автору. Із наукових робіт, опублікованих у співавторстві, у дисертації використано лише ті положення, які є здобутком автора.

Апробація результатів дослідження. Основні положення та результати, викладені в дисертації, доповідались і були схвалені на конференціях різного рівня:

міжнародних: «Научное обеспечение процессов реформирования экономических отношений в условиях глобализации» (м. Сімферополь, 2007 р.); «Інвестиційні пріоритети епохи глобалізації: вплив на національну економіку та окремий бізнес» (м. Дніпропетровськ, 2008 р.); «Маркетинг у третьому тисячолітті» (м. Донецьк, 2008 р.); «Україна: проблеми сучасних інтеграційних процесів» (м. Київ, 2008 р.); «Теория и практика предпринимательской деятельности» (м. Сімферополь, 2009 р.); «Україна-Словаччина: фактори, проблеми і особливості глобалізації світової економіки» (Україна – Словаччина, 2010 р.); «Маркетинг-дайджест» (м. Донецьк, 2010, 2011 рр.); «Маркетинг на міжнародних ринках товарів і послуг: глобальні аспекти» (Україна – Словаччина, 2012 р.); «Україна – Чорногорія: економічна трансформація та перспективи міжнародної співпраці» (Чорногорія, м. Будва, 2012 р.);

всеукраїнських: «Держава та ринок: стратегія внутрішнього розвитку промислових регіонів» (м. Маріуполь, 2006 р.); «Соціально-економічні проблеми регіонального розвитку» (м. Дніпропетровськ, 2007 р.); «Управління інноваційним розвитком підприємств України в умовах світових інтеграційних процесів» (м. Дніпропетровськ, 2007 р.); «Якість та захист прав споживачів» (м. Донецьк, 2009 р.). 

Публікації. За результатами дослідження опубліковано 22 наукові праці загальним обсягом 17 д.а., з них 7,6 д.а. належить особисто автору: 7 наукових статей − у наукових фахових виданнях обсягом 2,1 д.а. та 1 монографія обсягом 3,4 д.а.

Структура й обсяг дисертаційної роботи. Дисертація складається із вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел (144 найменування на 16 сторінках). Обсяг текстової частини становить 203 сторінки машинописного тексту, включаючи 23 таблиці на 16 сторінках і 32 рисунки на 19 сторінках.

ВИСНОВКИ

Результатом дисертаційної роботи є комплексне вирішення важливого наукового завдання формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі як складової молокопродуктового підкомплексу національної економіки.

1. На основі використання системного підходу та кореспондентного аналізу запропоновано визначення: інновацій як комплексу системних процесів, які мають на меті зміну об’єкта та/або одержання ефекту у вигляді конкретного результату, що приводить до зміни або вдосконалення системи в цілому чи окремих її частин; інвестицій як процесу вкладення капіталу на визначений термін, який передбачає реалізацію проекту, спрямованого на одержання певного ефекту (економічного та/або соціального), який є варіативним залежно від загальних цілей суб’єкта інвестування (держава, галузь, підприємство); стратегії як системи механізмів, інструментів та науково-методичних підходів, конкретизованих у межах стратегічного спрямування діяльності, застосування яких здійснюється відповідно до ресурсів і можливостей підприємства та забезпечує досягнення конкретизованих довгострокових цілей.

Із використанням контент-аналізу обґрунтовано зміст стратегій: інноваційної стратегії як реалізації комплексу процесів упровадження та поширення інновацій на підприємствах галузі, що передбачає набуття конкурентних переваг, які сприяють посиленню потенціалу підприємств, формують нову якість виробництва та управління і в результаті приводять до загального розвитку підприємства; інвестиційної стратегії як комплексної реалізації процесів вибору об’єкта інвестування за певними принципами та правилами і формування комплексу фінансових заходів з метою одержання прибутку у коротко- або довгостроковій перспективі. На основі результатів дослідження змісту інноваційної та інвестиційної стратегій запропоновано визначення інвестиційно-інноваційної стратегії як формування принципів та правил вибору інновації з метою їх інвестування і реалізації комплексу заходів щодо їх розробки/впровадження, поширення, що приводить до створення конкурентних переваг, а також сприяє досягненню цілей стратегічного розвитку підприємства галузі. 

2. На базі теоретичного аналізу підходів до формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії підприємств молокопереробної галузі запропоновано науково-методичний підхід, який передбачає визначення складових і пріоритетів стратегії залежно від етапу життєвого циклу підприємства та інноваційно-інвестиційної або інвестиційно-інноваційної його спрямованості. У рамках даного науково-методичного підходу розроблено модель формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі. 

3. У результаті моніторингу реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії підприємств молокопереробної галузі розроблено матрицю «стратегія – поведінка» на основі взаємозв’язку типу інвестиційно-інноваційної стратегії та типу поведінки суб’єктів молокопереробної галузі, яка дозволяє спростити визначення механізму реалізації стратегії та вибір інструментів її реалізації, що сприяє стандартизації варіантів поведінки суб’єктів залежно від типу обраної стратегії.

4. З урахуванням результатів теоретичного аналізу і практичних досліджень сучасного стану та проблем молокопереробної галузі України запропоновано концепцію функціонування галузі, засновану на моделюванні ієрархічної взаємодії суб’єктів та об’єктів, а також виявлено процеси, які відбуваються в галузі. Дана концепція дозволяє встановити, проаналізувати та врахувати проблеми і тенденції галузі, визначити базові етапи формування та цілі стратегії при розробці науково-методичного підходу до формування й реалізації інноваційно-інвестиційної стратегії на базі маркетингового підходу.

5. На основі аналізу інвестиційно-інноваційного потенціалу підприємств на ринку молока та молочної продукції запропоновано структурну модель інноваційного забезпечення інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі, що базується на трьох рівнях (держава, галузь, підприємство), відповідно до яких визначається необхідність і масштабність інновацій, суб’єкти інноваційного процесу у взаємозв’язку з ринком інвестицій та інновацій. Також розроблено структурну модель інвестиційного забезпечення інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі, яка визначає системний взаємозв’язок суб’єктів інвестиційного процесу та інструментів реалізації стратегії за участю наукових установ, як генераторів інновацій, що сприяє конкретизації об’єктів, суб’єктів і процесів у системі інноваційної та інвестиційної діяльності.

6. У результаті узагальнення сучасної практики інноваційної діяльності підприємств молокопереробної галузі розроблено науково-методичний підхід до впровадження технологічних інновацій у молокопереробній галузі, спрямований на визначення послідовності впровадження технологічних інновацій на молокопереробних підприємствах, що створює підґрунтя для формування інвестиційного забезпечення їх упровадження через послідовність оновлення матеріально-технічного забезпечення технологічних процесів виробництва молока та молочної продукції.

7. На підставі декомпозиції процесу економічного зростання галузі розроблено евристичну модель інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі, що передбачає вирішення ряду взаємопов’язаних завдань: формування бази ресурсів, забезпечення надходження інвестицій, залучення інновацій та забезпечення багатства. Особливістю запропонованої моделі є те, що кожне з поставлених завдань розглядається як самостійно, так і в комплексі, що дозволяє оптимізувати процес формування інвестиційно-інноваційної стратегії галузі. Теоретичну значущість моделі підтверджено її апробацією в діяльності Будьонівського агровиробничого комплексу «Авангард».

8. У результаті дослідження економічного механізму управління молокопереробною галуззю розроблено детерміновану модель формування раціональних управлінських рішень при здійсненні інвестиційно-інноваційної стратегії, орієнтованої на пошук факторів, які впливають на функціонування підприємств та забезпечують створення структури основних зв’язків при управлінні ринком молока та молочної продукції.

Із використанням евристичної моделі формування інвестиційно-інноваційної стратегії та детермінованої моделі формування раціональних управлінських рішень при здійсненні стратегії розроблено й апробовано методологію організації та реалізації інвестиційного проекту, яка спрощує оцінку його ефективності за рахунок забезпечення незмінності динамічних характеристик при зміні об’єкта системи, що дозволяє одержувати оптимальні модельні параметри економічних процесів.
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