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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность темы исследования. За годы независимости Украиной были достигнуты определенные успехи в социальном и экономическом развитии общества. Однако в то время, когда в таких странах центральной и восточной Европы как Чехия, Венгрия, Польша экономический рост и появление новых рабочих мест были результатом роста малого и среднего бизнеса, в Украине экономический рост был достигнут преимущественно за счёт крупных производителей. За последние годы малый и средний бизнес в странах центральной и восточной Европы создал предпосылки для быстрого роста среднего класса, который является основой стабильного социального и демократического развития общества. В Украине до настоящего времени преобладает двухполюсная модель общества, которая представлена олигархией и рабочим классом со слабо развитым средним классом, что является основной причиной замедленного и зачастую противоречивого развития демократии. Среди функций среднего класса особенно выделяются:

способность к развитию благодаря самостоятельной экономической активности и ответственности;

заинтересованность в социальной стабильности и её поддержке за счёт личной свободы и экономической и политической возможности её реализации [50, с. 57].


Именно возможность среднего класса выступать движущей силой позитивных изменений в сфере как общественного, так и экономического развития требует особого внимания к предпосылкам и условиям его формирования и развития, прежде всего – становлению и развитию малого бизнеса. 

Согласно Концептуальным основам стратегии экономического и социального развития Украины на 2002-2011 гг. малому бизнесу отводится особенное место в экономической системе, важная роль в повышении продуктивной занятости населения и ослаблении социальной напряжённости, обеспечении экономической стабильности и инновационного роста, создания предосылок для становления  среднего класса [120, с. 8]. 

Однако, несмотря на программный характер мер по активизации развития,  малый бизнес в Украине, в отличие от большинства зарубежных стран, не играет существенной роли в социально-экономическом развитии общества. По показателям развития малых и средних предприятий наблюдается значительное отставание Украины не только от развитых стран (США, Японии и Великобритании), но и от стран постсоветского пространства, например, Польши, Венгрии. Так, доля малых и средних предприятий в общей численности занятых составляет: 54% – в США, 58% – в Великобритании, 78% – в Японии. В Польше и Венгрии этот показатель составляет сответственно 61% и 65%. В Украине по итогам 2006 г. на малых предприятиях было занято 19% работающих. Показатели доли малых и средних предприятий в ВВП во всех упомянутых странах превышают 50%. В Украине вклад малых предприятий в общий объем реализованной продукции сократился с  8,1% – в 2000г. до 4,8% –  в 2006 г.  [17, 18, 20, 48,  64, 154]. 

Мировой опыт свидетельствует о том, что успех рыночных преобразований и поступательное развитие национальной экономики в значительной степени определяется тем, насколько удаётся реализовать потенциал малого бизнеса – наиболее динамичного и гибкого сектора экономики. Актуальность исследования процессов становления и развития малого бизнеса в Украине, изучения вопросов их поддержки обусловлена не только тем, что характерной особенностью субъектов малого бизнеса является особая восприимчивость к воздействию негативных факторов, но и тем, что становление и развитие этого сектора экономики происходит в условиях структурной перестройки экономики, противостояния бюрократическим структурам, преодоления многочисленных экономических, правовых и административных барьеров. Для того чтобы малый бизнес в Украине в полной мере выполнял свои экономические и социальные функции, необходимы комплексная и всесторонняя поддержка и обеспечение его жизнеспособности.

  Исследование современного состояния отечественного малого бизнеса, направлений и тенденций его  развития призвано выявить особенности развития малого бизнеса в Украине, анализ которых позволит выработать рекомендации по  активизации этого процесса, совершенствованию направлений политики государства в сфере малого бизнеса, что в конечном итоге должно повлиять на стабильность трансформационных процессов в Украине и динамику её присоединения к европейскому сообществу.

Теоретическим и практическим вопросам развития малого бизнеса, разработке механизмов его поддержки  посвящены исследования многих зарубежных и украинских ученых, среди которых: А. Блинов, З. Варналий, В. Висящев, Л.Воротина, В. Геец, Л. Дмитриченко, П. Егоров, Е. Карпова, Л. Кривенко, А.Крутик, М. Кондратюк, А. Кужель, М. Лапуста, В. Литвин, К. Ляпина, Д. Ляпин, В. Ляшенко, С. Мочерный, О. Муравьёв, О. Невелев, Й. Пихлер, С. Реверчук, В.Рубе, В. Сизоненко, Т. Смовженко, А. Хоскинг и другие.

Критический анализ научных исследований проблем малого бизнеса показал, что многие аспекты этой тематики характеризуются недостаточно комплексной и системной разработкой, в связи с чем возникает необходимость дальнейшего теоретического обоснования, обобщения практических наработок, разработки необходимого методологического обеспечения.  Помимо этого, отсутствие системных мер и, как следствие, ощутимых позитивных изменений в состоянии и темпах развития малого бизнеса в Украине, обусловленные недооценкой роли и значения малого бизнеса как структурообразующего элемента смешанной экономики, вызывает необходимость дальнейшего детального исследования указанной темы. 

Актуальность и практическое значение проблем становления, развития и поддержки малого бизнеса обусловили выбор темы исследования, обозначили его цель, основные задачи, структурные элементы.

Связь работы с научными программами, планами, темами. Диссертационная работа выполнена в соответствии с тематикой госбюджетных исследований кафедры экономической теории Донецкого национального университета Министерства образования и науки Украины «Инвестиционная политика государства переходной экономики» (номер государственной регистрации 0101V005728) и «Социальные проблемы стран переходной экономики и пути их решения» (номер государственной регистрации 0106V012156), в которых автор принимал участие как соискатель.

Цель и задачи исследования. Целью диссертационной работы является выявление закономерностей становления и развития малого бизнеса и обоснование методологии формирования эффективных механизмов его поддержки.
В процессе достижения поставленной цели в работе решены следующие задачи:

обобщены теории формирования и развития малого бизнеса различных научных школ и уточнено понятие «малый бизнес»;

на основе группировки и анализа специфических свойств малого бизнеса сформулированы его функции в экономике государства и расширен их перечень;

выявлены и проанализированы мировые тенденции становления и развития малого бизнеса, что позволило разграничить типы, виды и разновидности его субъектов; систематизирован зарубежный опыт поддержки малого бизнеса;

разработана концепция поддержки малого бизнеса, которая базируется на синтезе механизмов государственной и негосударственной поддержки и позволяет конкретизировать направления поддержки малого бизнеса в современных социально-экономических условиях;

выявлены и проанализированы современные тенденции развития малого бизнеса в Украине, проведен сущностный научный анализ системы механизмов его поддержки; усовершенствован нормативно-правовой механизм государственной поддержки малого бизнеса, обоснованы необходимость и пути его трансформации;

предложена методика оценки эффективности поддержки малого бизнеса и систематизированы ее показатели; разработана экономико-статистическая модель прогноза развития малых предприятий в Украине.

Объектом исследования являются процессы формирования и функционирования малого бизнеса во всех сферах жизни современного общества.

Предметом исследования являются механизмы поддержки становления и развития малого бизнеса.

Теоретическая и методологическая основы исследования.  Теоретической основой диссертации являются фундаментальные положения и выводы экономической теории, достижения зарубежных и отечественных учёных  в области экономики, права, статистики, моделирования, законы Украины, Указы Президента Украины, Постановления Кабинета Министров Украины, региональные нормативно-правовые акты, инструктивные, методические документы, статистические данные Госкомстата Украины, Донецкой областной государственной администрации, материалы периодической печати.

Методологическую основу диссертационной работы составили общефилософские методы познания. Диалектический метод использован при исследовании экономической сущности категорий «предпринимательство», «бизнес», «малое предпринимательство», «малый бизнес». Методами логического мышления, системного подхода и группировок были исследованы свойства и функции малого бизнеса, классифицированы его субъекты. Исследование проблем поддержки малого бизнеса основывалось на методе системного подхода, с помощью которого механизмы государственной поддержки малого бизнеса были рассмотрены в тесной взаимосвязи и взаимозависимости с  механизмами негосударственного содействия развитию малого бизнеса со стороны крупных корпораций, международного сообщества и объединений предпринимателей.  Использование структурного подхода позволило исследовать структуру и состав элементов каждого из предложенных механизмов поддержки малого бизнеса. Приёмы сравнительного и статистического анализа дали возможность объективно оценить динамику развития малого бизнеса в Украине и выявить тенденции этого процесса. С помощью методов логического обобщения, восхождения от абстрактного к конкретному, историко-логической оценки была обеспечена последовательность проведения научного исследования. А методы синтеза, системного подхода, экономико-математического и статистического моделирования и прогнозирования позволили обеспечить научную обоснованность предложений по активизации развития малого бизнеса в Украине. 

Научная новизна результатов исследования. В диссертационной работе поставлена и решена актуальная научно-практическая задача разработки эффективных механизмов поддержки становления и развития малого бизнеса. При этом были получены следующие научные результаты:

впервые:

разработана концепция поддержки малого бизнеса, которая реализуется с помощью системы механизмов государственной поддержки малого бизнеса и механизмов негосударственной поддержки малого бизнеса со стороны крупного бизнеса, международных организаций, объединений предпринимателей; обосновано место организационно-институционального механизма, обеспечивающего взаимодействие всех элементов системы. Это позволило конкретизировать направления поддержки малого бизнеса в современных условиях социально-экономического развития; 

разработаны новые подходы к типизации и классификации малого бизнеса, что позволило расширить перечень критериев классификации, разграничить типы, виды и разновидности субъектов малого бизнеса и выявить иерархические связи между ними; 

усовершенствовано:

нормативно-правовой механизм государственной поддержки малого бизнеса и обоснована необходимость его трансформации в условиях Украины в регуляторно-правовой механизм, что позволит обеспечить создание стабильной и эффективной нормативно-правовой базы формирования и развития малого бизнеса в сочетании с ответственностью органов государственной власти за результаты принимаемых решений; 

уточнено понятие «малый бизнес», что даёт возможность конкретизировать малый бизнес как элемент механизма взаимодействия разнородных социально-экономических типов производства в процессе перехода многоукладной экономики к современному научно-техническому уровню развития производительных сил; 

получило дальнейшее развитие:

механизм экономического обоснования функций малого бизнеса, которые базируются на выявленных специфических свойствах малого бизнеса, что позволило расширить перечень выполняемых им функций и на основе этого аргументировать роль и место малого бизнеса в современной экономике; 

экономико-статистическая модель  прогноза развития малых предприятий в Украине, позволяющая конкретизировать направления поддержки малого бизнеса. 

Практическое значение результатов исследования состоит в обосновании научно-методических основ создания целостной системы механизмов поддержки малого бизнеса в Украине, которая учитывает специфические особенности экономического развития государства и позволяет активизировать процесс развития малого бизнеса путём повышения эффективности мероприятий по поддержке малого бизнеса со стороны государства, крупного бизнеса, международного сообщества, объединений предпринимателей. Полученные в диссертационной работе научные результаты носят универсальный характер и могут быть использованы в практике поддержки развития предпринимательства на всех уровнях иерархии управления. Выводы автора доведены до уровня практических рекомендаций и предложений, реализация которых на практике будет способствовать экономическому росту и социально-политической стабильности общества.

Полученные в процессе исследования результаты использованы Представительством Государственного комитета Украины по вопросам регуляторной политики и предпринимательства в Донецкой области при подготовке аналитических материалов (справка №1-7/307), Донецким национальным университетом Министерства образования и науки Украины при разработке курса «Основы предпринимательства» (справка №398/01-27/6.9.0) субъектами малого бизнеса (ООО «ТАСС» и ФЛП Поливанов) в практической деятельности.

Личный вклад диссертанта. В диссертационном исследовании изложен авторский подход к обоснованию направлений развития механизмов поддержки малого бизнеса в национальной экономике. Основные теоретические и практические выводы диссертации получены диссертантом самостоятельно.

Апробация результатов диссертации. Основные положения, выводы и практические рекомендации докладывались и были опубликованы в материалах 8 научно-практических конференций: міжнародної науково-практичної конференції «Фінансово-кредитне стимулювання економічного зростання» (г. Луцк, 2005 г.); ІІІ міжнародної науково-практичної конференції «Стан і проблеми трансформації фінансів та економіки регіонів у перехідний період» (г. Черновцы, 2005 г.); III всеукраїнської науково-практичної конференції вчених, викладачів та практичних працівників «Розвиток фінансової системи України в умовах ринкових трансформацій» (г. Винница, 2006 г.); III міжнародної науково-практичної конференції «Актуальні проблеми сучасних наук: теорія та практика – 2006» (г.Днепропетровск, 2006 г.); IV міжвузівської науково-практичної конференції студентів, аспірантів та молодих вчених «Актуальні питання розвитку фінансової науки на сучасному етапі» (г. Донецк, 2007 г.); VII, VIII та ІX міжнародних наукових конференцій студентів і молодих вчених «Фінансовий і банківський менеджмент: досвід та проблеми» (г. Донецк, 2005-2007 гг.).

Публикации. Основные результаты выполненного исследования опубликованы в 17 научных работах общим объемом 5,5 п.л., из которых лично автору принадлежит  5,4 п.л.

Структура и объём исследования. Диссертация состоит из введения, трёх разделов, заключения, списка использованных источников из 192 наименований, 14 приложений. Работа изложена на  193 страницах текста, содержит  11 таблиц, 17  рисунков. 
РАЗДЕЛ 1.

ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ АНАЛИЗА МАЛОГО БИЗНЕСА

Современная рыночная экономика – это соединение компонентов командной и рыночной экономик, получившее название «смешанной» экономики. «Смешанность» малого и крупного бизнеса – ещё одна принципиальная черта современной рыночной системы. Мировой опыт ведения рыночного хозяйства наглядно свидетельствует о том, что важнейшим условием функционирования смешанной рыночной экономики является существование и взаимодействие малого, среднего и крупного предпринимательства.  При этом развитие крупного бизнеса является основой стабильности экономики, путём реализации фундаментальных научно-технических разработок. Малый бизнес, с одной стороны, противостоит крупному бизнесу, преодолевая присущий ему консерватизм, а с другой – дополняет и укрепляет сектор крупного бизнеса, придавая экономике динамизм и гибкость. Ядром рыночной экономики является крупный бизнес, определяющий научно-технический, инновационный, технологический и, в целом, производственный потенциал страны. Малый бизнес выступает наиболее массовым и динамичным элементом структуры народного хозяйства, определяющим поступательное развитие и совершенствование смешанной экономики рыночного типа.


Целью первого раздела является разработка теоретических основ анализа малого бизнеса на базе исторического и системного подходов. Реализация этой цели предполагает постановку и последовательное решение следующих задач:

исследование эволюции зарубежных теорий предпринимательства и анализ  отечественных исследований сущности предпринимательства;

Вырезано.

Для заказа доставки полной версии работы 

воспользуйтесь поиском на сайте www.mydisser.com. 
Однако выявленные преимущества малого бизнеса ещё не являются достаточным аргументом для противопоставления его крупному бизнесу, который,  как сфера массового производства и распределения, играет важную и даже определяющую роль в национальной экономике и в формировании  высоких стандартов жизни. При этом крупные компании взаимосвязаны и фукционируют благодаря малым предприятиям и сами способствуют развитию малого бизнеса. Малые и средние предприятия, сохраняя свою экономическую и юридическую самостоятельность, органично входят в состав крупных корпораций. Причём последние часто сами инициируют создание малых структур, особенно  на новых научно-технологических направлениях, предоставляя им всестороннюю поддержку. 

С учётом сказанного, следует считать неоправданным обособление малого бизнеса и противопоставление его крупному производству. И тот, и другой выступают органичными составными частями национальной экономики, а наличие присущей каждому определённой специфики делает их взаимосвязанными. Это обеспечивается благодаря сбалансированному экономическому росту. Одна из причин успешного развития малого бизнеса в современной смешанной экономике, по мнению С. Реверчука, состоит в том, что крупное производство не только не противопоставляется мелкому, а наоборот, «культивируется» оптимальное соединение крупных и малых фирм. Такое взаимодействие является принципиальным для всех постиндустриальных стран [131]. 

В экономике развитых стран малый бизнес сегодня занимает существенное место. Во многих промышленно развитых странах малый бизнес производит основную часть ВВП  и обеспечивает работой большинство трудоспособного населения.
Сравнивая интегрированные показатели, характеризующие место малого и среднего бизнеса в экономике Украины и ряда зарубежных стран, становится очевидным отставание Украины по уровню доли МСБ в ВВП и в общей численности занятых не только от развитых стран США, Японии и Великобритании, но и от стран постсоветского пространства – Польши, Венгрии (табл. 1.5). 

Таблица 1.5

Показатели развития малого и среднего бизнеса (МСБ) в 2002 году

 [17, 18, 20, 48, 54, 64] 

	Страна
	Количество субъектов МСБ, тыс.ед.
	Количество субъектов МСБ на 1000 человек
	Доля МСБ в общей численности занятых, %
	Удельный вес МСБ в ВВП, %

	США
	19500
	74,0
	54
	52

	Япония
	6450
	49,6
	78
	55

	Великобритания
	3968
	46,0
	58
	52

	Польша
	3147
	51,3
	61
	60

	Венгрия
	1000
	20,0
	65
	57

	Украина (2006 г.)* 
	2302,4
	47,8
	35
	12


Примечание. 

* – рассчитано по сектору МСБ (малые, средние предприятия, фермерские хозяйства, физические лица - СПД).

Количество субъектов малого бизнеса на 1 тыс. человек населения Украины уже соответствует аналогичному показателю в развитых странах. Удельный вес МСБ в общей численности занятых составляет около половины в США (54%) и Великобритании (58%) и 78% в Японии. В Польше и Венгрии этот показатель составляет сответственно 61% и 65%. В Украине в 2006 году в малом и среднем бизнесе было занято 35% трудоспособного населения. Показатели доли МСБ в ВВП во всех приведенных в таблице странах превышают 50%. В Украине вклад субъектов малого и среднего бизнеса в общий объём реализованной продукции  составляет всего 12%. 

Современное состояние малого бизнеса в Украине требует, прежде всего, детального анализа причин низкого уровня показателей деятельности его субъектов, а в дальнейшем диктует необходимость преодоления последствий многолетнего применения административно-командных методов управления экономикой, наращивания объемов производства продукции в секторе малого бизнеса, развития экспортного потенциала, расширения участия субъектов малого бизнеса в общегосударственных и региональных тендерах.

Анализ свойств, специфических функций, определяющих роль малого бизнеса в жизни общества, показателей, характеризующих место этого сектора в национальной экономике, позволяет сделать общий вывод: малый бизнес является объективно необходимым структурным компонентом рыночной системы хозяйствования. Он выступает именно тем звеном национальной экономики, которое непосредственно участвует в обеспечении человеческого развития, поскольку деятельность субъектов малого бизнеса активно влияет на макроэкономическую ситуацию в стране, обеспечивая динамику экономического развития и выравнивание его региональных различий, формирование конкурентной среды, удовлетворение индивидуализированного потребительского спроса, формируя занятость, доходы и благополучие населения, социально-политическую стабильность в обществе. Именно малый бизнес даёт возможность подавляющему числу трудоспособного населения реализовать свои способности и умения, что способствует расширению возможностей членов общества.
1.3. Мировые тенденции становления и развития малого бизнеса

Малый бизнес формировался и развивался в ходе длительного процесса эволюции товарного производства, которое является материальной основой предпринимательства, его базой, на которой только и могут развиваться предпринимательские отношения.

Появление в конце XVIII века механизированного производства, основанного на использовании парового двигателя, привело к разделению однотипного до сих пор производства на две качественно различные группы – инструментальное и машинное. При этом использование паровой машины обусловило различия и в масштабах деятельности: по сравнению с механизированными предприятиями все остальные хозяйствующие структуры стали мелкими. Таким образом, возникло понятие «мелкое или мелкотоварное производство». Отношения между мелким и крупным производством в этот период носили ярко выраженный характер конкуренции и соперничества с явным преимуществом крупного механизированного производства. Этот этап продолжался до конца XIX века, когда на смену паровому двигателю пришли электромотор и двигатель внутреннего сгорания.

В результате этой технологической революции сложились предпосылки для возрождения мелкого производства и возникли перспективы его развития на новой технологической основе.

В течение периода, продлившегося с конца XIX века до наступления мирового кризиса 30-х гг. XX века, почти во всех промышленно развитых странах произошло уничтожение традиционного мелкого немеханизированного производства. Слабая дифференциация отраслевой структуры экономики приводила тому, что возникающее мелкое механизированное производство конкурировало с крупным бизнесом в одних и тех же отраслях и уступало крупному бизнесу в уровне объёмов производства, производительности труда, фондовооружённости и других показателях развития. Формирование монополистической структуры экономики вело к вытеснению мелкого производства в те сферы, где конкуренция отсутствовала или была слабее. Наиболее комфортные условия для существования и развития мелкомасштабного производства складывались на локальных или специализированных рынках, а также рынках, отличавшихся дифференцированным и дробным спросом. Именно здесь возникали устойчивые формирования, ставшие предвестниками успешно развивающихся структур малого бизнеса.

На третьем этапе своего развития (30-е – начало 70-х гг. XX века) малый бизнес претерпел глубокие количественные и качественные трансформации, вызванные рядом производственных, технологических и экономических процессов, имевших место в этот период и обусловивших разрушение единства понятий «мелкое производство» и «малый бизнес».

Прогрессивные изменения в технике и технологии способствовали повышению эффективности деятельности малых форм хозяйствования. Быстрый рост сферы услуг, которая в основном формировалась за счёт небольших предприятий, способствовал количественному росту этой категории предприятий. В результате кризиса сложившихся форм и структур монополий у крупных компаний появилась экономическая целесообразность использования научно-технического и предпринимательского потенциала формально независмых малых предприятий, которые с меньшими затратами времени и ресурсов перестраивались на выпуск новой продукции. Подетальная и технологическая специализация выступила основой дробления технологий процесса, что вызвало возникновение отдельных предприятий, становящихся звеном, обслуживающим потребности целого производственного комплекса. 

В сфере производства вспомогательная роль малого бизнеса реализуется в рамках субконтрактных (субподрядных) отношений, предусматривающих обслуживание малыми предприятиями производственных процессов крупных компаний. В сфере распределения продукции получает распространение система исключительных контрактов по продаже фирменных товаров «франчайзинг», которая дала толчок для создания и развития множества малых структур в сфере реализации продукции и услуг. 

На этом этапе своего развития малый бизнес становится своего рода атрибутом монополии, выступая функцией монополистического капитала и обслуживая монополистическую собственность. Независимое существование и развитие малого бизнеса возможно только в тех сферах экономики, где монополии не могут присваивать монопольную прибыль.


Современный этап эволюции малого бизнеса (конец 70-гг. XX века – наст. время) характеризуется тенденциями к повышению устойчивости и стабильности его воспроизводства. До сих пор малые предприятия возникали преимущественно в торговле и сфере услуг. Теперь максимальные темпы роста числа малых предприятий стали отмечаться в таких прогрессивных отраслях экономики, как электроника, биотехнология, информационные услуги. Малый бизнес приобрёл качественно новое значение, став одной из важнейших форм реализации современного этапа научно-технической революции, результатом которого стало создание микропроцессорной и другой мини-техники, соответствующей потребностям малого бизнеса и по размерам, и по стоимости. 

Некоторые западные учёные прослеживают чёткую зависимость направлений и тенденций развития малого бизнеса от хода научно-технического прогресса: «термическая революция», давшая миру паровую машину, которая требовала больших масштабов производства и больших капиталов, способствовала вытеснению мелкого производства. Наступившая затем «электрическая революция» дала миру электромотор, благодаря чему стало возможно сосуществование предприятий разного размера. И, наконец, «микропроцессорная революция», давшая возможность малому бизнесу возродиться и занять передовые позиции в некоторых видах деятельности [140, с. 147].

В условиях увеличения платежеспособного спроса населения промышленно развитых стран, в результате которого  происходит «индивидуализация» и дифференциация потребления, которая ведёт к фрагментации рынков, сокращению массового производства и стимулирует производство мелкосерийной продукции, а также благодаря использованию новейшей техники, малый бизнес становится конкурентоспособным с крупными компаниями. Данные табл. 1.6 характеризуют состояние малого бизнеса в развитых странах Западной Европы. Очевидно, что в европейской экономике преобладают малые и средние предприятия (МСП), их доля в общем количестве предприятий составляет 99,8%, две трети всех трудящихся (65,8%) работают на малых и средних предприятиях, 58,8% годового оборота в Европе также приходится на сектор МСП. 

Таблица 1.6

Состояние малого и среднего бизнеса в странах Европы-19 [101, с. 16]

	Показатели
	Сектор малого и среднего бизнеса
	Сектор крупного бизнеса (250+ занятых)
	Н/х в целом

	
	Всего
	в т.ч. по группам предприятий
	
	

	
	
	микро- (0-9 занятых)
	малые (10-49 занятых)
	средние (50-249 занятых)
	
	

	Среднее кол-во работников (чел.)
	4
	2
	20
	90
	1030
	6

	К-во предприятий:

· в тыс.ед.

· в %
	19015

99,8
	17695

92,9
	1150

6,0
	170

0,9
	40

0,2
	19055

100

	Кол-во занятых:

· в тыс. чел.

· в %
	75700

65,8
	37960

33,0
	21920

19,0
	15820

13,7
	39380

34,2
	115080

100

	Годовой оборот:

· в млрд. евро

· в %

· млн. евро на 1 предприятие
	9709

58,8

0,5
	3539

21,4

0,2
	3450

20,9

3,0
	2720

16,5

16
	6800

41,2

170,0
	16509

100

0,8

	Добавленная стоимость:

· в млрд. евро

· в %

· в тыс. евро на 1 занятого
	2807

56,4

37,0
	1139

22,9

30,0
	877

17,6

40,0
	791

15,9

50,0
	2166

43,6

55,0
	4973

100

40,0


Анализируя особенности становления и развития малого бизнеса в различных индустриально развитых странах, следует отметить, что во многих странах (Великобритания, Франция, Германия) вплоть до середины 70-х гг. основной упор делался на поощрение развития крупных хозяйственных единиц. Переориентация государственной экономической политики и всплеск развития малого бизнеса произошли в середине 70-х – начале 80-х гг. как результат переоценки преимуществ и недостатков предприятий разных размеров.

В Западной Европе страной малого бизнеса часто называют Италию, поскольку этот сектор всегда занимал значительное место в экономике страны. В отличие от европейских стран США всегда характеризовалась как страна большого бизнеса, но и малый бизнес здесь всегда существовал. Однако, если до 70-х гг. его развитие происходило умеренными темпами, то с начала 80-х гг. наблюдается активизация процесса создания малых предприятий и рост показателей их деятельности. Особенностью экономики Японии многие ученые называют  её двойственность, поскольку малый бизнес здесь всегда был представлен множеством мелких и средних предприятий, тесно взаимосвязанных с могущественными крупными корпорациями.


На отраслевую структуру малого бизнеса влияют  национальные отраслевые особенности, экономическая политика отдельных государств, уровень развития рыночной инфраструктуры. Малые и средние предприятия в ЕС занимают передовые позиции в таких отраслях, как оптовая и розничная торговля, пищевая промышленность, строительство, деловые стратегические услуги, консультационные услуги,  гостиничный, ресторанный и туристический бизнес, обеспечивая две трети общей численности работников и более половины совокупного ВВП. Анализ отраслевой структуры малого бизнеса Великобритании в 2003г. показывает, что 55% малых предприятий сосредоточено в сферах операций с недвижимостью, НИОКР, оптовой и розничной торговле [48, с. 94]. Почти половина европейских малых и средних предприятий разрабатывают и внедряют инновации, предлагая новые продукты и технологии на рынке или осуществляя коммерциализацию уже существующих продуктов и технологий. 


Экономические кризисы 1974-75 гг. и 1980-82 гг. обусловили существенное снижение темпов роста во всех индустриально развитых странах, что усилило степень неопределённости внешней среды крупного производства. Выходом из сложившейся ситуации для крупных компаний стало тесное сотрудничество с малым бизнесом в рамках субподрядных отношений и системы франчайзинга. 

При этом следует отметить не только бурное развитие интеграционных связей малого и крупного бизнеса в рамках отдельного государства, но и тенденцию к их интернационализации. Наблюдается рост удельного веса зарубежных поставщиков комплектующих в стоимости произведенной продукции крупных компаний. Так, в стоимости реализованной продукции компании «Фольксваген» доля зарубежных поставщиков за 80-е гг. выросла на 1/3. Производство продукции зарубежных филиалов крупнейших компаний развитых стран всё больше зависит от участия местных поставщиков. Так, за период 1988-1992 гг. доля местных поставщиков зарубежных филиалов японских компаний выросла в 1,2 раза [10, с. 86].

Тенденция к интернационализации малого бизнеса обусловлена не только инициативой крупного транснационального капитала, стремящегося вынести  вспомогательные операции или завершающие стадии производства за рубеж в целях экономии на расходах на оплату труда, природоохранных и административных издержках, но и самостоятельным выходом малых предприятий на международный рынок. Так, удельный вес малых и средних предприятий в общем объёме экспорта продукции в Германии, Италии в последние годы составляет 35-40%, в США – 29-30%, в Японии – около 40%, причем темпы роста экспорта малых предприятий превосходят аналогичные показатели крупных компаний в 2-2,2 раза. Такой динамике способствует современное развитие транспорта, информатики и средств коммуникаций. По общим оценкам малый бизнес опосредует от 40 до 80% товарно-материальных потоков транснационального капитала не только в рамках корпоративных структур крупных компаний, но и путём сотрудничества с крупным бизнесом в процессе самостоятельной деятельности. В Бельгии 52% всех малых предприятий торгуют на международном рынке, 97% экспортных предприятий Греции составляют малые фирмы [10, с. 86, 98].

В развивающихся странах мелкое производство издавна является основой многоукладной экономики и выполняет преимущественно социальные функции противодействия безработице, выравнивания доходов и др. Значительная часть малых предприятий этих стран характеризуется преобладанием доиндустриальных форм труда, крайне низким уровнем эффективности, ориентацией на потребительский спрос беднейших слоёв населения. Так, в Латинской Америке большинство малых предприятий сосредоточено в традиционных отраслях, характеризующихся низкими барьерами вступления в рынок: розничной торговле, производстве несложных товаров для местных рынков (мебели, продуктов питания и т.п.). На фоне многочисленных полукустарных производств появляется группа малых предприятий нового типа, тесно связанных субподрядными отношениями с современными промышленными предприятиями.

Такая технико-экономическая и социальная неоднородность мелкого производства в развивающихся странах объясняется противоречивостью задач, стоящих перед этим сектором экономики: освоение современной техники и обеспечение занятости, сохранение традиционных навыков труда и знаний, как части национальной культуры, и модернизация, как необходимый инструмент повышения хозяйственной эффективности. Можно выделить ряд специфических особенностей малого бизнеса развивающихся стран.

Во-первых, несмотря на индустриализацию экономики развивающихся стран и изменения социально-экономического строя, сохраняется и воспроизводится основа для существования традиционных низших форм мелкого производства. Этот факт объясняется ростом абсолютного числа безработных и беднейших категорий населения вследствие отставания темпов экономического развития от  темпов естественного роста населения этих стран, а также действиями государства, направленными преимущественно не столько на модернизацию мелкого производства, сколько на сохранение и воспроизводство традиционного производства во всех его формах – кустарного, ремесленного, мануфактурного и т.д. Так, на Тайване одним из важнейших направлений экономической политики государства является поддержание диверсифицированной структуры экономики. Около 90%  промышленного производства находится в руках малого  и среднего бизнеса, на 8,5 млн. человек трудоспособного населения приходится более 70 тыс. единиц мелких и средних предприятий частного сектора, и только 100 крупнейших корпораций образуют централизованный государственный сектор. На малый и средний бизнес приходится более 70% занятых, более 55% ВВП и около 99% общего числа зарегистрированных предприятий [10, с. 102].

Во-вторых,  субъекты малого бизнеса в развивающихся странах активны прежде всего в тех сферах, где они напрямую конкурируют с крупными  предприятиями или импортёрами, не обладая преимуществами массового производства, широким ассортиментом продукции или рыночным обеспечением. 

В-третьих, процессы международного разделения труда, транснационализация производства оказывают сильное влияние на эволюцию малого бизнеса в развивающихся странах. Всё большее распространение в рамках национальных экономик развивающихся стран получает модель взаимодействия крупных западных компаний с обширной сетью мелких поставщиков и подрядчиков, выполняющих функции по обслуживанию производства промышленно развитых стран. Так, концерн Intel по соглашению с малайзийским правительством поддерживает обучение персонала на 300 местных предприятиях-поставщиках [148, с. 107]. В ряде развивающихся стран, особенно в так называемых новых индустриальных странах (Республика Корея, Тайвань, Сингапур и др.) в рамках диверсифицированной системы субподрядных отношений ведущих производителей с мелкими и средними предприятиями последние берут на себя решение узкоспецифических задач по производству отдельных узлов и компонентов. 

По мнению специалистов активизации развития малого бизнеса в развивающихся странах будет способствовать [192, с. 330]:

интеграция специализированных малых предприятий в современные международные конкурентоспособные промышленные системы. В развивающихся странах, за исключением «новых индустриальных государств», такие интеграционные связи не распространены;

создание новых малых предприятий в высокотехнологичных отраслях; развитие сферы услуг для увеличения занятости;

стимулирование роста экспортных поставок малых предприятий. Доля малого бизнеса в экспорте различных развивающихся стран имеет значительные отличия: удельный вес малых предприятий Гонконга и Сингапура в суммарном экспорте этих стран превышает 60%., в Индии и Таиланде эти показатели несколько ниже – 28% и 35% соответственно, в КНР за период с 1985г. по 1992г. доля малых  и средних предприятий в экспорте возросла с 5% до 25% [10, с. 102].

Анализ тенденций развития малого бизнеса в странах с разным уровнем экономического развития позволяет сделать вывод о том, что современный малый бизнес и в странах с развитой рыночной экономикой, и в развивающихся странах находится на той ступени своего развития, которая позволяет рассматривать его как стабильную сферу экономики, основу демократизации общества, необходимый важнейший элемент общественного воспроизводства. Мировой опыт свидетельствует о том, что малый бизнес наиболее полно реализует свои возможности в конкурентной среде рыночной экономики, выступая и фактором её формирования, и неотъемлемым составным элементом. Чем выше ступень развития малого бизнеса, чем шире его проникновение в различные сферы жизни общества, тем эффективнее функционирует народнохозяйственный комплекс. Наиболее полно малый бизнес реализует свой потенциал в единстве с крупным бизнесом. 

Учёными-экономистами неоднократно предпринимались попытки группировки субъектов малого бизнеса в соответствии с различными классификационными признаками. Для классификации субъектов малого бизнеса могут использоваться признаки, применяемые при классификации всего многообразия субъектов предпринимательства: вид деятельности, форма собственности, количество собственников. Непосредственно для классификации субъектов малого бизнеса ряд учёных используют выбранную ими стратегию поведения на рынке. Так, В. Горфинкель выделяет три вида малых предприятий, отличающихся друг от друга видами деятельности и стратегией поведения: 1)коммунанты, специализирующиеся на изготовлении отдельных узлов и деталей и тесно взаимодействующие с крупными предприятиями через систему субподряда; 2)патиенты, специализирующися на выпуске конечной продукции, ориентированной в основном на локальные рынки сбыта с ограниченным спросом, на местные источники сырья и материалов; 3) эксплеренты – рисковые фирмы или инновационные предприятия – занимаются в основном научными, конструкторскими разработками, коммерческим освоением технических открытий [185, с. 111-112].

По мнению А. Блинова и И. Шапкина в рыночной экономике субъекты малого бизнеса могут избрать одну из двух стратегий развития: самостоятельное развитие или встраивание в деятельность крупной компании. В свою очередь, первая стратегия может быть реализована в двух направлениях: 1) в форме стратегии оптимального размера (небольшое предприятие может стать одним из ведущих поставщиков узкоспециализированной продукции, общий спрос на которую сравнительно невелик); 2) в форме стратегии копирования (выпуск лицензионного продукта крупной фирмы или выпуск копии оригинального  продукта) [10, с. 95]. 

 С. Реверчук в качестве основных видов стратегий роста малых фирм выделяет: стратегию копирования, оптимального размера, участия в продажах крупной фирмы, использования преимуществ крупной фирмы [131].
Т. Кондратюк  на основании исторического анализа  делает вывод о том, что эволюция малого бизнеса в мировой экономике прошла ряд этапов, каждому из которых соответствует особый тип малого бизнеса [67].

На наш взгляд, для систематизации и классификации многообразия субъектов малого бизнеса можно использовать следующие признаки (рис. 1.3):  

1) для типизации малого бизнеса – ступень эволюционного развития;

2) для классификации видов малого бизнеса на каждом этапе его эволюции: мотивацию деятельности и форму стратегического поведения на рынке, сферу деятельности, форму собственности, количество собственников, социальное значение и экономическую мощность.
Взаимосвязь между типами малого бизнеса с позиции эволюционного развития проявляется в том, что каждый последующий тип не просто сохраняет общие черты предыдущего, но и наполняется новым содержанием, благодаря чему обогащаются его функции, расширяются сферы и масштабы деятельности [45, с. 10]. Разная степень зрелости указанных типов малого бизнеса определяет различное соотношение его видов, выделяемых по предложенным классификационным признакам, на каждом этапе развития малого бизнеса.




















Рис. 1.3. Типизация и классификация малого бизнеса

Рассматривая виды малого бизнеса, выделенные нами в зависимости от сферы деятельности: производственный, коммерческий, финансовый, венчурный,  следует особо отметить и исследовать особенности и значение для национальной экономики малых венчурных предприятий, характерной особенностью которых является повышенная эффективность НИОКР, обусловленная рядом факторов:

высокой гибкостью производства;

максимальной интенсивностью научных разработок, поскольку все ресурсы и усилия сосредотачиваются на одном проекте и доводятся до стадии промышленного производства наукоемкой продукции;

немногочисленностью аппарата управления, способствующей снижению накладных расходов и позволяющей избежать бюрократических проволочек.

Рассмотренные преимущества обусловили роль, которую  малые венчурные предприятия играют в национальной экономике:

1) в короткие сроки обеспечивают реструктуризацию и перевооружение производства на современной научно-технической основе, рост конкурентоспособности наукоемкой готовой продукции;

2) способствуют развитию научно-технического потенциала страны;

3) укрепляют научно-производственные связи, создавая функциональную цепочку: наука – технология – производство – рынок;

4) обеспечивают рабочими местами высококвалифицированные кадры;

5) обеспечивают использование новейших достижений науки и техники в реальном секторе экономики и оперативное удовлетворение  растущего спроса на высокотехнологичные товары и услуги;

6) способствуют развитию крупного бизнеса, создавая условия для внедрения перспективных наукоёмких технологий в промышленное производство крупными компаниями и корпорациями.

В зависимости от социального значения и экономической мощности можно  выделить  такие виды малого бизнеса:

1. Малый бизнес «как способ выживания» – это преимущественно предприниматели-физические лица, занимающиеся торговлей на рынках, предоставлением мелких бытовых услуг, не использующие труд наемных работников, удовлетворяющие свои жизненные потребности и, как правило, не стремящиеся к расширению собственного дела.

2. «Стабильный» малый бизнес – это малые предприятия, семейные фирмы и предприниматели-физические лица, использующие труд наёмных работников,  имеющие относительно небольшие, но стабильные объёмы доходов, однако не имеющие амбиций на значительное расширение бизнеса.

3. «Авангард» малого бизнеса – это стремительно растущие предприятия, показатели которых на данный момент соответствуют критериям субъектов малого бизнеса. Такие предприятия, как правило, выступают плацдармом для инноваций, поскольку ведут поиск собственных «ноу-хау», внедряют новейшие системы управления (см. рис. 1.3).
Наиболее массовым видом, имеющим важное социальное значение, является малый бизнес «как способ выживания». Именно этот вид играет ведущую роль в выполнении малым бизнесом функций решения проблемы занятости и смягчения социальной напряжённости в обществе, однако в силу незначительных масштабов своей деятельности является наименее защищённым, а поэтому наиболее подверженным влиянию внешних факторов. 

Второй вид субъектов малого бизнеса также отличается высокой зависимостью от норм и правил ведения деятельности, но при этом обладает большей устойчивостью и значительным потенциалом по привлечению и эффективному использованию кредитных ресурсов, способствующих укреплению его стабильности.

Самый малочисленный вид малого бизнеса – третий. Однако именно он характеризуется высокой технической оснащённостью и передовыми технологиями, что позволяет субъектам малого бизнеса наравне конкурировать с крупными корпорациями. Обладая указанными особенностями, этот вид играет доминирующую роль при выполнении малым бизнесом таких функций, как формирование конкурентной среды и внедрение инноваций.

В зависимости от мотивации деятельности и формы стратегического поведения на рынке можно выделить три вида субъектов малого бизнеса (см. рис. 1.3). Субъекты первой группы осуществляют самостоятельную хозяйственную деятельность, ориентированную на ограниченный рынок товаров и услуг. Этот вид субъектов малого бизнеса исторически сформировался как классический малый бизнес, из которого по мере углубления разделения труда, накопления капитала и развития транспорта выросли крупные компании. Этот вид  широко распространён и в настоящее время, прежде всего, в таких сферах деятельности, как мелкосерийное и индивидуальное производство товаров, розничная торговля, общественное питание, гостиничный бизнес, транспорт, строительство.

Разделяя точку зрения А. Блинова и И. Шапкина [10, с. 95], в составе указанного вида можно выделить две разновидности субъектов малого бизнеса:

1) субъекты, использующие «нишевую» стратегию рыночного поведения;

2) субъекты, использующие стратегию копирования деятельности крупной компании.


В силу того, что ресурсы и спрос зачастую носят специфический характер, не дающий простора для массового производства, у субъекта малого бизнеса появляется возможность реализовать себя, заняв соответствующую нишу в производстве продукции особого качества и необычных потребительских свойств.  Он способен удовлетворять небольшую специфическую потребность не только в рамках отдельного государства, но и в международном масштабе. В этом случае преимуществом субъекта малого бизнеса является эксклюзивность продукции, гарантирующая его незаменимость. 

Субъекты малого бизнеса, использующие стратегию копирования производства товаров известных марок  крупных компаний, осваивают выпуск официальных копий оригинальной продукции крупных фирм или приобретают права (лицензию) на изготовление товаров популярной торговой марки. Такая стратегия позволяет малому предприятию успешно конкурировать с равными по размерам фирмами за счёт известности производимого продукта, а также с крупными компаниями, действующими в тех же сферах, за счёт более низких цен на аналогичную продукцию.


Второй вид малого бизнеса использует в своем развитии стратегию сотрудничества и интеграции с крупным бизнесом. В зависимости от мотивации и условий создания и функционирования в составе этого вида можно выделить две разновидности субъектов малого бизнеса:

1) созданные для обслуживания крупного бизнеса: обеспечения крупных предприятий комплектующими изделиями и оказания крупным фирмам различных услуг;

2) созданные с целью перераспределения доходов крупных компаний, экономии за счёт пользования льготами и минимизации прибыли.


Поставщики услуг и комплектующих изделий для крупных предприятий в современных условиях являются самой массовой разновидностью малого бизнеса, необходимой для нормального функционирования экономики. Как отмечает Л.Ходов, у крупных монополий есть сотни тысяч поставщиков, в том числе малых и средних фирм, и, кроме того, миллионы малых компаний в мире осуществляют обслуживание и ремонт их изделий [163, с. 148]. В составе этой разновидности субъектов малого бизнеса можно выделить три группы предприятий в зависимости от сферы деятельности: снабжение, сбыт или непосредственно производство продукции или услуг. 
Характерной чертой малых предприятий, специализирующихся на обслуживании крупного бизнеса, является сильная зависимость от главного партнёра, от его ценовой, кредитной, научно-технической политики, от динамики и перспектив его развития. Это снижает устойчивость этой разновидности малых предприятий, заставляет их чутко реагировать, прежде всего, на положение и хозяйственную политику крупного предприятия. 


Вторая разновидность субъектов малого бизнеса, связывающих своё развитие с деятельностью крупных компаний, характеризуется псевдопредпринимательской мотивацией своей деятельности. Целью таких предприятий является не расширенное воспроизводство капитала, а исключительно экономия на налогах. Мотивом к созданию малого предприятия становится стремление к минимизации налогов крупной материнской компании. Такой вид малых предприятий распространён в странах, где применяется широкая система льгот для малого бизнеса: льготный режим налогообложения, финансирования и кредитования, порядок ускоренной амортизации, льготы по социальным отчислениям. 


Такое псевдопредпринимательство ведёт к формальному увеличению показателей развития сектора малого бизнеса: численности предприятий, совокупной стоимости их основных фондов, стоимостных оборотов, количества занятых и балансовой прибыли. Но при этом значительного роста ВВП не наблюдается, поскольку эти показатели в тех же пропорциях снижаются в секторе крупного бизнеса, что ведёт к сокращению базы налогообложения и снижению уровня отчислений в бюджеты разных уровней. Такая ситуация наблюдалась в США во второй половине 50-х гг. – начале 60-х гг. XX века в период усиленного стимулирования развития малого бизнеса.


В условиях переходной экономики, особенно в период ее разгосударствления, широкое распространение получил специфический вид малых форм хозяйствования, паразитирующих на крупных государственных предприятиях. Многие предприятия-производители пользующихся спросом товаров имели множество малых фирм-реализаторов, экономический смысл деятельности которых заключался в переводе части прибыли, амортизационных отчислений, а иногда и части оборотного капитала с крупного государственного, а позже и приватизированного предприятия на счета подставных фирм. 


Третий вид субъектов малого бизнеса описан в работе Л. Ходова [163, с. 149]. Это относительно небольшая группа малых и средних акционерных и паевых обществ, которые, по сути, являются формой производственной кооперации. В скандинавских странах более 9% всех фирм охвачены разными формами кооперации. Распространена она и в других странах Европы, Северной Америки, Австралии в самых разных сферах экономики: существуют кооперативные строительные компании, адвокатские конторы, лечебные учреждения и т.п.

Выводы по разделу 1

1. Исследование эволюции теории предпринимательства и анализ научных подходов к определению сущности малого бизнеса позволили сформулировать   понятие «малый бизнес» как:

а) экономическую категорию, отражающую систему экономических отношений, возникающих в процессе особой формы экономической деятельности между субъектами малого бизнеса, между малым и крупным бизнесом, между государством и малым бизнесом;

б) типологическую форму предпринимательской активности, основанной на инновационном подходе к выбору и комбинации ресурсов в процессе производства продукции, экономической самостоятельности и свободе в выборе направлений и методов деятельности, личной имущественной ответственности в условиях постоянного риска, имеющей систематический характер и направленной на получение предпринимательского дохода и удовлетворение потребности в самореализации и личностной самоидентификации граждан;

в) сектор национальной экономики, объединяющий совокупность субъектов малого бизнеса,  определенных нормами законодательства отдельного государства;

г) элемент механизма взаимодействия разнородных социально-экономических типов производства в процессе перехода многоукладной экономики к современному научно-техническому уровню развития производительных сил.

2. Анализ экономических, политических, производственно-технологических, социальных и  психологических свойств позволил сформулировать как преимущества, так и недостатки малого бизнеса. 

Несмотря на слабую жизнеспособность и низкий уровень выживаемости малый бизнес демонстрирует преимущества в решении проблемы занятости, в обеспечении инноваций, в реализации структурных преобразований экономики, преодолении монополизма, выравнивании региональных диспропорций, снижении социальной напряжённости и формировании основ экономической и социально-политической стабильности в обществе. 

3. В результате систематизации выделены следующие группы факторов внешней среды, прямо или косвенно оказывающие стимулирующее или дестимулирующее воздействие на процесс развития малого бизнеса: факторы политического, правового, экономического, организационного и социально-психологического характера. 
Вырезано.

Для заказа доставки полной версии работы 

воспользуйтесь поиском на сайте www.mydisser.com. 
По ряду рейтинговых показателей ІІ группы Донецкая область также уступает другим регионам. Так, относительный показатель финансового обеспечения мероприятий региональной программы из областного бюджета и бюджетов районов и городов не соответствует большому количеству субъектов малого бизнеса региона. Область отстала от других регионов по показателям размещения в секторе малого бизнеса государственных и региональных заказов, объёмов финансово-кредитной поддержки и количества фондов поддержки предпринимательства на 1 тыс. субъектов малого бизнеса. Также отмечалось отставание Донецкой области от других регионов в ІІІ группе рейтинговых показателей: по количеству бизнес-центров, бизнес-инкубаторов, лизинговых центров на 1 тыс. субъектов малого бизнеса; удельному весу учебных заведений, осуществляющих обучение основам и практике предпринимательства.

Специфика рейтинговой оценки состоит в определении конкретного места каждого региона на фоне прочих регионов. Рейтинг следует рассматривать как составляющую комплексного сравнительного анализа, поскольку он не может объективно отразить динамику изменения  показателей состояния малого бизнеса в рамках одного региона.

Исследование особенностей развития малого бизнеса в Украине и его роли в национальной экономике показало, что он выступает достаточно распространённой формой самоорганизации преимущественно некапиталоёмкой рыночной деятельности граждан, представленной как малыми предприятиями, так и физическими лицами – субъектами предпринимательской деятельности. Спецификой малого бизнеса в Украине является его региональный и даже местный характер, поскольку деятельность его субъектов направлена, преимущественно, на удовлетворение потребностей местного и регионального рынков, и для осуществления этой деятельности ими используются, как правило, местные ресурсы. В связи с этим различные экономические, политические, социальные и организационные условия в регионах Украины определяют разные темпы, структуру и уровень развития регионального малого бизнеса. Можно утверждать, что во всех регионах малый бизнес занял те ниши, которые освободились с ликвидацией государственной монополии на экономическую деятельность и которые не были первоначально привлекательными для крупных компаний. При этом отраслевая структура малого бизнеса в региональном разрезе отражает исторически сложившиеся особенности местных рынков, потребительские возможности населения регионов, структурные изменения в региональной экономике в результате рыночных реформ. 

Анализ показателей развития малого бизнеса позволяет выделить несколько этапов этого процесса.

1987-1990 гг. можно считать подготовительным этапом в развитии малого бизнеса  Украины ещё в рамках бывшего СССР. Частичной легализации индивидуального бизнеса и развитию кооперативного движения способствовало принятие Законов СССР «Об индивидуальной трудовой деятельности граждан СССР» и «О кооперации». В этот период наряду с кооперативами, которые  представляли собой квазиформу малого частного бизнеса, появлялись и малые предприятия, которые образовывались, в основном, на основе субподрядной системы и государственной формы собственности и функционировали практически во всех сферах, преобладая в промышленности и строительстве. Этот этап  подготовил почву для становления предпринимательства в Украине.

После принятия Закона Украины «О предпринимательстве» началось интенсивное развитие предпринимательства. Этот период (1991-1993 гг.) можно назвать первым этапом в развитии малого бизнеса в Украине, он характеризовался наиболее высокими темпами роста количества малых предприятий и численности занятых в них.  На этом этапе малый бизнес продемонстрировал свои возможности и занял существенные ниши на внутреннем рынке.

На втором этапе развития малого бизнеса  (1994-1995 гг.) происходит существенный спад темпов роста численности действующих малых предприятий. Это явилось результатом сужения высокодоходных сфер деятельности, возросшей конкуренции и проблем психологического характера. Если в предыдущем периоде преобладали такие виды деятельности, как промышленность и строительство, то на этом этапе  малые предприятия перестали быть заинтересованы в расширении своей деятельности в сфере производства, а сосредоточили свои интересы, в основном, в сфере торговли и посреднических услуг, где быстрее, легче и меньшим объёмом привлечённых ресурсов можно было получить значительную прибыль. Характерной чертой данного этапа стало обострение конкурентной борьбы между малыми предприятиями, их слияние и поглощение слабых более сильными. 

Третий этап в развитии отечественного малого бизнеса (1995-2003 гг.) характеризуется устойчивой положительной динамикой роста количества субъектов малого бизнеса. В этот период отмечается стабильность показателей вклада малых предприятий в общий объём производства и реализации продукции.  

С 2004 г. начался четвёртый этап в развитии малого бизнеса Украины, отличающийся замедлением темпов роста этого сектора экономики: отмечается ежегодное снижение показателей численности занятых в малом бизнесе, удельного веса предприятий, осуществляющих деятельность, в общем количестве зарегистрированных малых предприятий, незначительные колебания показателей доли малых предприятий в общем объёме реализованной продукции. Можно предположить, что это свидетельствует о том, что собственные резервы роста малого бизнеса находятся на исходе, и для активизации его развития  необходим комплекс мер, направленных на поддержку этого сектора экономики.

Проведенный анализ даёт возможность сделать следующие выводы:

в условиях рыночных реформ малый бизнес сыграл системообразующую роль в национальной экономике и способствовал формированию относительно целостной структуры экономики регионов. Однако в последние годы динамика развития малого бизнеса была недостаточной для выполнения в полной мере присущих ему функций и обеспечения ему соответствующего места в экономике государства и отдельных регионов; 

в настоящее время малый бизнес достиг масштабов, обусловленных современной структурой национальной экономики и иными сложившимися в результате реформ экономическими реальностями. Дальнейший динамичный качественный и количественный рост этого сектора экономики, по нашему мнению, может быть связан только с кардинальными социально-экономическими преобразованиями, со сменой самой парадигмы развития страны. Без таких кардинальных сдвигов можно рассчитывать лишь на незначительный рост количества субъектов и численности занятых в малом бизнесе;

динамичному развитию малого бизнеса  препятствуют: сложность и дороговизна разрешительных процедур; несовершенство системы налогообложения; сложность доступа к кредитным ресурсам; большое количество проверок со стороны различных контролирующих органов; несовершенство нормативно-правовой базы, а также системы подготовки кадров для предпринимательства [170];

разделяем мнение отдельных авторов о том, что особого внимания заслуживают проблемы формирования продуктивной инновационно-творческой предпринимательской мотивации, капиталистических механизмов распределения, оценки эффективности использования и целесообразного перераспределения хозяйственной власти, а также адекватных современным условиям трудовых отношений [104, с. 49].

Результаты проведенного исследования доказывают, что регулирование развития малого бизнеса в современных условиях должно стать стратегическим направлением государственной экономической политики в Украине. Первоочередными мерами такого регулирования должны стать: преодоление «тенизации» малого бизнеса, выведение его хозяйственной деятельности из сферы «неформальной» экономики; стимулирование ускоренного развития малого бизнеса в отраслях материального производства (промышленности, сельском хозяйстве, строительстве и пр.) и в области наукоёмких услуг.

Выводы по разделу 2

1. Поддержка малого бизнеса представляет собой сложную систему, состоящую из подсистемы государственной поддержки, подсистемы негосударственного содействия развитию малого бизнеса со стороны крупных корпораций, международного сообщества и объединений предпринимателей, реализующую внутренние целевые ориентиры развития малого бизнеса и имеющую несколько уровней иерархии. Целью поддержки малого бизнеса является возрастание роли и значения малого бизнеса в национальной экономике и усиление его влияния на социальные процессы в обществе.

2. Система поддержки малого бизнеса реализуется посредством совокупности механизмов государственной поддержки, механизмов негосударственного содействия развитию малого бизнеса. Целостность системы механизмов поддержки малого бизнеса достигается с помощью организационно-институционального механизма. 

3. Необходимость отдельной разработки механизмов негосударственной поддержки развития малого бизнеса, представляющих собой совокупность взаимосвязанных и взаимообусловленных инструментов, методов, рычагов и форм воздействия субъектов крупного бизнеса, международного сообщества, самих предпринимателей на процессы формирования и развития малого бизнеса с целью их активизации, вызвана тем, что государственное содействие развитию малого бизнеса не может в полном объёме обеспечить достаточную жизнеспособность субъектов малого бизнеса и решить все проблемы становления и развития этого сектора экономики.

4. Исследование зарубежного опыта поддержки малого бизнеса свидетельствует о том, что  формирование и практическая реализация механизмов государственной поддержки малого бизнеса отражает особенности государственного и политического устройства, направления экономического развития, традиции регулирования, состояние бюджетной и финансово-кредитной системы, уровень гражданского сознания и других факторов.

5. Исследование показателей развития малого бизнеса в Украине позволило выделить конкретные временые и качественные этапы  этого процесса. 

Спецификой малого бизнеса в Украине является его региональный характер. В связи с этим различные экономические, политические, социальные и организационные условия в регионах Украины определяют разные темпы, структуру и уровень развития регионального малого бизнеса. 

Анализ состояния и тенденций развития малого бизнеса позволяет сделать вывод о том, что в условиях проводимых в Украине рыночных реформ малый бизнес сыграл структурообразующую роль в национальной экономике. Однако в последние годы динамика развития малого бизнеса была недостаточной для обеспечения ему соответствующего места в экономике государства и отдельных регионов. В настоящее время малый бизнес в Украине, как важнейшая составляющая экономической системы, ещё не достиг  масштабов, соответствующих современной структуре национальной экономики и проведенным рыночным преобразованиям, и не выполняет в полной мере присущих ему функций.
РАЗДЕЛ 3. 


РАЗВИТИЕ МЕХАНИЗМОВ ПОДДЕРЖКИ МАЛОГО БИЗНЕСА В УКРАИНЕ

Мировой опыт хозяйствования свидетельствует о том, что успех рыночных преобразований и поступательное развитие экономики любого типа в значительной степени определяется тем, насколько удаётся реализовать потенциал малого бизнеса – наиболее динамичного и мобильного сектора экономики. Именно поэтому поддержка малого бизнеса является одним из стратегических направлений деятельности государства не только в странах, которые имеют давние традиции предпринимательства, но и в тех, где  оно находится на стадии становления.
Вопросам разработки стратегии, форм и методов поддержки малого бизнеса в Украине  посвящены исследования многих ученых [1, 15, 21, 34, 44, 49, 67, 68, 72, 85, 87, 90, 98, 99, 100, 102, 110, 146]. Однако анализ уровня и динамики показателей состояния малого бизнеса, отсутствие устойчивых позитивных тенденций в развитии этого сектора экономики свидетельствуют о необходимости дальнейшего поиска и разработки эффективных механизмов поддержки и активизации развития малого бизнеса, которые отвечали бы стратегическим векторам развития национальной экономики и общества в целом.

Целью третьего раздела является развитие системы механизмов поддержки малого бизнеса в Украине с использованием методов комплексного и системного подходов, анализа и синтеза, а также обоснование комплекса мер, способствующих активизации развития малого бизнеса на современном этапе развития украинского общества.

Для достижения указанной цели в работе поставлены и последовательно решены такие задачи:

исследование развития механизмов государственной и негосударственной поддержки малого бизнеса в Украине и разработка предложений по совершенствованию комплекса практических форм их реализации;

анализ особенностей реализации регуляторно-правового механизма государственной поддержки малого бизнеса в Украине;

обоснование направлений усовершенствования регуляторно-правового механизма государственной поддержки малого бизнеса в Украине;

разработана экономико-статистическая модель прогноза развития малых предприятий в Украине;

предложена методика оценки эффективности поддержки малого бизнеса и систематизированы её показатели.

3.1. Развитие механизмов государственной и негосударственной поддержки малого бизнеса в Украине

В соответствии с предложенным ранее подходом сложившуюся в Украине систему поддержки малого бизнеса следует рассматривать как синтез двух подсистем – государственной и негосударственной. Каждая из этих подсистем реализуется с помощью определённых механизмов. В составе механизмов  государственной поддержки предлагается выделить регуляторно-правовой, финансово-кредитный, информационно-методический и ресурсно-сбытовой механизмы. Совокупность механизмов негосударственного содействия малому бизнесу, в свою очередь, включает финансово-кредитный, информационно-методический и ресурсно-сбытовой механизмы. Целостность системы механизмов поддержки малого бизнеса достигается с помощью организационно-институционального механизма.


Рассматривая особенности механизмов государственной поддержки развития малого бизнеса в Украине, следует отметить, что механизм правового регулирования развития малого бизнеса сформулирован как регуляторно-правовой механизм, представляющий собой синтез системы нормативно-правового  обеспечения сферы функционирования малого бизнеса и совокупности способов и методов регуляторной деятельности, обеспечивающий совершенствование правового регулирования хозяйственных и административных отношений между органами государственной власти и субъектами малого бизнеса в целях активизации их деятельности и устранения препятствий в их развитии. Детальное исследование данного механизма представлено в следующем разделе работы.


Помимо несовершенства нормативно-правовой базы и регуляторных процедур, предпринимателей Украины наиболее волнуют вопросы финансового обеспечения их деятельности и проблемы налогообложения (табл. 3.1).

Таблица 3.1

Рейтинг проблем  в бизнес-среде Украины [166, с. 47]

	Содержание проблемы
	Уд. вес положительных ответов в общем числе опрошенных, %

	Недостаточное соблюдение законодательства и регуляторных актов органами государственной власти и местного самоуправления
	71,8

	Высокие ставки начислений на заработную плату 
	68,4

	Высокий уровень коррупции в органах государственной власти и местного самоуправления
	66,7

	Высокие ставки налогов 
	52,1

	Слабая защита прав собственности
	47,0

	Недостаточный объем внутренних инвестиций
	30,8

	Недостаточный доступ к кредитам банков и других компаний, предоставляющих финансовые услуги
	30,8

	Недостаток зарубежных инвестиций
	26,5

	Политика других государств
	 5,1

	Другое
	 6,0


     Примечание. Итог графы 2 превышает 100%, т.к. респонденты могли 

                  выбирать несколько ответов.

Финансовая устойчивость предприятия обеспечивается формированием рациональной структуры источников привлечения денежных средств и, в первую очередь, соотношением средств из собственных и заёмных источников; формированием достаточного объёма денежных ресурсов, привлекаемых на долгосрочной основе; своевременной реструктуризацией обязательств по возврату денежных средств в условиях кризисного развития предприятий [168, с. 483]. 

Свобода доступа субъектов малого бизнеса к источникам финансирования во многом определяет перспективы и темпы их развития. Вопросы финансовой и кредитной поддержки малого бизнеса со стороны государства рассматривались многими отечественными экономистами [1, 8, 21, 44, 47, 49, 63, 69, 87, 91, 97, 105, 108, 158, 159] Однако отсутствие существенных позитивных изменений в финансовом обеспечении предпринимательских структур вызывает необходимость дальнейшего исследования указанной темы.

За годы формирования предпринимательства в Украине происходит сокращение объёмов бюджетного финансирования мероприятий по его поддержке  и расширение применения непрямых форм финансово-кредитного содействия. Так, целевое бюджетное финансирование осуществляется только в отношении мер, предусмотренных Национальной программой содействия развитию малого предпринимательства, и является незначительным (рис. 3.1) В 2006 г. Госбюджетом Украины на мероприятия Национальной программы было выделено 1,8 млн. грн. или 2,9% общей потребности. Впервые за годы реализации региональных программ развития малого предпринимательства в 2006 г. в местных бюджетах всех регионов были предусмотрены средства на финансирование их мероприятий. Фактически бюджетное финансирование осуществили 25 регионов на общую сумму 45 млн. грн. (69,4% от запланированного объема) [54, с. 37-38].

Субъекты малого бизнеса нуждаются в небольших и преимущественно недорогих кредитах, которые могут быть получены в минимальные сроки. Микрокредитование малого бизнеса в Украине начиналось в 1997 г. в рамках специальных Программ микрокредитования по линии Европейского банка реконструкции и развития (ЕБРР) и Немецко-Украинского фонда (НУФ), которыми на сегодняшний день охвачено 167 городов Украины. К концу 2006 г. в ходе реализации  этих программ субъектам малого бизнеса выдано: по Программе ЕБРР – 134599 кредитов на сумму 1039,65 млн. долл. США; по Программе НУФ – 106470 кредитов на сумму 413,46 млн. евро [54, с. 36].  
До 2005 г. микрокредитование по Программе ЕБРР и НУФ производилось только в городах Украины. В 2005 г. с целью упрощения доступа к кредитным ресурсам в сельской местности запущен пилотный проект кредитования сельскохозяйственного сектора. За 5 месяцев его реализации было выдано 296 кредитов на сумму 580 тыс. евро.
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Рис. 3. 1. Финансирование Национальной программы содействия развитию малого предпринимательства в Украине [54, с. 100]

В последние 2-3 года многие банки стали предлагать собственные программы микрокредитования малого бизнеса, не сотрудничая с ЕБРР и НУФ. В последнее время ими начато внедрение практики экспресс-кредитования. На сегодняшний день в Украине достигнуты определенные успехи в области банковского кредитования малого бизнеса. Темпы роста этого сегмента кредитной системы составляют более 70% в год, его объёмы, по оценкам специалистов, достигли объёма 800 млн. долл., а количество пользователей микрокредитами только за 2005 год выросло в 2-2,5 раза [13, с. 52].

Несмотря на положительную динамику объёмов предоставления кредитных ресурсов субъектам малого бизнеса со стороны банковской системы спрос на них значительно превышает предложение. В  структуре кредитования большинства украинских банков микрокредитование занимает от 2 до 4%. Условия предоставления кредитов всё ещё остаются достаточно рискованными для кредитора и неблагоприятными для заёмщика: предприниматели жалуются на отсутствие необходимых для получения кредита залогов, высокие кредитные ставки, сложность процедуры получения заемных средств, длительные сроки принятия решения о кредитовании; банкиры нарекают на отсутствие надежных правовых механизмов защиты интересов кредиторов [84, с. 23].

Причины недостаточной обеспеченности субъектов малого бизнеса банковскими кредитными ресурсами отечественные специалисты оценивают неоднозначно. Ученые-исследователи проблем малого бизнеса считают процедуру предоставления банковских кредитов субъектам малого бизнеса затруднительной и малоэффективной [112, 137]. Специалисты по вопросам кредитования жесткие условия кредитования малого бизнеса считают обоснованными и адекватными уровню экономического развития страны [70]. По их мнению, контроль государства за соблюдением стандартов кредитной деятельности для коммерческих банков, позволяющих предупредить системные риски (норму обязательного резервирования привлечённых средств, учётную ставку, порядок формирования страховых резервов и т.п.), требует от коммерческих банков углубленного анализа платежеспособности клиентов, стимулирует платёжную дисциплину и повышает уровень надежности банковской системы.

Активизации процесса развития микрокредитования в Украине будут способствовать следующие меры:

1) совершенствование нормативно-правового обеспечения и стандартов кредитной деятельности;

2) создание механизма регулирования и контроля деятельности агентов финансового рынка;

3) развитие и диверсификация сети финансово-кредитных учреждений, позволяющие обеспечить рост предложения заёмного капитала;

4) внедрение прогрессивных финансовых технологий [177, с. 254].

Анализ путей и методов совершенствования нормативно-правовой базы кредитования малого бизнеса представлен в следующем разделе работы.


Недостаток кредитования малых предпринимательских структур со стороны банковского сектора может быть восполнен за счёт развития небанковских финансово-кредитных учреждений. Перспективным направлением деятельности таких учреждений может стать предоставление финансовых услуг, которые пока не предлагаются украинскими банками: привлечение средств населения и организаций, выпуск собственных акций, облигаций, сертификатов, продажа страховых полисов, осуществление кредитования, лизинговых и факторинговых операций. 


Для развития конкурентоспособного небанковского финансово-кредитного сектора на государственном уровне следует предпринять ряд мер:

определить статус, виды и организационно-правовые формы, порядок лицензирования и ограничения деятельности, реорганизации и ликвидации специализированных финансово-кредитных учреждений;

разработать механизм государственного регулирования деятельности небанковского финансового сектора с учётом удельного веса его субъектов на рынке финансовых услуг и специфики деятельности.


Расширению кредитования сектора малого бизнеса будет способствовать деятельность государства, направленная на разработку и внедрение ряда прогрессивных финансовых технологий, позволяющих компенсировать кредитору высокие административные издержки и одновременно удешевить кредиты для малого бизнеса и облегчить последнему доступ к ним. В числе первоочередных разработок стоит отметить [175, с. 216-217]:

1. Механизм частичной компенсации процентных ставок по микрокредитам за счёт бюджетных средств через систему фондов поддержки предпринимательства.

В Донецкой области в апреле 2007 г. начата реализация «Программы по частичному возмещению процентных ставок по кредитам, полученным субъектами малого и среднего предпринимательства в национальной валюте для реализации инвестиционных проектов на территории Донецкой области». Данная схема требует значительных объемов бюджетных средств, поэтому её целесообразно применять для тщательно отобранных проектов. В первую очередь, это должно касаться кредитов, полученных субъектами малого бизнеса под реализацию собственных инвестиционных проектов. В связи с этим актуальной проблемой является разработка чёткой, прозрачной и обоснованной системы критериев отбора.

2.Формирование института гарантирования.

Мы поддерживаем мнение специалистов о том, что гарантирование кредитов является не только формой защиты кредитора от потерь и способом уменьшения трансакционных издержек в процессе кредитования, но и важным инструментом государственного влияния на развитие предпринимательства [59]. Принимая участие в гарантийном процессе, государство получает возможность обеспечивать распределение централизованных капиталовложений в соответствии с общегосударственными или региональными приоритетами. Выдавая гарантии возврата кредитно-инвестиционным проектам,  отвечающим концепции и программе развития  национальной экономики  или отдельного региона, государство делает более привлекательным для инвестора наиболее важный с точки зрения общегосударственных или региональных интересов перечень инвестиционных объектов.

3. Создание системы страхования рисков при кредитовании малого бизнеса.

Конкретным инструментом такого механизма может быть создание с участием государства системы страховых фондов в интересах субъектов малого бизнеса.

4. Участие в целенаправленном формировании венчурного капитала, венчурных фирм, инновационных фондов.

Ведущая роль в реализации данной финансовой технологии отводится Украинскому фонду поддержки предпринимательства и его региональным отделениям.

5. Развитие непрямого финансового лизинга.

Такой вид лизинга может стать реальным способом получения необходимых материальных ресурсов субъектом малого бизнеса для начала деятельности, позволив ему избежать обязательной процедуры предоставления залога. Внедрению такой технологии будет способствовать разработка механизма компенсации государством удешевления лизинговых платежей тем лизинговым компаниям, которые работают по программе непрямого лизинга с сектором малого бизнеса.

6. Расширение сферы применения факторинга как универсальной системы финансирования малого бизнеса, включающей комплексное предоставление услуг юридического, сбытового, информационного, кредитного, страхового и бухгалтерского характера.

Решение данной проблемы невозможно без законодательного урегулирования порядка осуществления факторинговых сделок в части соотношения уровня процентных ставок по таким сделкам и установленной учётной ставки Нацбанка.

Различным аспектам проблемы формирования в Украине эффективной системы налогообложения субъектов малого бизнеса посвящены труды многих учёных и практиков [3, 4, 16, 29, 55, 82, 88, 156]. Однако проблемы создания благоприятной бизнес-среды для малого бизнеса путём внедрения  и дальнейшего развития специальных режимов налогообложения и обоснования направлений совершенствования традиционной системы налогообложения ещё не нашли достаточного научно-теоретического и методического решения. Это вызывает несоответствие практических форм и методов налогообложения потребностям малого бизнеса, в числе которых, прежде всего, нужно отметить: реальный уровень налоговой нагрузки; простота и стабильность налогового законодательства; простота определения налоговой базы и процедур учёта.

Современная система налогообложения малого бизнеса предполагает возможность использования его субъектами как традиционного порядка, так и специальных режимов налогообложения (упрощенной системы налогообложения, учёта и отчётности, фиксированного налога или специального патента), основной целью которых является дерегулирование порядка налогового учёта и представления отчётности, отличающихся чрезмерными объёмами и сложностью, уменьшение чрезмерного налогового администрирования. [16, 29, 55, 82]
Данные о поступлении в бюджет единого налога от субъектов упрощенной системы налогообложения, учёта и отчётности свидетельствуют, что ни один из налогов не имеет таких стремительных темпов роста (рис. 3.2). С 1999 г.  по 2005 г. количество плательщиков единого налога в Украине увеличилось почти в 9 раз, а поступления в бюджет выросли в  27 раз. В настоящее время на условиях уплаты единого налога официально работают около 2,4 млн. человек с учётом владельцев фирм, частных предпринимателелй и наемных работников [54].
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Рис. 3.2. Динамика численности плательщиков и сумм  уплаченного 

единого налога [54, c. 90-91]

Мы разделяем точку зрения А. Базилюка о том, что формирование механизма налогообложения малого бизнеса в современных условиях возможно путём  реформирования общей системы налогообложения сектора предпринимательства при сохранении в качестве альтернативы упрощённой системы налогообложения субъектов малого бизнеса [4]. 

Реформирование традиционной системы налогообложения должно включать не только изменение конфигурации налогов и их размеров, но и совершенствование администрирования, а также придание налоговой системе однозначности и прозрачности. При этом целью налоговых реформ не должно быть масштабное снижение налоговых ставок по всем бюджетоформирующим налогам, как это предлагается многими экономистами и политиками, поскольку резкое падение уровня налоговых поступлений не позволит государству в полном объёме выполнить задекларированные высокие социальные обязательства. По данным специалистов коэффициент налоговой нагрузки в Украине, рассчитанный как отношение сумм уплаченных налогов и обязательных отчислений в государственные фонды социального и пенсионного страхования к ВВП в рыночных ценах, снизился с 38% в 1993-1994 гг. до 31,6% в 2004 г. Сравнивая его уровень с аналогичными показателями в зарубежных странах, следует отметить, что в развитых европейских странах налоговый коэффициент в 2002 г. в среднем составлял 41,1%, а в странах – новых членах ЕС – 34,5%. В 2005 г. величина налогового коэффициента в Украине выросла до беспрецедентно высокого уровня – 39,2% ВВП, приблизившись к среднему показателю по 15 странам-членам ЕС и превысив средний показатель по странам – новым членам ЕС [147].


Уровень налоговой нагрузки в 2005г. не является благоприятным для экономического роста. Его снижение должно быть достигнуто, прежде всего, за счёт устранения деформаций, возникших в последние годы, а также реализации комплекса экономически обоснованных налоговых льгот.

На наш взгляд, применение налоговых льгот в отношении малого бизнеса оправдано в условиях стабилизации экономического развития государства, позволяющих обеспечить реальные результаты деятельности. Областью применения налоговых льгот должна стать, прежде всего, инновационная и производственная сфера функционирования малого бизнеса. Происходящая в последние годы активизация малого бизнеса в сфере торговли, услуг, в том числе с помощью зарубежных государств, чревата деиндустриализацией отечественной экономики. Применение механизма налоговых льгот должно способствовать  активизации научно-технического развития субъектов малого бизнеса, стимулированию инновационных программ, созданию благоприятных условий для реинвестирования прибылей в новые технологии и собственные инновационные разработки. 

Вырезано.

Для заказа доставки полной версии работы 

воспользуйтесь поиском на сайте www.mydisser.com. 
Оценка  экономической эффективности малого бизнеса на микроуровне предусматривает анализ показателей, традиционно используемых при анализе финансово-хозяйственной деятельности субъектов хозяйствования: прироста объёмов реализованной продукции, прибыли, рентабельности, фондоотдачи, фондоёмкости, капиталоёмкости, продуктивности труда и др.


Для оценки  экономической эффективности малого бизнеса на общегосударственном и региональном уровнях предлагается использовать систему показателей, характеризующих эффективность использования различных ресурсов, в том числе трудовых, а также результативность производственной и коммерческой деятельности субъектов малого бизнеса (рис. 3.5). При этом предпочтение следует отдать не абсолютным, а относительным показателям, более достоверно отражающим реальное положение дел. 

	Показатели экономической эффективности субъектов малого бизнеса:

	хозяйственной

деятельности
	использования материальных ресурсов
	использования трудовых ресурсов

	1) прирост объемов производства продукции; 

2) прирост объемов выручки от реализации продукции;

3) объем производства продукции в расчете на душу населения (страны или региона);

4) балансовая прибыль;

5)уровень рентабельности;

6) объем платежей в бюджет на 1 гривню выручки от реализации продукции;

7) доля продукции малого бизнеса в ВВП (валовом региональном продукте);

8) доля платежей субъектов малого бизнеса в доходах бюджетов разных уровней
	1) относительная экономия ресурсов;

2) материалоемкость производства продукции (товаров, работ, услуг);

3) капиталоемкость производства продукции (товаров, работ, услуг);

4) снижение общего объема материальных затрат на производство продукции;

5) удельные капвложения на 1 гривню прироста производства продукции (товаров, работ, услуг);

6) затраты производства и обращения на 1 гривню прозведенной продукции (товаров, работ, услуг)
	1) производительность труда;

2) трудоемкость произ- водства продукции;

3) прирост уровня занятости;

4) продуктивность трудовых ресурсов (соотношение выручки от реализации продукции или балансовой прибыли и численности занятых);

5) уровень средней зарпла-

ты в сфере малого бизнеса;

6) соотношение средней зарплаты в малом бизнесе и средней зарплаты в народном хозяйстве;

7)коэффициент производи-

тельности труда (соотно-

шение производительнос-

ти труда в малом бизнесе и в народном хозяйстве)


Рис. 3.5. Система показателей оценки экономической эффективности малого бизнеса
Практически все отобранные показатели взаимосвязаны, взаимозависимы и взаимообусловлены. Они дополняют друг друга, комплексно раскрывая сущность исследуемой проблемы. Так, расчёт показателей удельного веса малого бизнеса в валовом внутреннем и валовом региональном продуктах, в прибыли, в бюджетных поступлениях даёт возможность оценить место малого бизнеса в национальной экономике и экономике региона. Анализ показателей эффективности использования материальных ресурсов имеет значение для оценки ресурсных возможностей субъектов малого бизнеса и льгот, предоставляемых им в сфере материального обеспечения. Анализ динамики представленных показателей позволяет придать  поддержке малого бизнеса более целенаправленный характер.

Необходимость комплексного подхода к оценке социально-экономических эффектов развития малого бизнеса подтверждается практикой становления и развития малого бизнеса в различных странах. Мировой опыт показывает, что высокая социальная значимость малого бизнеса начинает проявляться в условиях, когда экономические результаты деятельности субъектов малого бизнеса достигают определённого уровня и начинают оказывать влияние на основные финансовые показатели национальной экономики. Следовательно, поддержка малого бизнеса должна быть сосредоточена, прежде всего, на доведении показателей деятельности малого бизнеса до социально значимых величин, а также на содействии сформировавшемуся сектору малого бизнеса для укрепления его жизнеспособности.

В качестве основных социальных эффектов малого бизнеса большинство исследователей называют прирост количества рабочих мест и объема поступлений в бюджет за счёт сектора малого бизнеса, позволяющих решать комплекс социальных задач. Соответственно оценку социальной эффективности малого бизнеса (на государственном и региональном уровнях) целесообразно осуществлять по следующим направлениям: анализ уровня доходов населения, занятого в сфере малого бизнеса; изучение состояния и темпов изменения уровня безработицы; анализ объёма и динамики поступлений в бюджет за счёт малого бизнеса (рис. 3.6). 

Меры, направленные на вовлечение граждан в сферу предпринимательства, как в качестве предпринимателей-владельцев собственного дела, так и в качестве наёмных работников, позволят увеличить доходы этих категорий населения, сократить пособия и прочие выплаты по безработице и увеличить число налогоплательщиков, а значит, и обеспечить рост платежей в бюджет. 

	Показатели социальной эффективности малого бизнеса:

	занятости 
	доходов трудящихся
	поступлений в бюджет

	1) численность занятых в малом бизнесе, в т.ч. в приоритетных отраслях;

2) уровень занятости в малом бизнесе (по стране, региону, отрасли);

3) соотношение количест-

ва рабочих мест в секторе МБ для молодёжи и отдельных социальных групп риска и общего количества рабочих мест;

4) соотношение темпов роста числа рабочих мест в секторе МБ и темпов снижения безработицы;

5) соотношение прироста постоянных и привлечённых кадров;

6) уровень теневой занятости
	1) уровень оплаты труда в малом бизнесе (по стране, региону, отрасли);

2) прирост уровня средней заработной платы в МБ;

3) соотношение темпов роста средней заработной платы в секторе малого бизнеса и в народном хозяйстве; 

4) прирост доходов, занятых в МБ в приоритетных отраслях;

5) прирост доходов социально уязвимых слоёв населения, занятого в малом бизнесе;

6) объём теневых доходов
	1) объём отчислений в бюджеты разных уровней;

2) темпы прироста обязательных платежей субъектов МБ;

3) соотношение темпов прироста платежей субъ-

ектов МБ и всего сектора предпринимательства;

4) прирост доходов в секторе малого бизнеса за счет увеличения числа рабочих мест;

5) удельный вес платежей малого бизнеса в общем объёме доходов бюджетов разных уровней;

6) объём потерь бюджета от теневых оборотов в малом бизнесе


Рис. 3.6. Система показателей оценки социальной эффективности малого бизнеса
Оценка эффективности системы поддержки малого бизнеса не будет полной и достоверной без анализа состава, уровня и причин трансакционных издержек субъектов малого бизнеса. Данные затраты связаны с необходимостью предпринимательских структур нести определённые расходы в процессе налаживания и поддержания  контактов и связей как во внешней, так и во внутренней среде. Способность нести такие расходы определяет возможность отдельного субъекта предпринимательства преодолевать барьеры при вхождении в рынок. Один из эффектов реализации системы поддержки малого бизнеса заключается в снижении уровня (экономии) трансакционных издержек. 

Во внешней среде трансакционные издержки субъектов малого бизнеса могут возникать во взаимоотношениях с органами государственной власти, поставщиками и потребителями, субъектами рыночной инфраструктуры, и т.п. Трансакционные затраты во внутренней среде субъектов предпринимательства обусловлены  внутренними условиями и факторами их функционирования: обоснованным выбором направления деятельности и организационно-правовой формы хозяйствующего субъекта, уровнем квалификации кадрового состава, наличием собственных финансовых ресурсов, степенью знания рынка, уровнем менеджмента и т.п. В составе трансакционных издержек субъектов малого бизнеса можно выделить группы затрат, связанные с поиском информации по всем вопросам жизнедеятельности, с организацией и оформлением сделок, с необходимостью защиты прав собственности, с сертификацией продукции, с оппортунистическим поведением контрагентов, с преодолением бюрократических барьеров.
Определение уровня трансакционных издержек субъектов малого бизнеса является достаточно сложной задачей в связи с недостатком, а иногда и отсутствием достоверной информации об этих аспектах деятельности малых предпринимательских структур. Источником информации могут быть регулярные социологические опросы предпринимателей, позволяющие обозначить перечень барьеров и трудностей входа на рынок и дать приближённую стоимостную оценку изменения уровня трансакционных издержек на основе показателей прироста прибыли или дохода своего предприятия. 

Эффективность системы поддержки малого бизнеса в целом можно определить, сопоставив общий эффект от её практической реализации с суммой затрат по разработке и внедрению такой системы. Общий эффект от реализации системы поддержки малого бизнеса включает результаты, достигнутые как в экономической, так и в социальной сфере развития субъектов малого бизнеса, а также в процессе устранения различных барьеров на пути  их вхождения в рынок. 

С учётом вышеизложенного, общий эффект от реализации разработанной системы поддержки малого бизнеса можно выразить следующим образом:    

                                             
[image: image4.wmf](

)

T

МБМБМБМБ

t1

ЭЭЭСЭТИ

=

=++D

å

                                 (3.9)    

где

ЭМБ – общий эффект от развития малого бизнеса в условиях реализации

             системы поддержки малого бизнеса;

ЭЭМБ – экономический эффект от развития малого бизнеса в условиях реализации

             системы поддержки малого бизнеса;

СЭМБ – социальный эффект от развития малого бизнеса в условиях реализации

             системы поддержки малого бизнеса;

∆ТИмб – снижение уровня трансакционных издержек субъектов малого бизнеса в 

              условиях реализации системы поддержки малого бизнеса;

t,…,T – период времени, за который проводится исследование.


Затраты на разработку и реализацию системы поддержки малого бизнеса включают расходы на формирование механизмов, обеспечивающих реализацию такой поддержки. В общую сумму затрат следует включить  объем инвестиций в развитие малого бизнеса, а также стоимостную оценку льгот, предоставленных субъектам малого бизнеса в рамках реализации отдельных механизмов. Общие затраты на осуществление поддержки малого бизнеса можно представить в следующем виде:
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где

ЗСПМБ – затраты на разработку и реализацию системы поддержки малого бизнеса;

ЗМЕХ – стоимость ресурсов, затраченных на разработку и внедрение системы     

            механизмов поддержки малого бизнеса;

ЗЛ –  стоимостное выражение объема льгот, предоставленных субъектам малого 

         бизнеса в рамках отдельных механизмов поддержки;

ЗИНВ – сумма инвестиций, привлеченных в сферу малого бизнеса в результате 

          реализации программы поддержки малого бизнеса;

t,…,T – период времени, за который проводится исследование.


Эффективность системы поддержки малого бизнеса определяется отношением величины общего эффекта от ее внедрения к общей сумме затрат на разработку и реализацию, в результате которых был достигнут указанный эффект:

                                       
[image: image6.wmf]T

МБ

t1

СПМБ

T

СПМБ

t1

Э

Э

З

=

=

=

å

å

                                                                (3.11)

Следует заметить, что достигнутый общий эффект от развития малого бизнеса является не только результатом осуществления мер по поддержке этого сектора экономики, но и экономической, инвестиционной и социальной активности самих субъектов малого бизнеса. Поэтому некоторые показатели полученных экономических и социальных эффектов от развития малого бизнеса, предлагаемые для оценки эффективности его поддержки, недостаточно достоверно  характеризуют степень эффективности такой поддержки. Однако неудовлетворительная динамика таких показателей в течение определённого периода однозначно свидетельствует о неэффективности предпринятых мер по поддержке малого бизнеса.

Следует признать, что ряд достигнутых результатов сложно, а иногда и невозможно оценить в целях дальнейшего использования в экономических расчётах. Однако такие результаты не должны оставаться вне поля зрения исследователей проблем эффективности систем и механизмов поддержки малого бизнеса. Их следует учитывать при отборе и оценке форм и вариантов поддержки. 

Для комплексной оценки эффективности системы поддержки малого бизнеса целесообразно также рассмотреть показатели, косвенно характеризующие степень эффективности мер, предпринимаемых в рамках такой системы:

1) показатель количества субъектов малого бизнеса на душу населения.

Многие учёные при анализе эффективности развития малого бизнеса отдают предпочтение этому показателю. Так З.Варналий рассматривает в качестве основных показателей эффективности развития малого предпринимательства коэффициент действующих малых предприятий, который выражает соотношение количества действующих малых предприятий на 1000 чел. населения, а также интегрированный показатель соотношения такого коэффициента для отдельного региона и аналогичного показателя для государства в целом [21].

2) показатель удельного веса действующих малых предприятий в общем количестве зарегистрированных малых предприятий.

Этот показатель характеризует степень «выживаемости» малого бизнеса. Снижение его величины свидетельствует о нарастании трудностей в процессе развития малого бизнеса, а также об усугублении причин, вызывающих отрицательную динамику количества действующих субъектов малого бизнеса.

3) показатель удельного веса ликвидированных субъектов малого бизнеса в общем количестве зарегистрированных.

Положительная динамика этого коэффициента говорит о снижении жизнеспособности субъектов малого бизнеса и низкой эффективности действий по обеспечению благоприятных условий для развития этого сектора экономики. По нашему мнению, более достоверную оценку эффективности комплекса мер по поддержке малого бизнеса даёт показатель отношения количества ликвидированных субъектов малого бизнеса к числу действующих за анализируемый период.


В целях определения вклада каждого из субъектов поддержки малого бизнеса в получение общего эффекта от реализации системы поддержки малого бизнеса можно предложить подход, предусматривающий первоочередное выделение в общем эффекте условной доли, полученной в результате реализации подсистемы государственной поддержки малого бизнеса.


Вклад государства в получение общего эффекта от развития малого бизнеса можно определить пропорционально доле государственных расходов в общей сумме затрат по формированию и реализации системы поддержки малого бизнеса. Расходы государства на осуществление поддержки малого бизнеса включают затраты на разработку и практическую реализацию механизмов государственной поддержки малого бизнеса, в том числе  объём прямой государственной финансовой помощи, стоимость безвозмездно выделенных ресурсов, а также стоимостное выражение льгот, предоставленных государством субъектам малого бизнеса в рамках отдельных механизмов. Отношение выделенной условной доли социально-экономического эффекта от развития малого бизнеса к фактическим расходам государства на поддержку этого сегмента экономики отражает эффективность подсистемы государственной поддержки малого бизнеса.


Для оценки эффективности государственной поддержки малого бизнеса рядом экономистов предлагаются показатели отдачи бюджетных средств, затраченных на осуществление мер по содействию развитию малого бизнеса. Так, российские учёные А. Адашев, И. Гловацкая, С. Лазуренко и А. Нешитой в качестве таких оценочных показателей рассматривают:

отношение годового прироста объёма реализованной продукции субъектами малого бизнеса к объёму бюджетных средств, выделяемых на их поддержку;

отношение годового прироста доходов работников малого бизнеса за счёт увеличения числа рабочих мест к объёму бюджетных средств, выделяемых на поддержку малого бизнеса;

соотношение объёма платежей в бюджетную систему (бюджеты всех уровней и государственные внебюджетные фонды) и объёма средств государственной финансовой поддержки (показатель бюджетной эффективности) [186, с. 135].

Заслуживает внимания утверждение авторов о том, что для корректной оценки эффективности поддержки малого бизнеса необходимо исследовать проблему соотношения положительных эффектов и возникающих рисков, поскольку снижение рисков благодаря поддержке ведёт к прямому повышению эффектов малого бизнеса (количественных и качественных). Для этого недостаточно только определить приращение таких эффектов. С точки зрения авторов важно знать, какие виды рисков остаются, насколько они существенны, как могут повлиять на развитие малого бизнеса в будущем, можно ли их стабилизировать и минимизировать на основе адекватной системы поддержки [186, с. 139].


Разработка системы показателей и обобщение результатов оценки эффективности поддержки малого бизнеса позволяет определить, представляет ли сформировавшаяся система поддержки малого бизнеса реальную помощь для саморазвития его субъектов и повышения их жизнеспособности или  отличается формальным подходом к достижению реальных результатов и рассчитана на краткосрочные эффекты. 

Выводы по разделу 3

1. Система поддержки малого бизнеса в Украине реализуется с помощью определённых механизмов. В состав механизмов  государственной поддержки входят регуляторно-правовой, финансовый, информационно-методический и ресурсно-сбытовой механизмы. Совокупность механизмов негосударственного содействия развитию малого бизнеса, в свою очередь, включает финансовый, информационно-методический и ресурсно-сбытовой механизмы. Целостность системы механизмов поддержки малого бизнеса достигается с помощью организационно-институционального механизма. 

2. Укреплению позиций малого бизнеса в национальной экономике будет способствовать реформирование системы налогообложения субъектов малого бизнеса, развитие микрокредитования, создание эффективной системы подготовки, переподготовки и повышения квалификации кадров для предпринимательства.

3. В условиях ограниченности государственных ресурсов возрастает значение использования механизмов негосударственного содействия развитию малого бизнеса. Реализация таких механизмов в Украине осуществляется посредством специфических инструментов: различных форм интеграционного взаимодействия малого и крупного бизнеса (субподрядной системы, франчайзинга, лизинга, венчурного финансирования), самоорганизации малого бизнеса на социально-политической и экономической основах и международной финансовой и технической помощи. 

4. Реализация комплекса предложенных в работе мер, направленных на  создание благоприятных условий для дальнейшего развития субподрядной системы, кластеров, франчайзинга, лизинга, венчурного финансирования, взаимного кредитования субъектов малого бизнеса, активизацию деятельности общественых объединений предпринимателей,  позволит решить проблемы финансового, ресурсного, кадрового, информационного обеспечения субъектов малого бизнеса.

5. Система мер поддержки малого бизнеса должна опираться на соответствующую институциональную структуру. На основе анализа действующего организационно-институционального механизма поддержки малого бизнеса, выделения его элементов, исследования форм и степени развития функциональных связей между ними разработаны предложения по оптимизации структуры такого механизма на современном этапе развития экономики.


6. Регуляторно-правовой механизм, выступая центральным звеном системы государственной поддержки малого бизнеса внешне выражает и официально закрепляет политику государства в отношении малого бизнеса. Формирование эффективного  регуляторно-правового механизма предусматривает реализацию ряда мер, направленных на оптимизацию и систематизацию нормативно-правового обеспечения малого бизнеса, обеспечение последовательного воплощения в практику развития предпринимательства принципов государственной регуляторной политики, устранение нарушений и совершенствование процедуры регуляторной деятельности. 
7. Экономико-сатистическое моделирование и прогнозирование развития малых предприятий в Украине  до 2011 г. свидетельствует о противоречивости процессов развития этого сектора экономики, отражающих тенденции развития национального малого бизнеса. Причиной такой противоречивости являются разного рода барьеры на пути развития малого бизнеса, а также недостаточный уровень эффективности сформировавшейся в Украине системы поддержки малого бизнеса как со стороны государственных, так и негосударственных структур.

8. Предложенная в работе система показателей оценки эффективности поддержки малого бизнеса позволяет определить, насколько затраты на разработку и реализацию действующей системы поддержки обеспечивают благоприятные условия воспроизводства и необходимый уровень жизнеспособности малого бизнеса. Критерии оценки эффективности такой системы отражают меру её воздействия на достижение целей, стоящих перед субъектами малого бизнеса. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ

1. Проведенное исследование подтвердило теоретическую и практическую значимость объекта исследования. В работе на теоретическом и методологическом уровнях раскрыта сущность понятия «малый бизнес», представляющего собой не только экономическую категорию, отражающую систему экономических отношений, типологическую форму предпринимательской активности, сектор национальной экономики, но и элемент механизма взаимодействия разнородных социально-экономических типов производства в процессе перехода многоукладной экономики к современному научно-техническому уровню развития производительных сил.

Анализ многогранной сущности малого бизнеса предполагает его количественную и качественную определённость. Для достижения такой определённости в работе предлагается использовать комплекс количественных и качественных критериев. В то время как количественные критерии (число занятых на предприятии, оборот, активы, размер уставного фонда, прибыль) достаточно чётко  выделяют малый бизнес в отдельный сектор национальной экономики в зависимости от масштабов деятельности его субъектов, качественные характеристики отражают особенности поведения субъектов малого бизнеса на рынке: особые способы и методы организации и ведения бизнеса; особенности менеджмента, отношений с государством, персоналом и представителями крупного бизнеса; специфические проблемы создания, фунционирования и ликвидации.

2. В работе обосновывается взаимосвязь между специфическими свойствами малого бизнеса, обусловленными его количественными и качественными параметрами,  и особыми функциями, определяющими объективно значимую роль малого бизнеса в жизни современного общества. На современном этапе развития общественных и экономических отношений функциями малого бизнеса являются: 1)ускорение темпов экономического развития; 2) дифференциация предлагаемого спектра товаров и услуг и структурное преобразование экономики; 3) обслуживание и стратегическое партнерство с крупным бизнесом; 4) преодоление монополизма и формирование конкурентной среды; 5) реализация инноваций и ускорение научно-технического прогресса; 6) решение проблем занятости; 7) устранение региональных диспропорций в развитии национальной экономики; 8) формирование в обществе предпринимательской мотивации; 9) достижение социально-политической стабильности в обществе; 10) укрепление национальной безопасности государства.

3. Анализ показателей, характеризующих место малого бизнеса в национальной экономике разных стран, позволяет сделать вывод о том, что он является весомым структурным компонентом рыночной системы хозяйствования. Исторический анализ тенденций развития малого бизнеса в странах с разным уровнем экономического развития позволяет сделать вывод о том, что современный малый бизнес и в странах с развитой рыночной экономикой, и в развивающихся странах является необходимым элементом общественного воспроизводства.

На основе системного подхода в работе предложена классификация типов и видов субъектов малого бизнеса в зависимости от: ступени эволюционного развития, мотивации деятельности и формы стратегического поведения на рынке, сферы деятельности; формы собственности; количества собственников; социального значения и экономической мощности.

4. В работе обоснован тезис о том, что выполнение малым бизнесом своих функций возможно только в результате целенаправленных действий по его поддержке, которая предусматривает создание соответствующих условий для формирования и развития его субъектов, активизацию факторов, оказывающих благоприятное воздействие на их развитие и укрепление жизнеспособности, а также снижение негативного воздействия факторов, сдерживающих или препятствующих этому процессу. Поддержка малого бизнеса реализуется через систему механизмов, включающую механизмы государственной поддержки, механизмы негосударственного содействия развитию малого бизнеса со стороны крупных корпораций, международного сообщества и объединений предпринимателей, а также организационно-институциональный механизм, объединяющий государственные и негосударственные организационные и институциональные структуры разных  уровней иерархии. 

В составе механизмов  государственной поддержки выделены: нормативно-правовой, финансово-кредитный, информационно-методический и ресурсно-сбытовой механизмы. Совокупность механизмов негосударственного содействия развитию малого бизнеса, в свою очередь, включает финансово-кредитный, информационно-методический и ресурсно-сбытовой механизмы. Целостность системы механизмов поддержки малого бизнеса достигается с помощью организационно-институционального механизма.

В рамках предложенных механизмов систематизирована и исследована совокупность взаимосвязанных, взаимообусловленных и целенаправленных инструментов, рычагов, мер, форм и методов содействия государства и негосударственного сектора развитию малого бизнеса.


Анализ зарубежной практики государственной поддержки малого бизнеса свидетельствует о том, что государственная политика содействия развитию малого бизнеса во многих странах с развитой рыночной экономикой является составной частью экономической политики госудаства.

5. Анализ статистических показателей, характеризующих уровень развития малого бизнеса в Украине, его место в национальной экономике и отражающих тенденции развития этого сектора экономики, позволяет утверждать, что в условиях рыночных реформ малый бизнес сыграл системообразующую роль в национальной экономике и способствовал формированию относительно целостной экономической структуры регионов. В настоящее время малый бизнес достиг тех масштабов, которые обусловлены современной структурой национальной экономики и иными сложившимися в результате реформ экономическими реальностями. Однако в последние годы динамика развития малого бизнеса была недостаточной для обеспечения ему соответствующего места в экономике государства и отдельных регионов и выполнения в полной мере присущих ему функций.

Отсутствие устойчивых позитивных тенденций в развитии малого бизнеса свидетельствуют о необходимости разработки эффективных механизмов поддержки и активизации его развития, которые отвечали бы стратегическим векторам развития национальной экономики и общества в целом.

6. В работе предложены меры по совершенствованию механизмов государственной поддержки малого бизнеса путем реформирования системы налогообложения субъектов малого бизнеса, развития микрокредитования, создания эффективной системы подготовки, переподготовки и повышения квалификации кадров для предпринимательства. 

Стимулированию развития малого бизнеса будет способствовать дальнейшее развитие субподрядной системы, кластерных технологий, распространение практики франчайзинга, лизинга, венчурного финансирования, взаимного кредитования субъектов малого бизнеса, активизация деятельности общественых объединений предпринимателей. Исследование совокупности механизмов негосударственной поддержки малого бизнеса в Украине показывает, что, несмотря на их значительные потенциальные возможности по активизации развития малого бизнеса, масштабы реализации  механизмов пока не столь значительны, как механизмов государственной поддержки. 

Расширение сферы использования механизмов негосударственной поддержки малого бизнеса позволит активизировать развитие малого бизнеса без дополнительных государственных ассигнований, что особенно актуально в условиях ограниченности государственных ресурсов.  

Использование функционального подхода позволило, следуя логике исследования, сформировать структуру и состав элементов организационно-институционального механизма поддержки малого бизнеса в Украине и, основываясь на положительном зарубежном опыте, предложить меры по совершенствованию его отдельных звеньев.

7. Формирование регуляторно-правового механизма государственной поддержки малого бизнеса в Украине, представляющего собой синтез системы нормативно-правового  обеспечения сферы фукционирования малого бизнеса и совокупности способов и методов регуляторной деятельности, обеспечивающий совершенствование правового регулирования хозяйственных и административных отношений между органами государственной власти и субъектами малого бизнеса в целях активизации предпринимательской деятельности и устранения препятствий для ее развития, прошло несколько  этапов, на каждом из которых вступали в силу конкретные официальные документы, определявшие направления и темпы развития малого бизнеса.

Исследование регуляторно-правового механизма государственной поддержки малого бизнеса в Украине показало, что его несовершенство проявляется как в недостатках накопленного нормативно-правового массива, так и в нарушениях обязательных процедур регуляторной деятельности. Анализ причин выявленных недостатков позволил определить направления и конкретные мероприятия по совершенствованию регуляторно-правового механизма государственной поддержки малого бизнеса в Украине.

8. Прогнозирование развития малого бизнеса даёт возможность  конкретизировать направления его поддержки и придать ей более целенаправленный характер. Проведенное исследование перспектив развития малых предприятий в Украине  до 2011 г. свидетельствует о противоречивости процессов развития этого сектора экономики, отражающих тенденции развития национального малого бизнеса, а также позволяет сделать вывод о недостаточном уровне эффективности поддержки малого бизнеса в Украине.

Эффективной можно считать такую систему поддержки, которая при минимальных затратах в максимальной степени способствует реализации тех целей, которые стоят перед субъектами малого бизнеса. Критерии оценки эффективности такой системы должны отражать меру её воздействия на достижение этих целей. Предложенная в работе система показателей оценки эффективности поддержки малого бизнеса позволяет определить, насколько затраты на разработку и реализацию системы поддержки обеспечивают благоприятные условия воспроизводства и необходимый уровень жизнеспособности малого бизнеса.

СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННЫХ ИСТОЧНИКОВ

1. Авксентьев Ю. Украина. Год 1999 – время предпринимательства / Ю.Авксентьев, А.Кужель; под ред. О.А. Слюсаренко. – К.: СОПС Украины НАН Украины, 1999. – 128 с.

2. Анализ зарубежного опыта поддержки малого бизнеса: экономико-правовой аспект / В.В. Хахулин, В.И. Ляшенко, В.Н. Инякин, А.Ф. Толмачева и др. – Донецк: ИЭП НАН Украины, 1998. – 60 с.

3. Арзуманов Р.М. Оподаткування суб’єктів підприємницької діяльності / Р.М.Арзуманов, О.М. Климахіна // Фінанси України. – 2003. - № 5. – С. 89-93.

4. Базилюк А.В. Фінансові важелі розвитку малого бізнесу в Україні // Актуальні проблеми економіки. – 2002. – № 8. – С. 17-22.                      

5. Бедринець М.Д. Франчайзинг: світовий досвід і перспективи розвитку в Україні // Фінанси України. – 2001. - № 2. – С. 96-104.            

6. Безтелесна Л. Предпринимательство в контексте человеческого развития // Экономика Украины. – 2003. - № 12. – С. 62-68. 
7. Білоус Г.М. Правові аспекти дерегуляції підприємницької діяльності // Підприємництво і право: Зб. наук. праць. –  К., 1998. – С. 97-107.

8. Биковець В. Кредитування малого підприємництва в Україні: реалії, проблеми, перспективи // Проблеми кредитування малого та середнього бізнесу в Україні. – 2001. – Вип. 4. – С. 49-56.      
9. Благодарная Н.А. Семенов А.Г. Анализ экономических показателей развития малого бизнеса в трансформационной экономике Украины // Перспективи та пріорітети розвитку економічного аналізу: Тези доп. і виступ. Всеукраїнської наукової конференції студентів, аспірантів і молодих вчених. – Донецьк, 2004. – С. 80-82.      

10.  Блинов А.О. Малое предпринимательство: Теория и практика: Учебник. / А.О.Блинов, И.Н. Шапкин. – М.: Дашков и К, 2003. – 356 с.

11.  Бобров В.Я. Основи ринкової економіки і підприємництва: Підручник. – К.: Вища школа, 2003. – 719 с.

12.  Богатин Ю.В. Экономическое управление бизнесом: Учеб. пособ. для вузов / Ю.В. Богатин, В.А. Швандар. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2001. – 391 с.

13.  Богута Н. Микрорынок микрокредитов. // Эксперт. – 2005. - № 44. – С. 52-55.  
14.  Большой энциклопедический словарь. – 2-е изд., перераб. и доп. – М.: Большая Российская энциклопедия, 1997. – 1456 с.    
15.  Бондарук Т.Г. Державна політика підтримки малого підприємництва // Актуальні проблеми економіки. – 2007. - № 6. – С. 115-121.  

16.  Браславець О.Ю. Спеціальні податкові режими як метод забезпечення фінансових інтересів малого підприємництва // Актуальні проблеми економіки. – 2002. - № 3. – С. 20-28.

17.  Брыль Р. Фундамент экономики // Инвест-газета. – 2004. – 14 сент.

18.  Брюмер К. Система поддержки предприятий малого и среднего бизнеса // Проблемы теории и практики управления. – 2002. - № 2. – С. 58-63.
19.  Бусыгин А.В. Предпринимательство. – М.: ИНФРА – М, 1997. – 672 с.
20.  Бухвальд Е. Развитие и поддержка малого предпринимательства (опыт Венгрии и уроки для России) / Е. Бухвальд, А. Виленский // Вопросы экономики. – 2002. - № 7. – С. 109-118.
21.  Варналій З.С. Мале підприємництво: основи теорії і практики. – К.: Знання, 2001. – 277 с.   
22.  Варналій З.С. Основи підприємництва: Навч. посіб. – К.: Знання – Прес, 2006. – 350 с.     

23.  Варналій З.С. Франчайзинг як ефективна форма інтеграційних зв’язків суб’єктів малого бізнесу та корпорацій // Актуальні проблеми економіки. – 2002. - № 3. – С. 47-53.    

24.  Варналій З.С. Мале підприємництво України як чинник регіонального розвитку: стан та перспективи / З.С. Варналій, А.П. Павлюк // Актуальні проблеми економіки. –  2004. –  № 4. – С. 64-73.     

25.  Веремій Д. Виробники без виробництва // Підприємництво в Україні. – 2003. - № 10. – С. 26-30.   

26.  Веремій Д. Зв’язані одним ланцюжком // Підприємництво в Україні. – 2003. - № 3. – С. 8-11.           

27.  Виступ Президента України Л.Д.Кучми на Всеукраїнській нараді з питань підприємництва 15 липня 2002р. // Урядовий кур’єр. – 2002. – 15 липня.     

28.  Висящев В.А. Организация предпринимательства : Учеб. пособ. – 3-е изд., перераб. и доп. – Донецк: НОРД Компьютер, 2000. – 312 с.     
29.  Вишневський В.П. До питання про ідею єдиного податку // Фінанси України. – 2000. – № 7. – С. 11-17.                               

30.  Галан Н.І. Державна підтримка малих та середніх підприємств в Європейському союзі // Фінанси України. – 2005. - № 5. – С. 147-154.  

31.  Галан Н.І. Система державної підтримки малих та середніх підприємств у США // Фінанси України. – 2006. - № 1. – С. 143-145.      

32.  Галица И. Бизнес крупный, бизнес малый – партнеры или соперники // Економіка та держава. – 2003. - № 7. – С. 4-5.   

33.  Геєць В.М. Мале та середнє підприємництво на шляху до переходу від стабілізації до зростання // Підприємництво і право: Зб. наук. праць. –  К., 1998. – С. 74-82.    

34.  Герасимчук З.В. Проблеми розвитку малого бізнесу в Україні // Фінанси України. – 1998. - № 9. – С. 110-115.       

35.  Гончаренко А. НИОКРедитованные // Бизнес. – 2006. - № 17. – С. 69.  

36.  Гончарова Н.В. Лізинг як форма ефективної підтримки малого підприємництва // Актуальні проблеми економіки. – 2002.- № 2. – С. 7-12.  

37.  Гончарова Н.В. Основні напрями інтеграційних форм фінансової підтримки малого підприємництва в Україні // Регіональна економіка. – 2004. - № 2. – С.265-270.    
38.  Губени Ю. Регуляторная политика в Украине: от реформы к практике // Экономика Украины. – 2005.- № 6.  – С. 33-39.     

39.  Гусев Ю. Банкообразные // Бизнес. –  2007. - № 8. – С. 56-60.       
40.  Державне регулювання економіки: Підручник / І. Михасюк, А. Мельник, М.Крупка, З. Залога; за ред. І.Р. Михасюка; Львівський національний університет ім. І. Франка. Тернопільська академія народного господарства. – Львів.: Українські технології, 1999. – 592 с.

41.  Діяльність малих підприємств: Статистичний збірник / Державний комітет статистики України. – К., 2006. – 255 с.

42.  Діяльність малих підприємств: Статистичний збірник / Державний комітет статистики України. – К., 2007. – 264 с.

43.  Дмитриченко Л.И. Государственное регулирование экономики: методология и теория: Монография. – Донецк: УкрНТЭК, 2001. – С. 21-25.

44.  Дмитриченко Л.И. Малый бизнес в системе предпринимательства: Монография /  Л.И. Дмитриченко,  А.Н. Химченко. – Донецк: Каштан, 2005. – 180 с. – Библиогр.: с. 173-179.
45.  Дмитриченко Л.И. Необходимость типизации малого бизнеса при формировании государственной политики поддержки малого предпринимательства в Украине / Л.И. Дмитриченко, Л.И. Чубарева // Финансы, учет, банки: Сборник научных трудов. Вып. 10. – Донецк, ДонНУ, Каштан, 2004. – С. 9-15.
46.  Долгоруков Ю. О развитии  малого предпринимательства / Ю.  Долгоруков, О.Кужман // Вопросы экономики. – 2005. - № 5. – С. 11-18.

47.  Дугин И.М. Финансовая поддержка малого бизнеса в Украине: существующая практика и перспективы // Актуальні проблеми економіки. – 2002. - № 8. – С.29-35.

48. Дьячкина Л. Малый и средний бизнес Великобритании // Проблемы теории и практики управления. – 2006. - № 6. – С. 92-102.

49.  Егоров П.В., Управление развитием предприятий малого бизнеса: Монография / П.В. Егоров, Е.И. Карпова. – Донецк: Лебедь, 2004. – 232 с.
50.  Економіка України: стратегія і політика довгострокового розвитку / За ред.  В.М. Гейця. – К.: Ін-т екон. прогнозув.; Фенікс, 2003. – 1008 с.

51.  Еременко А. На запах // Бизнес. – 2007. - №38. – С. 64.                  

52.  Ефремова Н. Малий бізнес у регіонах і містах України: проблеми, важелі та перспективи розвитку / Н.Ефремова, В.Швець // Економічний часопис. – 2003.  - № 7-8. – С. 34-39.

53.  Загородний А. Факторы, определяющие развитие малого бизнеса в Украине / А. Загородний, Л. Громяк // Экономика Украины. – 1996. - № 5. – С. 66-70.

54.  Звіт про діяльність Держпідприємництва України у 2006 році / Державний комітет України з питань регуляторної політики та підприємництва. – К.: Логос, 2007. – 104 с.

55.  Іванов Ю.Б. Альтернативні системи оподаткування. – Харків: ХДЕУ; Торнадо, 2003. – 517 с.                           

56.  Ивина Л.В. Терминология венчурного финансирования: Учебное пособие / Л.В. Ивина, В.А. Воронцов. – М.: Академический Проект, 2002. – 256 с.   

57.  Інструмент у загальному оркестрі. Спрощена система оподаткування – загальноприйнята світова практика // Підприємництво в Україні. – 2003. - № 7. – С. 11-16.

58.  Карпій С. Розвиток малого підприємництва як стратегія реалізації політики зайнятості на регіональному рівні / С. Карпій, В. Дьоміна // Економіст. – 2007. - № 4. – С. 42-45.

59. Кашин В. Управление рисками при банковском кредитовании субъектов малого предпринимательства // Финансовая консультация. – 2001. - № 1-2. – С. 39-43.                           
60. Кирьяков А.Г., Основы инновационного предпринимательства: Учеб. пособ. для вузов / А.Г. Кирьяков, В.А. Максимов / под общ. ред. Л.Г.Матвеевой. – Ростов н/Д: Феникс, 2002. – 160 с.
61. Киселев А.П. Теория и практика современного бизнеса (или как создать фирму и работать на себя). – К.: ЛИБРА, 1995. – 248 с.

62. Ковальчук В.М. Загальна теорія економіки (теоретична економіка): Навч. посіб. – Тернопіль: ТАНГ; АСТОН, 1998. – 368 с.

63. Ковалюк О.М. Удосконалення фінансового механізму функціонування підприємництва в Україні / Вісник Львівської державної фінансової академії: збірник наукових статей. Економічні науки / Голов. ред. П.Ю. Буряк – Львів: Львівська державна фінансова академія, 2006. – С. 206-211.      

64. Коженьовскі Я. Передумови та перешкоди розвитку підприємництва у Польші // Актуальні проблеми економіки. – 2002. - № 5. – С. 57-60.

65. Комарницький І.М. Вплив системи факторів на формування та розвиток підприємництва // Регіональна економіка. – 2002. - № 3. – С. 97-106.

66. Комарницький І.М. Регіональна політика організаційно-економічної підтримки малих підприємств – Львів: НАН України, Інститут регіональних досліджень, 2003. – 237 с.    

67. Кондратюк Т.В. Державна політика підтримки малого бізнесу: Монографія. – К.: Академія, 2003. – 112 с.

68. Коротенко Н.П. Порівняльна характеристика державного регулювання підприємництва в Україні та країнах ЄС // Актуальні проблеми економіки. – 2006. - № 2. – С. 4-13. 
69. Коротенко Н.П. Проблеми розвитку підприємництва в Україні // Актуальні проблеми економіки. – 2004. - № 4. – С. 96-103.

70. Кот Л.Л. Банківський кредит у трансформаційній економіці:  питання теорії, методології, практики. – К.: Знання України, 2003. – 93 с.    

71. Кредисов В.І. Підприємництво – вирішальний фактор розвитку країн з перехідною економікою. – К.: Знання України, 2003. – 327 с.

72. Кривенко Л.В. Ключевые детерминанты повышения конкурентоспособности малого и среднего бизнеса // Міжнародні банківські конкуренції: теорія і практика. Збірник доповідей. – Суми: УАБС НБУ, 2008. – С.6-8.

73. Кривенко Л.В. Стратегічні приоритети підвищення конкурентоспроможності малого бізнесу в Україні // Економіка: проблеми теорії та практики: Збірник наукових праць. – Дніпропетровськ, 2008. – С.136-145.

74. Крупанин А.А. Основы регулирования предпринимательства. – СПб: СпсТИ-ЭА, 1998. – 258 с.

75. Крутик А.Б. Малое предпринимательство и бизнес-коммуникации / А.Б.Крутик, М.А. Горенбургов. – СПб: Бизнес-пресса, 1998. – 344 с.

76. Кужель О.В. Формування паритетності інтересів. – К., 2002. – 200 с.

77. Кузнецова І.С. Розрахунок тенденції розвитку малих підприємств в Україні // Актуальні проблеми економіки. – 2002. - № 2. – С. 45-49.

78. Курс экономики: Учебник / под ред. Б.А. Райзберга. 2-е изд., доп. – М.: ИНФРА-М, 1999. – 763 с.

79. Курс экономической теории: Учебник / под ред. А. Сидоровича. – М.: МГУ, издательство ДИС, 1997. – 320 с.

80. Лапуста М.Г., Малое предпринимательство / М.Г. Лапуста, Ю.Г.Старостин. – М.: ИНФРА-М, 1998. – 320 с.

81. Ларіонова Л. Кредитні спілки обирають систему кредитної кооперації // Фінанси України. – 2005. - № 12. – С. 148-149.                 

82. Ластовецький А. Оподаткування як інструмент організаційно-правового регулювання підприємництва // Право України. – 2004. – № 9. – С. 77-81.        
83. Ластовецький А. Організаційно-правове регулювання підприємництва за умов перехідної економіки в Україні // Підприємництво, господарство і право. – 2004. - № 12. – С. 116-119.

84. Лепп А. Мы расширяем перечень предоставляемых услуг бизнес-структурам и частным лицам // Деловая столица. – 2003. - № 48. – С. 23-27.   

85. Литвин В.В. Економічне зростання і добробут нації: механізми взаємозалежності та суперечності // Торгівля і ринок України. Тем. зб. наук. праць. Вип. 20. – Донецьк: ДонДУЕТ, 2005. – С. 47-52.

86. Литвин В.В. Механізм державної підтримки розвитку малого підприємництва в Україні // Вісник ДонДУЕТ. – 2005. - №4. – С.36-44.   

87. Ляпіна К.М. Національна програма розвитку малого підприємництва – очікування, проблеми, перспективи / К.М. Ляпіна, Д.В. Ляпін, С.М.Береславський. – К.: Ін-т конк. суспільства, 2001. – 160 с.              

88. Ляшенко В.І. Моделювання напрямків удосконалення застосування фіксованого податку в Україні // Вісник Академії економічних наук України. – 2004. - № 1. – С. 60-67.
89. Ляшенко В.І. Регіональна політика сприяння реалізації приватного інтересу в малому бізнесі // Социально-экономические аспекты промышленной политики: региональная политика – организационные и экономические механизмы: Материалы докладов всеукраинской науч.-практич. конф. «Современные проблемы социально-экономического развития регионов Украины. Донецк-Мелекино, 9-10 сентября 2002 года. Т. 2: Сб. науч. труд. –Донецк, 2002. – С. 377-382.   

90. Ляшенко В.И. Регулирование развития малого предпринимательства в Украине: проблемы и пути решения: Монография / НАН Украины. Ин-т экономики пром-сти. – Донецк, 2007. – 452 с.

91. Ляшенко В.И. Формирование политики содействия развитию малого предпринимательства в свете европейской интеграции Украины // Економічний вісник Донбасу. – 2004. - № 1. – С. 42-50.

92. Ляшенко В.И. Экономико-правовое обеспечение развития субъектов малого предпринимательства (зарубежный опыт и перспективы его использования в Украине) / В.И. Ляшенко, В.В. Хахулин. – Донецк: ИЭПИ НАН Украины; Юго-Восток, Лтд, 2001. – 456 с.

93. Мазур О.Є. Інвестиційна діяльність малого підприємництва в Україні // Фінанси України. – 2005. - № 11. – С. 32-37.   

94. Мазур О.Є. Напрями фінансової підтримки малого бізнесу // Фінанси України. – 2001. - № 4. – С. 51-55.   

95. Макинтайр Роберт Дж. Прямые иностранные инвестиции и малое предпринимательство в рамках экономической политики // Проблемы теории и практики управления. – 2004. - № 4. – С. 71-74.

96. Макконелл К.Р. Экономикс: принципы, проблемы и политика. – В 2-х т. Т.1 / К.Р. Макконелл, С.Л. Брю; пер. с англ. – М.: Республика, 1992. – 399с.

97. Малахова О.Л. Кредитне забезпечення підприємницької діяльності // Фінанси України. – 2004. - № 6. – С. 113-120.   

98. Мале підприємництво України: процес розвитку / Кожевіна Н., Кужель О., Ляпін Д. та ін. – К.: Державний Комітет України з питань регуляторної політики та підприємництва. Інститут конкурентного суспільства, 2001.– 253с.

99. Малий бізнес та підприємництво в ринкових умовах господарювання: Навч.посіб. / Л.І. Воротіна, В.Є. Воротін, Л.А. Мартинюк, Т.В. Черняк; за ред.  Л.І. Воротиної. – К.: Вид-во Європ. Ун-ту, 2002. – 307 с.

100. Малий бізнес: стійкість та компенсаторні можливості: Монографія. Г.В.Козаченко, А.Е. Воронкова, В.Ю. Медяник, В.В. Назаров. – Київ: Лібра, 2003. – 328 с. – Бібліогр.: с. 312-317.     

101. Малые и средние предприятия. Управление и организация / под ред. Й.Х. Пихлера, Х.Й. Пляйтнера, К.-Х. Шмидта; пер. с нем. И.С. Алексеевой и Г.И. Токаревой. – М.: Междунар. отношения, 2002. – 280 с.

102. Малый бизнес: экономика, организация, финансы: Учеб. пособ. для вузов. 2-е изд., перераб. и доп. / А.И. Муравьев, А.М. Игнатьев, А.Б. Крутик. – СПб: Бизнес-пресса, 1999. – 608 с.

103. Маршалл А. Принципы политической экономии в 3-х т. Т.1 / пер. с англ. – М.: Прогресс, 1983. – 415 с.

104. Мокряк В. Проблемы формирования и развития предпринимательства в процессе постсоветской трансформации общества / В. Мокряк, Э. Мокряк // Экономика Украины. – 2004. - № 11. – С. 49-57.

105. Мочерний С.В. Основи підприємницької діяльності: Посібник / С.В.Мочерний, О.А. Устенко, С.І. Чеботар. – К.: Академія, 2001. – 280 с.

106. Найт Ф. Понятие риска и неопределенности // Thesis-вып.5, 1994. – С.26-27.

107. Нєвєлєв О.М. Мале підприємництво в регіоні: економічні та правові засади. – К., 1998. – 252 с. 

108. Неделько І.Г. Фінансування розвитку сектору малого бізнесу // Фінанси України. – 2007. - № 1. – С. 93-98.    

109. Нікитенко Д.В. Податкове стимулювання малого та середнього підприємництва // Фінанси України. – 2005. - № 3. – С. 48-56.

110. Никологорский Д. О методах государственной поддержки малого и среднего бизнеса // Проблемы теории и практики управления. – 2007. - №4. – С. 72-77. 

111. Один за всіх, усі на одного // Підприємництво в Україні. – 2003. - №5. – С. 24-27.   

112. Онищук Я.В. Фінансове забезпечення діяльності малого та середнього бізнесу // Фінанси України. – 2003. - № 7. – С. 51-59.             

113. Основні економічні показники діяльності малих підприємств за 2000 рік:  Статистичний бюлетень / Державний комітет статистики України. – К., 2001. – 93 с.

114. Основи економічної теорії: Підручник : У 2-х кн. Кн. 2: Підприємництво, маркетинг, менеджмент. Відтворення в національному та світовому господарстві /  Ю.В.Ніколенко, М.М. Діденко, А.В. Шегда та ін. – К.: Либідь, 1994. – 272 с.

115. Остафіль О.В. Проблеми та перспективи розвитку ринку фінасових послуг в Україні // Фінанси України. – 2004. - № 12. – С. 89-92.            

116. Підприємництво: Підручник / В.А. Подсолонко, А.Ф. Процай, Т.Л.Миронова, В.О. Василенко. – Київ: Центр навчальної літератури, 2003. – 616 с.

117. Погорецька Н. Мале підприємництво в Україні: проблеми становлення та розвитку // Вісник Академії правових наук в Україні. – 1999. -№ 1. – С. 154-161.

118. Податковий кодекс України: Проект (третє читання). – Режим доступу: http.// www.rada.gov.ua. – Заголовок з екрану.

119. Половинкин П.Д. Проблема определения экономической сущности и содержания предпринимательства / П.Д. Половинкин, В.Е. Савченко // Вестник Московского университета. Сер. 6, Экономика. 1996. - № 2. – С. 3-15.

120. Послання Президента України до Верховної Ради України «Європейський вибір» // Урядовий кур’єр. – 2002. – 4 червня.
121. Предпринимательство: Социально-экономическое управление: Учеб. пособ. для вузов / Под ред. Н.В.Родионовой , О.О.Читанавы. – М.: ЮНИТИ-ДАНА; Единство, 2002. – 383 с.    

122. Предпринимательство в конце XX века / А.А.Дынкин, А.Р.Стерлин, А.Р.Тулин и др. – М.: Наука, 1992. – 313 с.

123. Проблеми стабільного характеру // Підприємництво в Україні. – 2003. - № 7. – С. 2-5.

124. Про державну підтримку малого підприємництва: Закон України від 19 жовтня 2000 року № 2063-ІІІ // Відомості Верховної Ради України. – 2000. - №51-52. – Ст. 447.

125. Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності: Закон України від 11 вересня 2003 року №1160–IV // ЛігаБізнесІнформ. – 2005. – 18 с.

126. Про Національну программу сприяння розвитку малого підприємництва в Україні: Закон України від 21 грудня 2000 року №2157–ІІІ // ЛігаБізнесІнформ. – 2001. – 9 с.

127. Про основні засади державного нагляду (контролю) у сфері господарської діяльності: Закон України від 5 квітня 2007 року №877–V // Відомості Верховної Ради України. – 2007. - № 29. – Ст. 389.

128. Про підприємництво: Закон України від 7 лютого 1991 року  №69-ХІІ // Відомості Верховної Ради України. – 1991. - № 14. – Ст. 168.

129. Пятницька Г. Роль малого підприємництва в процесі розбудови національної економіки та підходи до розвязання основної суперечності його розвитку // Економіст. – 2004. - № 6. – С. 38-41.

130. Реалізація державної регуляторної політики органами місцевого самоврядування / За ред. В.Бондаря. – Луцьк, АМУ, 2004. – 268 с.

131. Реверчук С.К. Малий бізнес: методологія, теорія і практика / Львів. ун-т ім. Франка. – Л., 1992. – 192 с. 

132. Регіональна програма розвитку малого підприємництва в Донецькій області на 2005-2006 роки. : Рішення Донецької обласної ради 30.01.05р. №5/18-207. – Донецьк, 2005. – 43 с.       

133. Регуляторна політика в Україні: ретроспектива і перспектива // Підприємництво в Україні. – 2003. - № 10. – С. 10-16.

134. Регуляторна політика: нові можливості / За ред. К. Ляпіної, Д. Ляпіна, Я.Демченкова. – К., ІКС, 2004. – 312 с.

135. Регуляторна політика: чи розпочнеться новий етап? // Підприємництво в Україні. – 2003. - № 4. – С. 7-9.

136. Регуляторна політика: як оцінити наслідки регуляторних актів / За ред. К. Ляпіної. – К., ІКС, 2002. – 245 с.

137. Реннер Ф. Зарегульованість кредитних процедур // Підприємництво в Україні. – 2003. - № 1. – С. 27-28.                       

138. Рикардо Д. Начала политической экономии и налогового обложения// Антология экономической классики в 3-х т. – Т.1. – М.: Экономика, 1955. – 360 с.

139. Романчук О.Я. Кредитні спілки та фінансова лібералізація в країнах ЄС і Україні / Вісник Львівської державної фінансової академії: збірник наукових статей. Економічні науки; Гол. ред. П.Ю. Буряк – Львів: Львівська державна фінансова академія, 2006. – С. 74-83.        

140. Рубе В.А. Малый бизнес: история, теория, практика. – М.: ТЕИС, 2000. – 231 с.

141. Світлична Г. Інфраструктура обміну можливостями // Підприємництво в Україні. – 2003. - № 11. – С. 6-9

142. Семюелсон П.А., Нордгауз В.Д. Макроекономіка / П.А. Семюелсон, В.Д.Нордгауз; пер. з англ. – К.: Основи, 1995. – 367 с.

143. Сизоненко В.О. Підприємництво: Підручник. – К.: Вікар,1999. – 438 с.

144. Сизоненко В.О. Теорія підприємництва: здобутки і проблеми дослідження // Економіка України. – 2002. - № 9. – С. 45-51.  

145. Смит А. Исследование о природе богатства народов: Кн. 1-3. – М.: Наука, 1993. – 572 с.

146. Смовженко Т.С. Державна політика сприяння розвиткові підприємництва. – Львів: НАН України; Інститут регіональних досліджень, 2001. – 461с. 

147. Соколовська А.М. До питання про податкову реформу в Україні // Фінанси України. – 2006. - № 4. – С. 56-61.                  

148. Станиславчик Е. Опыт поддержки, проблемы становления и развития малого и среднего бизнеса // Проблемы теории и практики управления. – 2006. - № 4. – С. 104-109.

149. Статистичний щорічник України за 1996 рік / Держ. комітет статистики України; від. за вип. О.Г.Осауленко. – К.: Українська енциклопедія, 1997. – С.358-361.

150. Статистичний щорічник України за 1998 рік /  Держкомстат України / за ред. О.Г.Осауленка. – К.: Техніка, 1999. – С. 314-318. 

151. Статистичний щорічник України за 2000 рік / за ред. О.Г. Осауленка. – К.: Консультант, 2001. – С. 297-304.
152. Статистичний щорічник України за 2002 рік / за ред. О.Г. Осауленка. – К.: Консультант, 2003. – С. 339-347.

153. Статистичний щорічник України за 2005 рік / за ред. О.Г. Осауленка. – К.: Консультант, 2006. – С. 315-323.
154. Статистичний щорічник України за 2006 рік / за ред. О.Г. Осауленка. – К.: Консультант, 2007. – С. 300-311.

155. Сэй Ж.Б. Трактат политической экономии // Ж.Б. Сэй, пер. с фр. Ф.Бастна. – М.: Дело, 2000. – 230 с.

156. Ткачук О.М. Податкове середовище як фактор інвестиційного розвитку малих підприємств // Фінанси України. – 2001. - № 2. – С. 24-28.
157. Токсанова А.Н. Малый бизнес в Казахстане и использование опыта США // Проблемы теории и практики управления. – 2005. - № 6. – С. 147-157.

158. Ульяницька О.В. Соціально-економічні проблеми господарської діяльності підприємств малого бізнесу // Актуальні проблеми економіки. – 2006. - № 2. – С. 65-73.

159. Фролова М. Інституційні умови фінансово-кредитного забезпечення малого підприємництва // Вісник НАДУ при Президентові України. – 2004. – № 3. – С. 280-289. 

160. Хайек Ф.А. Дорога к рабству // Вопросы философии. – 1991. - № 10. – С.113-151; № 11. – С. 123-165; № 12. – С. 103-149.

161. Хайек Ф. Конкуренция как процедура открытия // Мировая экономика и международные отношения. – 1989. - № 12. – С. 7-14.

162. Хизрич Р. Предпринимательство, или как завести собственное дело и добиться успеха: Вып.1. Предприниматель и предпринимательство / Р.Хизрич, М. Петерс: пер. с англ. – М.: Прогресс, 1991. – 160 с.

163. Ходов Л. О структуре малого бизнеса и особенностях его мотивации // Вопросы экономики. – 2002. - № 7. – С. 147-151.

164. Хозяйственный кодекс Украины. – Х.: Одиссей, 2004. – 232 с. – (Кодексы Украины).

165. Хоскинг А. Курс предпринимательства. – М.: Международные отношения, 1993. – 435 с.

166. Чижиков Г. Економічні інтереси суб’єктів малого бізнесу в умовах інтеграції економіки України у світове господарство // Економіст. – 2006. - №3. – С. 44-47.       

167. Чубарева Л.И. Венчурное финансирование как форма интеграции малого и крупного предпринимательства. / Економіка: проблеми теорії і практики: Зб. наук. праць. Вип. 192. В 4т. Т. 2. – Дніпропетровськ, 2004. – С. 499-508.                        

168. Чубарева Л.И. Концепция совершенствования финансового обеспечения малого бизнеса // Стан і проблеми трансформації фінансів та економіки регіонів у перехідний період: наукові праці ІІІ Міжнародної науково-практичної конференції, Хмельницький, 12 травня 2005 року. Ч.2. – Чернівці: Букрек, 2005. – С. 481-484.
169. Чубарева Л.И. Кредитные союзы как инструмент финансово-кредитного механизма негосударственной поддержки малого бизнеса // Фінансовий і банківський менеджмент: досвід та проблеми: Тези доп. і виступ. ІX міжнародної наукової конференції студентів і молодих вчених / заг. ред.  П.В.Єгорова. – Донецьк, 2007. – С. 212-214.       

170. Чубарева Л.И. Малый бизнес в регионах Украины: проблемы и перспективы развития // Матеріали ІІІ Міжнародної науково-практичної конференції «Актуальні проблеми сучасних наук: теорія та практика – 2006». Т. 17. – Економічні науки. – Дніпропетровськ, 2006. – С. 38-42.

171. Чубарева Л.И. Направления  совершенствования информационного, научно-методического и кадрового обеспечения малого бизнеса в Украине / Социально-экономические аспекты промышленной политики. Актуальные проблемы управления человеческими ресурсами в контексте стратегии развития Украины: Сб. науч. тр. В 3 т. – Т.3. / НАН Украины. Ин-т экономики пром-сти; Редкол.: Амоша А.И. (отв. ред.) и др. – Донецк, 2007. – С. 211-218.  
172. Чубарєва Л.І. Організаційно-інституціональний механізм підтримки малого бізнесу в Україні та шляхи його оптимізації / Вісник Львівської державної фінансової академії: збірник наукових статей. Економічні науки / Гол. редактор П.Ю. Буряк. –-  Львівська державна фінансова академія, 2006. – С. 27-35.        
173. Чубарева Л.И. Перспективы совершенствования упрощенной системы налогообложения субъектов малого бизнеса // Економіка промисловості. – Донецьк, 2005. - № 3. – С. 152-159.   

174. Чубарева Л.И. Проблемы уплаты социальных взносов субъектами малого бизнеса – плательщиками единого налога // Актуальні питання розвитку фінансової науки на сучасному етапі: збірник матеріалів IV Міжвузівської науково-практичної конференції студентів, аспірантів та молодих вчених. – Донецьк, 26 квітня 2007 / Редкол.: Г. Васьковський та ін. – Донецьк, 2007. – С. 65-68.

175. Чубарева Л.И. Проблемы финансово-кредитного обеспечения малого бизнеса и роль государства в их решении // Финансы, учет, банки: Сб. науч. труд. Вып. 12/ под общ. ред. П. Егорова. – Донецк: Каштан, 2006. – С. 214-219.   

176. Чубарева Л.И. Пути активизации процесса развития системы субподряда в Украине // Розвиток фінансової системи України в умовах ринкових трансформацій: збірник матеріалів ІІІ Всеукраїнської науково-практичної конференції вчених, викладачів та практичних працівників, 16-17 лютого 2006р. Т. 2. – Вінниця: Книга-Вега, 2006. – С. 241-242.

177. Чубарева Л.И. Развитие микрокредитования малого бизнеса и пути его активизации // Фінансовий і банківський менеджмент: досвід та проблеми: тези доп. і виступ. IIX міжнародної наукової конференції студентів і молодих вчених / Заг. ред. П.В. Єгорова. – Донецьк: Юго-Восток, Лтд, 2006. – С. 253-254.  

178. Чубарева Л.И. Регуляторно-правовой механизм государственной поддержки малого бизнеса в Украине и пути его совершенствования Економіка: проблеми теорії і практики: Збірник наукових праць. Вип. 234: В 4 т. Т. 2. – Дніпропетровськ, 2007. – С. 447-458.                       

179. Чубарєва Л.І. Роль міжнародних фінансово-кредитних організацій в розвитку малого бізнесу в Україні // Фінансово-кредитне стимулювання економічного зростання: Матеріали міжнар. наук.-практ. конф.: Тези доп. 3-5 черв. 2005р. – Луцьк: Вежа, 2005. – С. 317-319.                    

180. Чубарева Л.И. Самоорганизация малого бизнеса – путь к социальному партнёрству // Фінансовий і банківський менеджмент: досвід та проблеми: Тези доп. і виступ. VІІ міжнародної наукової конференції студентів і молодих вчених / Заг. ред. П.В. Єгорова. – Донецьк: Юго-Восток, Лтд, 2005. – С. 124-126.               

181. Чубарева Л.И. Система механизмов государственной поддержки как часть комплексного механизма поддержки малого бизнеса / Вісник Донецького державного університету / Серія В. Економіка і право. – 2005. - №2 – С. 186-191.

182. Чубарева Л.И. Этапы формирования в Украине механизма налогообложения субъектов малого бизнеса: противоречия и механизм их разрешения // Економіка, менеджмент, підприємництво. Збірник наукових праць. – Луганськ, 2005. - № 14. – С. 253-259.     

183. Шумпетер Й. А. Теория экономического развития (исследования предпринимательской прибыли, капитала, кредита, процента и цикла конъюнктуры). – М.: Прогресс, 1982. – 436 с.

184. Экономическая теория  (политэкономия): Учебник / под общей ред.  В.И. Видяпина, Г.П. Журавлевой. – М.: ИНФРА-М, 1997. – 560 с.

185. Энциклопедия рыночного хозяйства. Предпринимательский тип хозяйствования. – М.: Путь России, 2002. – 231с.

186. Эффективность поддержки малого предпринимательства / А. Дадашев, И. Гловацкая, С. Лазуренко, А. Нешитой // Вопросы экономики. – 2002. - № 7. – С. 127-139.

187. Янік В.А. Ефективність формування і розвитку підприємництва в умовах трансформації економіки постсоціалістичних країн. – Львів: Панорама, 2001. – 304с.

188. Саntillon R. Essai sur la nature du commerce en general / Ed. And transl. by H.Higgs. – L., 1931. – P. 29-32.

189. Druker P. F. Innovation and Entrepreneurship Praktik and principes. – N. I.: 1985. – 277 p.

190. Kirsner S.M. Perception, opportunity and profit: studies in the theory of entrepreneurship. – Chicago, 1979. – P. 115.
191. Martinelli A. Enterpreneurship and management // The handbook of economic sociology / Ed. By N.J.Smelser and R. Swedberg. – Princeton (N.J.): Princeton University, 1994. – P. 487.
192. Qualmann R. Arbeitsplatze in Klein und Mittelbetrieben: Beschaftigungswirksame Modernisierung und Zusammtnarbeit. № 11, November 2001. S. 328-330.
ПРИЛОЖЕНИЯ

Приложение А

Вырезано.

Для заказа доставки полной версии работы 

воспользуйтесь поиском на сайте www.mydisser.com. 
ТИПЫ   МАЛОГО   БИЗНЕСА





дорыночный малый бизнес





малый бизнес индустриальной рыночной экономики





малый бизнес постиндустриальной рыночной экономики











ВИДЫ   МАЛОГО   БИЗНЕСА





По сфере деятельности





финансовый





коммерческий





венчурный





производственный





По количеству собственников





коллективный





индивидуальный





По форме собственности





коммунальный





смешанный





государственный





частный





По экономической мощности и социальному значению





«авангард» 


малого бизнеса





«стабильный»


 малый бизнес





малый бизнес «как способ выживания»











По форме рыночного поведения и мотивации деятельности





    самостоятельные субъекты


малого бизнеса





    интегрированные субъекты


 малого бизнеса





кооперированные субъекты


малого бизнеса





           РАЗНОВИДНОСТИ             СУБЪЕКТОВ 


 МАЛОГО      БИЗНЕСА








малые 


паевые общества








малые акционерные компании








использующие «нишевую» стратегию








использующие стратегию копирования








обслужива-


ющие крупный


 бизнес





 созданные для  минимизации прибыли крупных предприятий









_1263370617.unknown

_1266816556

_1263370684.unknown

_1263370562.unknown

