Для поиска данной работы перейдите по ссылке:
https://mydisser.com/search.html
Зиньковский, Юрий Витальевич.
Малый бизнес в регионе : Социологический анализ : диссертация ... кандидата социологических наук : 22.00.03. - Хабаровск, 2003. - 150 с. : ил.
больше
Цитаты из текста:
стр. 2
общественного мнения Глава 3. Стратегии малого предпринимательства в региональном измерении 3.1. Приграничное пространство как фактор взаимодействия малого бизнеса 3.2. Социальные проблемы малого бизнеса и пути их решения Заключение Библиографический список использованной литературы Приложения 103 126 132 145
стр. 5
власти, общества и малого бизнеса в региональном 6 Степень разработанности проблемы. Проблема развития малого бизнеса имеет уже значительную традицию в
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развернувшееся в первой половине 90-х годов, стало одним из основных толчков к становлению малого бизнеса. Однако достаточно выдерживало конкуренции на рынке. 1^ Другим толчком для развития малого бизнеса стала «челночная» торговля. Если для участия в малом бизнесе первого типа требовалось наличие определенного
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Введение.

Глава 1. Малое предпринимательство как объект социологического анализа.

1.1. Генезис предпринимательства как особой социальной группы общества.

1.2. Малое предпринимательство в системе общественных отношений.

Глава 2. Перспективы малого бизнеса в зеркале общественного мнения.

2.1. Статусно-ролевая самоидентификация мелкого предпринимателя.

2.2. Малый бизнес: страхи и надежды общественного мнения.

Глава 3. Стратегии малого предпринимательства в региональном измерении.

3.1. Приграничное пространство как фактор взаимодействия малого бизнеса.

3.2. Социальные проблемы малого бизнеса и пути их решения.
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