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ГЛАВА 1. ФОРМИРОВАНИЕ МАРКЕТИНГА В УСЛОВИЯХ РОССИЙСКОГО ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА.

§1.1. СТАНОВЛЕНИЕ МАРКЕТИНГА В РОССИИ.

§1.2. ОСОБЕННОСТИ РАЗВИТИЯ МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ НА

ОТЕЧЕСТВЕННЫХ ПРЕДПРИЯТИЯХ.

§1.3. ОСНОВНЫЕ УЧАСТНИКИ РОССИЙСКОГО РЫНКА МАРКЕТИНГОВЫХ УСЛУГ
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ИССЛЕДОВАНИЙ В РОССИИ.

§2.1. МАРКЕТИНГОВАЯ ИНФОРМАЦИОННАЯ СИСТЕМА.

§2.2. ПРИМЕНЕНИЕ РАЗЛИЧНЫХ МЕТОДОВ ИССЛЕДОВАНИЯ В РОССИЙСКИХ

УСЛОВИЯХ.

§2.3. ОСНОВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ.

§2.4. ИСПОЛЬЗОВАНИЕ МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ ПРИ

ИННОВАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ.
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