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отношения и поэтому быстрее реагируют на изменение социально-экономических условий, они активнее внедряют новые модели управления, и в их числе целевое управление вузом, содержащее в качестве подсистемы управление имиджем. Формирование имиджа вуза имеет свою специфику. С одной стороны, вузы включены в рыночную
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