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медиа арта изучены и даны определения новым социальным ролям и функциям современных медиа художников (или креативных медиа коммуникаторов), новым видам социокультурного взаимодействия. Впервые 2 осуществлена попытка изучения современных процессов в медиа искусстве в контексте теории П.Сорокина, культурной
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исследования является общество (его различные социальные субъект социокультурных процессов и коммуникации в сфере медиа искусства. Предметом исследования является медиа коммуникация в сфере искусства в контексте современного социокультурного состояния. Цель исследования состоит в изучении современных социокультурных медиакоммуникативных процессов в контексте теории социальной и культурной...
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