Для доставки данной работы воспользуйтесь поиском на сайте по ссылке: https://mydisser.com/search.html

tml
Косс, Марина Николаевна.
Личность в сетевой многоуровневой структуре : Социологический анализ маркетинговой деятельности : диссертация ... кандидата социологических наук : 22.00.01. - Москва, 2003. - 133 с.
больше
Цитаты из текста:
стр. 2
Введение 3 ГЛАВА 1. Е^х)блемно - смысловой подход к изучению деятельности личности в сетевых структурах 18 1. Мотивы и смыслы участия личности в деятельности сетевой мфкетинговой структуры 2. Проблемно ориентированная деятельность личности 18 в сетевой многоуровневой структуре 37 ГЛАВА 2. Социологический
стр. 19
системы управления» учебное пособие М., 2002 г. 19 ГЛАВА 1. Проблемно - смысловой подход к изучению деятельности личности в сетевых структурах. 1. Мотивы и смыслы участия личности в деятельности сетевой маркетинговой структуры. Рассмотрим вначале самую основу мотивации деятельности в сетевой маркетинговой
стр. 117
области- проблем личности в сетевой маркетинговой структуре, понимания функций и статуса личностного мотива - смысла активности в многоуровневом сетевом объединении. Предметом исследования нами выделяется ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ личности в сетевой многоуровневой структуре, социологический анализ личностного смысла маркетинговой деятельности. Цель и задачи исследования нами формулируется следующим...
 
Оглавление диссертации
кандидат социологических наук Косс, Марина Николаевна
Введение.

ГЛАВА 1. Проблемно - смысловой подход к изучению деятельности личности в сетевых структурах.

1. Мотивы и смыслы участия личности в деятельности сетевой маркетинговой структуры.

2. Проблемно - ориентированная деятельность личности в сетевой многоуровневой структуре.

ГЛАВА 2. Социологический анализ деятельности и взаимодействия участников многоуровневой сетевой структуры.

1. Опыт взаимодействия участников сетевой структуры и социально-делового их развития (на опыте компании «Санрайдер»).

2. Значение деятельности участников различных форм сетевой самоорганизации в социальной трансформации российского общества.
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