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ВСТУП

Актуальність теми. Електротехнічні підприємства виробляють значні обсяги продукції для внутрішнього і зовнішнього споживання, забезпечуючи народногосподарський комплекс України як засобами для прискорення науково-технічного прогресу, так і валютними надходженнями. Для ефективного здійснення комерційно-господарської діяльності на ринку електротехнічні підприємства пропонують у значних обсягах широкий асортимент продукції, кожна позиція якого потребує визначення своїх ринкових характеристик: попиту, пропозиції, ціни, якості і т.ін. В умовах широкої та жорсткої конкуренції для забезпечення стабільного виробництва та рентабельної діяльності провідне місце займає узагальнююча характеристика ринку, якою є його кон’юнктура. Для визначення пріоритетних напрямків розвитку перед підприємством, що діє на ринку, стоїть завдання вивчення стану і специфіки товарного ринку в певний момент часу, можливих тенденцій його зміни в майбутньому та своєчасного реагування на зміни, що відбуваються. Стан ринкової кон’юнктури є основою для розробки програми дій кожного підприємства на ринку своєї продукції, визначає місце і роль підприємства в економічній системі суспільства.

Питання щодо формування та оцінювання ринкової кон’юнктури промислових товарів досліджували у своїх роботах науковці, зокрема: Г.Л.Азоєв, М.В.Александрова, В.В.Аркадьєва, І.К.Беляєвський, А.І.Бутенко, А.В.Войчак, З.В.Герасимчук, Є.П.Голубков, А.А.Горячов, В.Я.Заруба, Н.С.Ілляшенко, В.Р.Кучеренко, В.А.Карпов, М.Д.Кондратьєв, О.В.Кощій, О.А.Кратт, Л.Г.Ліпіч, Ф.М.Лєвшин, В.В.Новожилов, В.Олефір, П.Г.Перерва, Ф.Г.Піскоппель, Т.І.Притиченко, Г.Л.Прохницька, В.Рєпке, С.Г.Свєтуньков, Л.В. Соколова та ін.

Разом з тим широка номенклатура різноманітної за своїм призначенням електротехнічної продукції передбачає не тільки складність дослідження ринкової кон’юнктури цих виробів, але призводить до додаткових проблем у практичній реалізації питань її формування та оцінювання. Це передбачає проведення подальших досліджень з розвитку теоретичних і методико-прикладних аспектів формування та оцінювання кон’юнктури ринку продукції підприємства на основі постійного відсліджування (моніторингу), оцінки ризику зміни кон’юнктури, що забезпечує сталі ринкові позиції підприємства та його продукції.

Актуальність зазначених задач, їхня практична значущість для ефективної діяльності підприємств та організацій обумовили вибір теми дисертаційної роботи та окреслили коло питань, що в ній досліджуються.

Зв'язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертаційна робота виконувалась відповідно до плану наукових досліджень кафедри організації виробництва та управління персоналом НТУ «ХПІ», відповідно до плану науково-дослідних робіт МОНмолодьспорту України за темами: «Розробка організаційно-економічного механізму трансферу технологій» (2008-2010 рр., ДР № 0108U001455); «Формування організаційно-економічного механізму моніторингу інноваційної діяльності» (2011-2012рр., ДР № 0111U002284), де здобувачем розроблено концептуальні основи формування та оцінювання кон’юнктури інноваційної продукції. 

Мета і задачі дослідження. Метою роботи є обґрунтування теоретичних основ, методичних рекомендацій і науково-практичних пропозицій щодо формування та оцінювання кон’юнктури ринку електротехнічних підприємств, які виробляють асинхронні двигуни. Поставлена мета зумовила вирішення наступних завдань:

· уточнити та поглибити визначення поняття «кон’юнктура ринку» з метою врахування його комплексності, швидкозмінності, стихійності та динамічності;

· вдосконалити класифікацію показників товарної кон’юнктури електротехнічного підприємства на основі обґрунтування критеріїв її оцінки;

· дослідити вітчизняний ринок асинхронних двигунів, які складають суттєву частку випуску електротехнічної галузі, та виявити особливості його функціонування;

· обґрунтувати найбільш суттєві показники ринкової кон’юнктури електротехнічних підприємств з виробництва асинхронних двигунів;

· дослідити існуючі методи формування й оцінювання ринкової кон’юнктури промислових товарів та обґрунтувати напрями їх вдосконалення; 

· розробити науково-методичні рекомендації з формування та ранжування показників ринкової кон’юнктури на основі їх блочно-експертного дослідження;
· запропонувати методичний підхід до проведення моніторингу ринкової кон’юнктури продукції підприємства з використанням тригонометричних функцій;
· вдосконалити методи визначення ризику оцінювання ринкової кон’юнктури електротехнічних підприємств з виготовлення асинхронних двигунів. 

Об’єкт дослідження – процеси формування, оцінювання та моніторингу ринкової кон’юнктури електротехнічних підприємств з виготовлення асинхронних двигунів.

Предмет дослідження – теоретичні, методичні та практичні аспекти покращення ринкової кон’юнктури електротехнічного підприємства та його продукції. 

Методи дослідження. Теоретичну і методологічну основу дослідження складають фундаментальні положення сучасної економічної теорії, наукові праці і методичні розробки провідних вчених у сфері управління ринковою кон’юнктурою підприємства. При виконанні дослідження були використані загальнонаукові і спеціальні методи: абстрактно-логічний – для розвитку та вдосконалення категорійного апарату ринкової кон’юнктури; експертного і факторного аналізу – при визначенні найбільш значущих показників кон’юнктури ринку; системного підходу – при розробці та обґрунтуванні блочно-експертного методу формування та ранжування  найбільш важливих кон’юнктуроформуючих показників; методи спостереження, порівняння, узагальнення і формалізації – для обґрунтування положень оцінювання стану кон’юнктури ринку підприємства; аналізу і синтезу – при оцінюванні стану кон’юнктури з використанням тригонометричних функцій; експертних оцінок – при оцінюванні кон’юнктурних ризиків на ринку продукції.
Наукова новизна одержаних результатів полягає у наступному:

вперше:

· розроблено комплексну систему оцінювання та моніторингу ринкової кон’юнктури товарів на основі використання тригонометричних функцій, яка, на відміну від існуючих, містить найбільш значущі кон’юнктуроформуючі показники та дозволяє в математично обґрунтованих інтервалах та в показниках кон’юнктури інтерпретувати ринково-комерційні результати роботи електротехнічного підприємства, що дозволяє гнучко реагувати на відповідні ринкові зміни з метою підвищення ефективності його виробничої діяльності;

удосконалено:

· методичні засади обґрунтування та ранжування найбільш важливих показників ринкової кон’юнктури на основі використання блочно-експертного підходу, що, в порівнянні з існуючою практикою, дозволяє інтегрувати всі кон’юнктуроформуючі фактори в обмежену кількість показників, до яких здобувачем віднесено попит, пропозицію, ціну та якість продукції, ринок якої досліджується;

· сутність поняття «кон’юнктура», яке, в порівнянні з існуючими тлумаченнями, трактується як інтегральна характеристика, яка сприяє відтворенню динамічної оцінки стану економічної ситуації на цільовому ринку з більшим ступенем достовірності;

· методи визначення ризику оцінювання стану ринкової кон’юнктури електротехнічних підприємств із виготовлення асинхронних двигунів на основі використання методу попарних порівнянь факторів кон’юнктурного ризику, що дозволяє визначити відносні пріоритети кожного з факторів впливу на ступінь кон’юнктурних ризиків для конкретного підприємства з метою концентрації зусиль підприємства на найбільш важливих напрямах його діяльності;

дістало подальший розвиток:

· методичні засади формування та оцінювання ринкової кон’юнктури на основі моніторингового підходу, який, на відміну від існуючих, органічно поєднує в собі емпіричні, експертні та економіко-математичні методи, що дозволяє більш об’єктивно використовувати наявні аналітичні можливості підприємств для діагностики стану ринкової кон’юнктури підприємства;

· класифікаційні ознаки показників товарної кон’юнктури електротехнічного підприємства за рахунок введення ознаки «характер динаміки показника», що дозволяє оцінювати більш достовірно ступінь зміни кон’юнктуроформуючих показників протягом певного періоду.

Практичне значення дисертаційного дослідження полягає у використанні отриманих результатів для створення нових і посилення менш ефективних засобів формування та оцінювання кон’юнктури товарного ринку. Самостійного практичного значення також набувають: механізм моніторингу ринкової кон’юнктури на основі використання тригонометричних функцій, оцінювання кон’юнктурних ризиків, обґрунтування найбільш важливих кон’юнктуроформуючих показників на основі блочно-експертного підходу. Розроблені положення рекомендовані Головним управлінням економіки Харківської облдержадміністрації до впровадження на підприємствах Харківської області (довідка №04-14/1894 від 15.07.2010р.), а також знайшли своє впровадження у ВАТ «ХЕЛЗ «Укрелектромаш» (м.Харків, акт впровадження від 17.03.2010р.), ДП ХМЗ «ФЕД» (м.Харків, акт впровадження від 22.12.2009р.). Ряд теоретичних положень використовується у навчальних курсах «Промисловий маркетинг», «Маркетингові дослідження», «Товарна політика» в НТУ «ХПІ» (акт впровадження від 14.04.2012р).

Особистий внесок здобувача. Усі наукові результати, викладені в дисертації, отримані здобувачем особисто. Серед них: моніторинговий підхід щодо кон’юнктури ринку, методичні засади оцінювання кон’юнктури з використанням тригонометричних функцій, удосконалення методів визначення кон’юнктурних ризиків. Конкретний внесок здобувача в наукові праці, що опубліковані в співавторстві, вказаний у списку праць в кінці автореферату.

Апробація результатів дисертації. Основні положення, висновки та рекомендації дисертації доповідалися й отримали позитивний відгук на Міжнародних конференціях: «Конференція економістів Мішкольцського університету» (Мішкольц, Угорщина, 2009р., 2011р.), «Оптимум-2010» (Харків, 2010р.), «Актуальні проблеми розвитку економіки України в контексті глобалізаційних процесів» (Харків, 2009р.), «Інформаційні технології: наука, техніка, технологія, освіта, здоров’я» (Харків, 2008, 2009, 2010, 2011 і 2012рр.), «Держава і ринок: механізми і методи регулювання в умовах подолання кризи» (Санкт-Петербург, Росія, 2010р.); «Стратегія інноваційного розвитку економіки: бізнес, наука, освіта» (Харків, 2010, 2011, 2012рр.), «Стратегії інноваційного розвитку економіки: проблеми, перспективи, ефективність» (Харків, 2010р., 2011р.), «В2В маркетинг» (Київ, 2011р.), «Маркетинг інновацій і інновації в маркетингу» (м. Суми, 2008, 2009, 2011р.), «Розвиток економіки України в умовах глобалізації» (Харків, 2011р.).

Публікації. Основні положення дисертації опубліковані в 23 наукових працях, у тому числі в 11 статтях у наукових фахових виданнях України.
Структура та обсяг дисертації. Дисертація складається зі вступу, 3-х розділів, висновків, списку використаних джерел та додатків. Повний обсяг роботи складає 242 сторінку тексту, серед них: 16 рисунків за текстом, 1 рисунок на 1 окремій сторінці; 35 таблиць за текстом, 2 таблиці на окремих 2 сторінках; 4 додатки на 25 сторінках, бібліографічний список джерел із 299 найменувань на 24 сторінках.

ВИСНОВКИ

У дисертаційній роботі представлено теоретичне узагальнення та перспективне вирішення науково-практичного завдання по формуванню та оцінці стану ринкової кон’юнктури електротехнічних підприємств. Основні висновки та результати, які одержано в ході дослідження, полягають у такому:

1.  Розглянуто поняття «кон’юнктура товарного ринку» як економічну категорію, що дозволило вияснити, що цей термін походить від поняття економічної динаміки. Детальне вивчення наукових праць класиків економічної науки дозволило виділити два основних підходи до визначення стану економічної ситуації на ринку відповідного товару: статичного та динамічного.

2. Проведено дослідження та удосконалення понятійного апарату ринкової кон’юнктури електротехнічних підприємств. Запропоновано розглядати термін «кон’юнктура» з комплексних позицій як інтегральний показник, який дозволяє відтворювати динамічну оцінку стану економічної ситуації на певному ринку. З якісної точки зору кон’юнктура - це комплексне та швидкозмінне явище, яке відображає в ринковому вимірі динамічність та стихійність, складну передбачуваність розвитку суспільства. В авторському баченні з точку зору кількісної оцінки кон’юнктура ринку – це інтегральна характеристика, яка відтворює динамічну оцінку стану економічної ситуації на певному ринку. Кожна з цих характеристик є важливою і, можливо, надзвичайно важливою для певного ринку, але, на наш погляд, головною, домінуючою характеристикою ринку є все ж таки кон’юнктура, яка інтегрально об’єднує в собі всі інші.

3. Здійснено розширення ознак класифікації показників товарної кон’юнктури електротехнічного підприємства за рахунок введення ознаки «характер динаміки показника», що дозволяє оцінювати ступінь зміни кон’юнктуроутворюючих показників на протязі певного періоду.

4. Досліджено вітчизняний ринку електротехнічної продукції, зокрема асинхронних двигунів, на основі чого виявлено особливості його функціонування, до яких автором віднесено: високий рівень мінливості, значні обсяги експортно-імпортних операцій, тісний зв'язок з програмою енергетичної безпеки нашої країни.

5. З використанням блочно-експертного підходу обґрунтовано найбільш важливі показники ринкової кон’юнктури, до яких автором віднесено попит, пропозицію, ціну та якість продукції, ринок якої досліджується. 

6. Аналіз існуючих методичних підходів щодо формування і оцінювання ринкової кон’юнктури дозволив зробити висновок про те, що найбільш перспективним на сучасному етапі розвитку є моніторинговий підхід, який органічно поєднує в собі емпіричні, експертні та економіко-математичні методи. Такий підхід дозволяє більш об’єктивно використовувати наявні аналітичні можливості підприємств для діагностики стану ринкової кон’юнктури підприємства.

7. Дослідження наукових вітчизняних і зарубіжних дослідників в галузі кон’юнктури товарного ринку свідчить про те, що в цей час ще не напрацьовано загальний підхід щодо питання формування системи показників кон’юнктури. Частина існуючих показників кон’юнктури носять умовний імовірнісний характер, силу дії на формування і розвиток кон’юнктури певного ринку оцінити вкрай складно. Друга частина показників не має прямого відношення до ринкової кон’юнктури, але сприяє її формуванню та розвитку. І тільки третя частина показників є показниками прямої дії, які безпосередньо впливають на кон’юнктуроформуючі процеси і є їх прямими індикаторами.

8. Запропоновано під показниками ринкової кон’юнктури розуміти сукупність параметрів, яка є зовнішнім проявом або індикатором глибинних економічних процесів внутрішнього розвитку системи відтворення. Показники виникають і формуються в сфері обміну і можуть бути зафіксовані дослідником. По цим показникам можна судити про стан товарної кон’юнктури. Вони представляють собою узагальнену кількісну або якісну характеристику явищ і процесів, які проходять на даному товарному ринку.

9. Розроблено блочно-експертний підхід щодо формування та ранжування показників ринкової кон’юнктури, що дозволяє за рахунок комплексного розгляду всіх показників ринкової кон’юнктури інтегрувати їх в обмежену кількість найбільш важливих кон’юнктуроутворюючих факторів.

10. З використанням блочно-експертного підходу обґрунтовано найбільш важливі показники ринкової кон’юнктури, до яких автором віднесено попит, пропозицію, ціну та якість продукції, ринок якої досліджується 

11. Доведено, що оцінка підприємством стану свого ринку, кон’юнктурних зрушень на ньому, визначення на ринку своєї позиції відносно товарів –аналогів та товарів-субститутів та визначення можливих перспектив і напрямків розвитку досить ефективно можна проводити з використанням принципів і методів економічного моніторингу.

12. Обґрунтовано, що кон’юнктура товарного ринку в системі економічного моніторингу – це форма прояву на конкретному ринку системи факторів (показників) і умов відтворювання в їх постійному розвитку і взаємодії, що проявляється в певному співвідношення попиту, пропозиції, якості та динаміки цін.

13. Запропоновано методичний підхід до проведення моніторингу стану ринкової кон’юнктури на основі використання тригонометричних функцій, який дозволяє аналізувати і оцінювати ринкові, виробничі і фінансові показники роботи електротехнічного підприємства, здійснювати постійний ринково-комерційний моніторинг своєї діяльності, своєчасно попереджати небажані тенденції як на самому підприємстві, так і на ринку його продукції.

14. На думку автора, показники загального обсягу попиту і загального об'єму пропозиції асинхронних двигунів на даному ринку або його сегменті (товарний ринок або сегмент ринку конкретного електротехнічного підприємства) можуть бути відтворені в ході проведення моніторингу з використанням моніторингової тангенціальної функції Ф1.

15. Проведений аналіз показав, що найбільшою мірою опису кон’юнктурної динаміки показників ціни та якості асинхронних двигунів і варіантам їх взаємодії відповідає моніторингова функція арктангенса Ф2. Найбільш важливим елементом моніторингової функції є вимір індексів ціни Іц та якості Ія в однакових системах та в відповідних оцінках.

16. Доведено, що комплексний моніторинг і оцінка кон’юнктурних тенденцій на цільовому ринку електротехнічних виробів може бути здійснений лише з одночасним (інтегральним) використанням тригонометричних моніторингових функцій попиту і пропозиції Ф1 та ціни і якості Ф2.

17. Вдосконалено методи визначення ризику оцінювання стану ринкової кон’юнктури підприємств по виготовленню асинхронних двигунів на основі методу попарних порівнянь факторів кон’юнктурного ризику, що дозволяє визначити відносні пріоритети кожного з факторів впливу на ступінь кон’юнктурних ризиків для конкретного підприємства.

18. Результати дисертаційної роботи рекомендовані для використання управлінням економіки Харківської облдержадміністрації, впроваджені в практику роботи ВАТ «Укрелектромаш», ДП ХМЗ «ФЕД», а також у навчальному процесі НТУ «ХПІ».

СПИСОК ВИКОРИСТАНИХ ДЖЕРЕЛ

1. Абдало Недал Ханнан. Оптимізація управління попитом в умовах трансформації економіки: Автореф. дис. канд. екон. наук: 08.06.02 / Донецький держ. ун-т економіки і торгівлі ім. М.Туган- Барановського. — Донецьк, 2000. — 19с.

2. Абрамишвили Г.Г., Война В.А., Трусов Ю.Ф. Операция "Маркетинг": Стратегия и тактика конкурентной борьбы монополий. -М.: Международные отношения, 1976. - 240с.
3. Абрамова Г.П. Маркетинг: вопросы и ответы. - М.: Агропромиздат, 1991.-159с.
4. Азоев Г.Л. Конкуренция: анализ, стратегия и практика. — М.: Центр экономики и маркетинга, 1996. — 208с.
5. Александрова М.В. Научно-методические основы прогнозирования конъюнктуры рынка комбикормовой продукции. дисс. канд. экон. наук –М., 2002. 172 с.

6. Ансофф И. Стратегическое управление. – М.: Экономика, 1989. – 519 с. 
7. Антоничев А.В. Формирование конъюнктуры рынка машиностроительной продукции/А.В.Антоничев//Диссертация ... кандидата экономических наук : 08.00.05.- Саратов, 2002.- 158 c.
8. Анурин В. Маркетинговые исследования потребительского рынка (уникальный отечественный опыт)/В.Анурин, И.Муромкина, Е.Евтушенко.- СПб: Питер, 2004.- 270с.

9. Аркадьева В.В. Оценка перспективы спроса и стратегия реализации продукции в электротехнической промышленности: Дис... канд. экон. наук: 08.07.01 / Институт проблем рынка и экономико-экологических исследований НАН Украины. — О., 1998. — 198л.

10. Артамонов Б.В. Методы анализа и прогнозирования конъюнктуры рынка международных авиаперевозок. – М.: МИИГА, 1984. – 104 с.
11. Архипов В. Е. Маркетинг. Техника создания спроса. — М.: Вершина, 2005. — 300с. 

12. Багиев Г.Л., Алексеев А.А. Маркетинговые основы товарного позиционирования в инновационном периоде. - СПб.: СПУЭФ, 1997.-93с.
13. Барабанова А. Д. Организация изучения конъюнктуры рынка образовательных услуг в сфере высшего профессионального образования: дисс. канд. экон. наук / А. Д. Барабанова. – М., 2007. – 158 с.
14. Барташевська Ю.М. Розвиток машинобудування України: стан, проблеми, перспективи/Ю.М.Барташевська// Європейський вектор економічного розвитку. – 2010.- №1 (8).- С.19-25.

15. Белкин Г.С., Дробышевский А.А., Ивакин В.Н. и др. Перспективные виды электротехнического оборудования // Электротехника. – 2006 - №9.- С. 34-39.

16. Беляевский И.К. Маркетинговое исследование: информация, анализ, прогноз: Учеб. пособие. — М.: Финансы и статистика, 2001. - 320с.
17. Беляевский И.К., Кулагина Г.Д., Короткое А.В. и др. Статистка рынка товаров и услуг: Учебник / Под ред. И.К. Беляевского. - М.: Финансы и статистика, 1997. - 432с.
18. Березовенко С. М. Кон'юнктура світових товарних ринків: підручник для студ. вищих навч. закл. / Київський національний ун-т ім. Тараса Шевченка. — К. : ВПЦ "Київський ун-т", 2008. — 271с.

19. Бертнев С.А. Экономические теории и школы (история и современность)/С.А.Бертнев.- Изд-во БЕК, 2006.- 512с.

20. Бешелев С.Д. Математико-статистические методы экспертных оценок/С.Д.Бешелев, Ф.Г.Гурвич.–М.: Статистика, 1980.– 263с.

21. Благова С.О. Управление конкурентоспособностью товаров на этапах их жизненных циклов / Диссертация на соискание ученой степени к.э.н. - Тула: ТГУ, 2000. — 167с.
22. Блауг М. Экономическая мысль в ретроспективе. - М., 1994.

23. Боголепов М.И. Европа после войны. - СПб., 1921. – 80с.
24. Большой коммерческий словарь/Под ред.Т.Ф.Рябовой.- М.: «Война и мир», 1996.- 400с.
25. Большой экономический словарь / Под ред. Азрилияна А.Н.-4 изд. доп. и перераб.-М.: Институт новой экономики; 1999.-1248с. 

26. Бойко И.И. Маркетинговые исследования [Текст]: учеб. пособ. / И. И. Бойко. – К.: Кондор, 2005.– 280с.

27. Борисов А.Б. Большой экономический словарь. — М.: Книжный мир, 2003. — 895с.
28. Бородко Т.Л. Мониторинг товарных рынков/Т.Л.Бородко, Н.Л.Беляцкий//Маркетинг в России и за рубежом.- 2003.- №5.- С.16-23.

29. Бородко Т.Л. Мониторинг товарных рынков/ Т.Л.Бородко, Н.П.Беляцкий// Маркетинг в России и за рубежом.- 2003.- №5.- С.43-49.
30. Бронніков В.Д. Кон’юнктурність у соціально-політичних науках і освіті/В.Д.Бронніков, О.В.Приймак//Політологія.- 2010.- Наукові праці.- Том 131.- Випуск 118.- С. 24-29.
31. Буров А.С. Конъюнктура мировых рынков товаров и услуг: Учеб. пособие для студ. вузов, обуч. по спец. "Коммерция" и "Маркетинг". — М. : Экзамен, 2005. — 158с. 

32. Бутенко А.И., Кучеренко В.Р., Карпов В.А. Конъюнктура рынка. – Одесса: ОДЕУ, 1998. – 218с.

33. Бутенко А.І. Кон’юнктурний аналіз товарного ринку/ А.І. Бутенко, В.Р. Кучеренко, Є.В., В.А. Рак-Ягорлицький. - Одеса: ТОВ «Автограф», 2000.- 156 с.

34. Варга Е.С. Экономические кризисы.-М.: Наука, 1974. – 434с.

35. Варченко О.М. Методичні підходи до дослідження ринкової кон`юктури регіональних продовольчих ринків [Текст] / О. М. Варченко // Актуальні проблеми економіки. – 2008. – №12. – С. 11-19.

36. Вербовий А.П. Асинхронні двигуни з покращеними пусковими, регулювальними і динамічними властивостями/ А.П. Вербовий, П.Ф Вербовий, А.Р. Щокін.- К., 2008.- 22 с.
37. Вербовий А.П., Вербовий П.Ф., Щокін А.Р. Асинхронні двигуни для регульованого і керованого електроприводів та енергозберігаючих технологій / Інститут електродинаміки НАН України. — К., 2000. — 38с.

38. Войтович С.Я. Методи визначення потреб індивідуальних споживачів в товарах тривалого вжитку в системі маркетингу: Автореф. дис... канд. екон. наук: 08.06.02 / Державний ун-т "Львівська політехніка". — Л., 2000. — 19с.

39. Войчак А.В. Маркетингові дослідження [Текст]: підручник /А.В. Войчак, А.В. Федорченко за наук. ред. А.В. Войчака. – К.: КНЕУ, 2007. – 408с. 
40. Воробйов А.К. Беседы о маркетинге/А.К.Воробйов.- М.: Серебряные нити, 1988.- 128с.

41. Гаевская Т.В. Разработка комплексного метода сценарного прогнозирования влияния внешней среды на рыночную конъюнктуру : Для рынков товаров промышленного назначения/Т.В.Гаевская//Диссертация ... кандидата экономических наук : 08.00.05.- Москва, 2001.- 175 c.
42. Гальперин В.М Вехи экономической мысли/В.М.Гальперин.- М.: Изд-во «Экономическая школа», 2000.- 1410с.
43. Герасимчук З.В., Кощій О.В. Оцінювання ризику функціонування вітчизняного ринку молочних продуктів України/З.В.Герасимчук, О.В.Кощій [Електронний ресурс]/Режим доступу: http://194.44.242.244/portal/Soc_Gum/Vcndtu/2009_38/7.htm
44. Герчикова И.Н. Маркетинг и международное коммерческое дело.- М.: Вешторгиз-дат, 1990.- 479с.

45. Голубков Е.П. Маркетинг: Словарь. - М.: Дело ЛТД, 1994.
46. Голубков Е.П. Маркетинговые исследования: теория, методология и практика. / 2-е изд., доп. - М.: Финпресс, 2000. - 285с.
47. Голубушина Г. Ю. Методика дослідження кон'юнктури ринка і визначення напрямків розвитку зовнішньоекономічних зв'язків галузей, можливостей розширення експорта та імпорта / Науково-дослідний економічний ін-т Міністерства економіки України. — К., 1996. — 27с.

48. Горин М.Ф. Кон'юнктурні дослідження в Україні в роки нової економічної політики: Дис... канд. екон. наук: 08.01.04 / Тернопільський держ. технічний ун-т ім. Івана Пулюя. — Т., 1999. — 174л.

49. Горячев А.А. Методы прогнозирования конъюнкутры в капиталистических странах/А.А.Горячев.- М., 1979. – 95с.

50. Горячев А.А. Проблемы прогнозирования мировых товарных рынков. - М.: Международные отношение, 1981. – 200с.

51. Грановский Е. К теории конъюнктуры «советских» буржуазных экономистов./Отд. отт. из журнала «Вестник коммунистической академии». - № 30 (6)., 1928.

52. Грищенко І.М. Інноваційні підходи до дослідження кон’юнктури товарних ринків України / І.М. Грищенко // Проблеми науки. – 2006. - № 6.
53. Гура О.В. Кон'юнктура ринку льонопродукції в Україні: Автореф. дис... канд. екон. наук: 08.07.02 / О.В. Гура; Ін-т аграр. економіки УААН. — К., 2001. — 19 с.: рис. — укp.

54. Гурский Е.И. Теория вероятностей с элементами математической статистики. - М., 1971.

55. Давыдов А.Б. Информационные технологии анализа и прогнозирования рыночной конъюнктуры в региональной системе предпринимательства/А.Б.Давыдов//Диссертация ... кандидата экономических наук: 08.00.05.- Ставрополь, 2006.- 201 c.
56. Дані з загальнодоступної інформаційної бази даних ДКЦПФР. [Електронний ресурс] / Офіційний сайт. ––Режим доступу: http://www.smida.gov.ua/
57. Дерев’яненко Т.Є. Маркетинговий аналіз кон’юнктури товарного ринку / Т.Є.Дерев’яненко // Маркетинг в Україні. – 2001.- №3. - С.35-37.

58. Джинджолия А.А. Исследование рыночной конъюнктуры в системе малого предпринимательства/А.А.Джинджолия//Автореферат диссертации на соискание ученой степени канд. экон. наук по спец. 08.00.05 – Экономика и управление народным хозяйством.- Волгоград : ВНТУ, – 2008. – 24с.
59. Джинджолия А.А. Исследование рыночной конъюнктуры в системе малого предпринимательства/А.А. Джинджолия//Диссертация ... кандидата экономических наук : 08.00.05.- Волгоград, 2008.- 198 c.
60. Дзюба М.І. Аналіз стану машинобудівних підприємств України на зовнішніх та внутрішніх ринках / М.І. Дзюба// І Міжнародна науково-практична Internet-конференція "Управління економічною діяльністю промислових підприємств в системі сучасних глобалізаційних процесів".- 05.08.2011// http://mev-hnu.at.ua/load/2-1-0-91 

61. Дідур С.В. Макроекономічне регулювання попиту і пропозиції: Автореф. дис... д-ра екон. наук: 08.02.03 / Науково-дослідний економічний ін-т Міністерства економіки України. — К., 2005. — 36с.

62. Дідур С.В. Проблеми аналізу і регулювання попиту і пропозиції. — К. : Науковий світ, 2004. — 61с. 

63. Дідур С.В. Регулювання попиту і пропозиції на макрорівні. — К. : Науковий світ, 2005. — 320с.

64. Дрогомирецька М. Проблеми формування кон`юнктури споживчого ринку України [Текст] / М. Дрогомирецька // Економіка АПК. – 2008. – №10. – С. 111-118.

65. Дугіна С.І. Маркетингова цінова політика: Навч. посібник. — К.: КНЕУ, 2005. — 393 с.

66. Економічна енциклопедія / [за редакцією Л. І. Абалкіна]. – М. : Економіка, 1999.

67. Електротехнічна промисловість [Электронный ресурс].- Режим доступу: http://leksika.com.ua/12960901/ure/elektrotehnichna_promislovist
68. Желтякова И.А. Цены и ценооьбразование/И.А.Желтякова, Г.А.Маховикова, Н.Ю.Пузыня.- СПб.:Изд-во «Питер», 1999.- 112с.

69. Завьялов П. Российский рынок глазами маркетолога.//Российский экономический журнал. - 1995. - N7. - с.44-52. 

70. Завьялов П.С. Маркетинг в схемах, рисунках, таблицах. - М.: ИНФРА-М, 2000. - 70с.
71. Загоруйко В.Л. Прогнозування виробництва на засадах визначення обсягів попиту на продукцію підприємств: автореф. дис. ... канд. екон. наук : 08.00.04 / В. Л. Загоруйко; Терноп. нац. екон. ун-т. — Т., 2008. — 20 с.

72. Загорянська О. Л. проблеми становлення конкурентоспроможності машинобудівних підприємств в сучасних умовах розвитку // Ефективна економіка. Електронне наукове фахове видання – 2011. - №6. – [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://economy.nayka.com.ua/index.php?nomer_data=6&year_ data=2011.- С. 1-7. 
73. Закладний О.М. Енергозбереження засобами промислового електроприводу: Навчальний посібник / О.М. Закладний, А.В. Праховник, О.І. Соловей – К.: Кондор, 2005. – 408 с.
74. Закутина Г.П. Информационное обеспечение конкурентоспособности продукции и услуг/Г.П.Закутина.- М.: ИПКИР, 1991.- 98с.

75. Звездов А. Конъюнктура: очерк общих проблем спроса и предложения. - Рига, 1969. 

76. Зима О.Г. Управління кон'юнктурою трудових ресурсів підприємств: Автореф. дис... канд. екон. наук: 08.06.01 / О.Г. Зима; Харк. нац. екон. ун-т. — Х., 2006. — 20 с. — укp.

77. Зомбарт В. Современный капитализм: [В 2 т.] / В. Зомбарт; Пер. с нем. под ред. В. Базарова; С предисл. И. Степанова.- М.: Изд. С. Скирмунта, Б.г. Т.1: Генезис капитализма.- [1904]. - XL, 584 c.

78. Зомбарт В. Современный капитализм: [В 2 т.] / В. Зомбарт; Пер. с нем. под ред. В. Базарова; С предисл. И. Степанова.- М.: Изд. С. Скирмунта, Б.г. Т.2: Теория капиталистичекого развития.- [1905]. - VI, 485 c.

79. Зомбарт В. Социализм и социальное движение в XIX столетии. - СПб., 1902.-154с.
80.  Зомбарт В. Современный капитализм. - М.-Л., т.3, 1930.- 354с.
81. Иванов В.В. Специфика маркетинговых исследований в условиях переходного периода в современной России / Диссертация на соискание ученой степени к.с.н. - М.: МГУ, 2001.
82. Іванова Л.О. Показники ринкової кон’юнктури / Л.О.Іванова. – Львів.: Вид-во Львів. комерц. акад., 2004. – 19 с.
83. Игнатьев М.В. Конъюнктура и цены. Популярное изложение методов, их наблюдения и изучения.- М., 1925. - 137 с.
84. Игнатьев М.В. Некоторые основные вопросы изучения конъюнктуры // Вопросы конъюнктуры. - 1926. - Кн. 2. - Вып. 1. – С.56-68.

85. Ильенкова Н.Д. Спрос: анализ и управление: Учетное пособие / Под. ред. И.К.Беляевского. - М.: Финансы и статистика, 1997. — 80с.
86. Ильинский Н.Ф. Электропривод: энерго- и ресурсозбережение: Учебное пособие для студ.высш. уч. заведений / Н.Ф. Ильинский, В.В. Москаленко. – М.: Издательский центр «Академия», 2008. – 208 с.

87. Іванова Л.О. Інформаційне забезпечення дослідження економічної кон`юнктури [Текст] / Л. О. Іванова // Маркетинг в Україні. – 2004. – №2. – С. 43-50. – [Комерційна інформація].

88. Іванова Л.О. Показники ринкової кон’юнктури / Л.О.Іванова. – Львів.: Вид-во Львів. комерц. акад., 2004. – 19 с.

89. Іванченко І. С. Короткострокові кон’юнктурні коливання і динаміка промислового виробництва / І. С. Іванченко // Юридичний вісник РДЕУ. – Ростов-на-Дону, 2004. – № 1. – С. 53–54. 

90. Капустина Н.Е. Теория и практика маркетинга в США. - М.: Экономика, 1981. - 160 с.
91. Карасев Э.К.Маркетинговые технологии формирования конъюнктуры регионального рынка/Э.К.Карасев//Диссертация ... кандидата экономических наук : 08.00.05.- Черкесск, 2002.- 162 c.
92. Карпов В.А. Конъюнктурные исследования потенциала рынка. //Инвестирование экономики Украины в условиях рынка. – Одеса: Інститут проблем ринку й економіко-екологічних досліджень НАН України, 1998
93. Карпов В.А. Маркетинг: прогнозування кон`юнктури ринку [Текст] : навч. посіб. / В. А. Карпов, В. Р. Кучеренко. – 2-ге вид., випр. і доп. – К. : Знання, 2003. – 284с.

94. Кассель Г. Теория конъюнктур/Г.Кассель/ Пер. с нем.- М.: Центральное управление печати ВСНХ СССР, 1925. – 146 с.

95. Клинов В.Г. Большие циклы конъюнктуры мирового хазяйства, проблемы анализа и прогнозирования. – М.: ВНИИПИ, 1992. – 257с.
96. Клинов В.Г. Экономическая конъюнктура. Факторы и механизмы формирования // Учебное пособие. – М.: Экономика, 2005. – 278 с.
97. Клинов В.Г., Мануковский А.Б., Хартуков Е.М., Цыгичко Л.И. Вопросы теории экономической конъюнктуры. -М.: МГИМО,1989.-352с.

98. Клинов В.Г. Мировой рынок высокотехнологической продукции. Тенденции развития и особенности формирования конъюнктуры и цен: учеб. пособие для студ., обуч. по спец. "Мировая экономика". — М.: Экономика, 2006. — 199 с.
99. Кобєлєв В.М. Розвиток методів економічної оцінки промислової продукції: Дис... канд. екон. наук: 08.02.02 / Національний технічний ун-т "Харківський політехнічний ін- т". — Х., 2006. — 233с.

100. Кобєлєв В.М. Сучасний стан та перспективи розвитку українського ринку електротехнічних виробів // Науковий журнал “Економіка розвитку”. - Харків: ХНЕУ, 2006. - с. 72-75.

101. Кобелева Т.А. Инновационные технологии повышения конъюнктуры рынка асинхронных электродвигателей/Т.А.Кобелева, П.Г.Перерва //Механізм регулювання економіки.- 2008.- №4.- Т.2.- С.166-174.

102. Кобелева Т.А., Исследование факторов формирования конъюнктуры рынка асинхронных электродвигателей/Т.О.Кобєлєва, Г.Шводиауер// Вестник НТУ «ХПИ» «Технический прогресс и эффекетивность производства» - 2008.- №20.- С.178-183.

103. Кобелева Т.А. Мониторинг производственно-коммерческой деятельности промышленного предприятия / Перерва П.Г., Товажнянский В.Л., Кобелева Т.А., Гладенко И.В. // Вісник Національного технічного університету «Харківський політехнічний інститут» Технічний прогресс і ефективність виробництва.- Х.: НТУ «ХПІ».- 2009.- №36-1 .- С. 12-22.

104.  Кобелева Т.А. Маркетинговое исследование кон’юнктуры рынка машиностроительной продукции/П.Г.Перерва, В.Н.Тимофєєв, О.И.Маслак, Т.А.Кобелева//Вестник НТУ «ХПИ» «Технический прогресс и эффекетивность производства».- 2009.- №34.- C.21-27.

105. Кобелева Т.А. Формирование конъюнктуры электротехнических изделий на основе их конкурентных преимуществ/ Перерва П.Г, Ткачева Н.П., Т.А. Кобелева Т.А.//Вісник НТУ «ХПІ» «Технічний прогрес і ефективність виробництва». – Харків: НТУ «ХПІ». – 2011, - №59. – С.141-146.
106. Кобелева Т.А. Антикризисный мониторинг производственно-комерческой деятельности предприятий машиностроения / Т.А.Кобелева, В.Л.Товажнянский, П.Г.Перерва, // Государство и рынок: механизмы и методы регулирования в условиях преодоления кризиса: колл. монография.- СПб.: Астерион, 2010.- Т.2.- п.6.2.- С. 254-264.

107. Кобєлєва Т.О. Ценовые характеристики конкурентоспособности при проведении конъюнктурных исследований//П.Г.Перерва, Т.О.Кобелева, Н.П.Ткачова// Вісник Національного технічного університету «ХПІ».- 2011.- Випуск 8.- С.191-197.

108. Кобелева Т.А. Методика определения потребности в асинхронних электродвигателях/Т.А.Кобелева// Вісник Національного технічного університету «ХПІ».- 2011.- Випуск 7.- С.158-163.

109. Кобєлєва Т.О. Електротехнічна галузь України: сучасний стан та перспективи розвитку//Т.О.Кобєлєва //Вісник Національного технічного університету «ХПІ».- 2011.- Випуск 26.- С.34-43.

110. Кобєлєва Т.О. Методичні засади моніторингу кон’юнктури ринку асинхронних електродвигунів/Т.О.Кобєлєва//Управління розвитком.- 2011.-№4(101).- С.258-260.

111. Кобелева Т.А. Инновационные технологии формирования и оценки конъюнктуры рынка асинхронных двигателей/П.Г.Перерва, Т.А.Кобелева, Н.П.Ткачева//Инновации в маркетинге [Монография].- Сумы : Папирус, 2011.-С.
112. Кобєлєва Т.О. Визначення ризику оцінки стану кон’юнктури вітчизняного ринку асинхронних двигунів/Т.О.Кобєлєва, П.Г.Перерва П.Г.//Маркетинг і менеджмент інновацій.- 2012.- №1.- С.
113. Кобєлєва Т.О. Маркетинговий аналіз кон’юнктури ринку асинхронних електродвигунів та перспективи підвищення їх енергоефективності/Т.О.Кобєлєва// Энергосбережение, энергетика, энергоаудит.- 2012.- №02(96).- С.22-33.

114. Кобєлєва Т.О. Сучасний стан та перспективи розвитку українського ринку асинхронних електродвигунів/Т.О.Кобєлєва//Збірник тез доповідей Другої міжнародної науково-практичної конференції „Маркетинг інновацій. Інновації в маркетингу” 19-20 вересня 2008р.- Суми: Видавничо-виробниче підприємство „Мрія-1” ТОВ, 2008.- С.86-90.
115. Кобєлєва Т.О. Оцінка кон’юнктури ринку електродвигунів/ Т.О.Кобєлєва//Інформаційні технології: наука, техніка, освіта, здоров’я. Матеріали науково-практичної конференції. - Харків, 2008.- С.150.
116. Кобєлєва Т.О. Теоретико-методологічна сутність кон’юнктури товарного ринку/ Т.О.Кобєлєва, Махір Халід Наіф Хіляд //Дослідження та оптимізація економічних процесів „Оптимум-2008”. Труди У1 міжнародної науково-практичної конференції 3-5 грудня 2008 р.- Харків : НТУ „ХПІ”, 2008.- С.132-133.
117. Кобєлєва Т.О. Моделювання попиту на ринку електродвигунів/Т.О.Кобєлєва//Інформаційні технології: наука, техніка, освіта, здоров’я. Матеріали науково-практичної конференції. - Харків, 2009.- С.212.
118. Кобелева Т.А. Методология оценки коньюнктуры рынка асинхронных электродвигателей/Т.А.Кобелева//Збірник тез доповідей Третьої міжнародної науково-практичної конференції „Маркетинг інновацій. Інновації в маркетингу” 1-3 жовтня 2009р.- Суми : Видавничо-виробниче підприємство „Мрія-1” ТОВ, 2009.- С.86-90.

119. Кобелева Т.А. Экономическое обоснование стадий мониторинга конъюнктуры рынка инновационных товаров/Т.А..Кобелева, Иллка Торрой//Труди УІІ-ї Міжнародної науково-практичної конференції «Дослідження та оптимізації економічних процесів» «Оптимум – 2010», 1-3 грудня 2010 року, м.Харків, НТУ «ХПІ».- 2010.- С.362-366.

120. Кобєлєва Т.О. Развитие рыночной конъюнктуры в условиях глобализации мировой экономики/Т.О.Кобєлєва, Иллка Торрой//Матеріали щорічної Internet-конференції студентів та молодих вчених «Стратегії інноваційного розвитку економіки України: проблеми, перспективи, ефективність» 10 грудня 2010р. – Харків : НТУ «ХПІ», 2010.- 333-335с.

121. Кобєлєва Т.О. Визначення потреб в асинхронних двигунах на ремонт та експлуатацію з використанням теорії надійності/Т.О.Кобєлєва// Інформаційні технології: наука, техніка, освіта, здоров’я. Матеріали міжнародної науково-практичної конференції 12-14 травня 2010.- Ч.ІІІ.- Х.: НТУ „ХПІ”, 2010.- С.123.

122. Кобєлєва Т.О. Развитие рыночной конъюнктуры в условиях глобализации мировой экономики/Т.О.Кобєлєва, Иллка Торрой//Матеріали ІІ Міжнародної науково-практичної конференції «Стратегія інноваційного розвитку економіки: бізнес, наука, освіта», 07-10 квітня 2010 р.- Харків : НТУ. «ХПІ», 2010. – С. 577-579.

123. Кобєлєва Т.О. Показники і критерії оцінки кон’юнктури товарного ринку / Т.О.Кобєлєва, П.Г.Перерва // Маркетинг інновацій і інновації в маркетингу: матеріали ІУ Міжнар. наук.-практ. конф., 29.09 -01.10.2011р.- Суми: ТОВ «Папіріус», 2011.- С.161-163.

124. Кобєлєва Т.О. Развитие рыночной конъюнктуры в условиях глобализации мировой экономики/Т.О.Кобєлєва, Иллка Торрой//Матеріали щорічної Internet-конференції студентів та молодих вчених «Стратегії інноваційного розвитку економіки України: проблеми, перспективи, ефективність» 9 грудня 2011р. – Харків : НТУ «ХПІ», 2011.- 333-335с.

125. Кобєлєва Т.О. Концептуальний підхід до моніторингу кон’юнктури ринку асинхронних електродвигунів/Т.О.Кобєлєва//Матеріали науково-практичної конференції студентів, аспірантів і молодих вчених «В2В маркетинг» 24-26 лютого 2011р.- Видавництво «СПРІНТ ПРІНТ», 2011. – с.24. 

126. Кобєлєва Т.О. Методичні підходи до визначення потреби в електродвигунах на ремонт і експлуатацію/Т.О.Кобєлєва//Інформаційні технології: наука, техніка, освіта, здоров’я. Матеріали міжнародної науково-практичної конференції 01-03 червня 2011.- Ч.ІІІ.- Х.: НТУ „ХПІ”, 2011.- С.143.

127. Кобєлєва Т.О. Дослідження кон’юнктури ринку асинхронних електродвигунів/Т.О.Кобєлєва, Торой Іллка//// Стратегії інноваційного розвитку економіки: проблеми, перспективи, ефективність: матеріали щорічної Інтернет-конф.09.12.2011р.- С.
128. Кобєлєва Т.О. Формування конкурентних переваг та кон’юнктури ринку на засадах бенчмаркінгу////Матеріали ІУ Міжнародної науково-практичної конференції «Стратегія інноваційного розвитку економіки: бізнес, наука, освіта», 11-14 квітня 2012 р.- Харків : НТУ. «ХПІ», 2012. – С. 147-149.

129. Кобєлєва Т.О. Формування та ранжування показників кон’юнктури товарного ринку/Т.О.Кобєлєва, Деже Сакай//Інформаційні технології: наука, техніка, освіта, здоров’я. Матеріали міжнародної науково-практичної конференції 01-03 червня 2011.- Ч.ІІІ.- Х.: НТУ „ХПІ”, 2012.- С

130. Ковальчук Т.М. Оперативний аналіз кон`юктури ринку [Текст] / Т. М. Ковальчук // Економіка АПК. – 2002. – №3. – С. 42-50.

131. Ковалко М.П., Денисюк С.П. Енергозбереження – пріоритетний напрямок державної політики України/ М.П.Ковалко, С.П.Денисюк – К.: УЕЗ, 1998. – 506 с.
132. Козьменко СЮ. Свойства циклов экономической конъюнктуры. - СПб., 1995. – 123с.
133. Колби Р.В., Мейерс Т.А. Энциклопедия технических индикаторов рынка. -М., 2000. – 98с.
134. Колісник М.К., Сміх К.Е. Стан підприємств машинобудування в Україні і можливі шляхи виходу з кризи за допомогою стратегії інтеграції/ М.К.Колісник, К.Е Сміх // Регіональна економіка.––2008.––№4.––С.163-172. 

135. Колосницын И.В., Макарчук Н.И. О построении целевой функции потребления //Экономика и математические методы. Том XVIIL -1982.-№4.
136. Кольовска Г., Веселинов Р. Методы краткосрочного прогнозирования цен на международных рынках./Проблемы применения экономико-математических методов и ЭВМ при прогнозировании развития мировой экономики и международных рынков - Материалы межд. науч. симпозиума г. Варна (Болгария), май 1989-М.:ВНИКИ, 1991, с. 122-123.
137. Кон`юнктура ринку та методи її оцінювання: http://readbookz.com/book/146/4106.html

138. Кондиріна А.Г. Науково-методичні основи регулювання кон'юнктури споживчого ринку України: Автореф. дис... канд. екон. наук: 08.02.03 / Науково-дослідний економічний ін-т Міністерства економіки та з питань європейської інтеграції України. — К., 2002. — 16с.

139. Кондратьев Н.Д. Большие циклы конъюнктуры и теория предвидения: Избранные труды / Международный фонд Н.Д.Кондратьева; Международный ин-т Питирима Сорокина Николая Кондратьева ; Институт экономики РАН. — М. : Экономика, 2002. — 767 с. 

140. Кондратьев Н.Д. Вопросы конъюнктуры.- М., 1925.-724с.

141. Кондратьев Н.Д. Основные проблемы экономической статитики и динамики.- М., 1991.- 487с.

142. Кондратьев Н.Д. Проблемы экономической динамики / Н.Д. Кондратьев. – М.: Экономика, 1989. – 526 с.
143. Концепція становлення та розвитку фінансового ринку України на 2006–2010 роки. – Режим доступу :http://me.kmu.gov.ua. 

144. Корепанов О.С. Статистичне прогнозування кон'юнктури аграрного ринку в Україні: автореф. дис... канд. екон. наук: 08.00.10 / Державна академія статистики, обліку та аудиту Держкомстату України. — К., 2008. — 20с.

145. Король В.С. Прогнозування економічної кон’юнктури як складова стратегічного маркетингу //Соціально-економічні дослідження в перехідний період. Податкова та фінансово-кредитна політика держави і механізми її реалізації в регіонах України: Зб. наук. пр. Вип. XХІV. 2001.- С.580-585.

146. Костюхин Д.И. Конъюнктура мирового капиталистического хозяйства/ Д.И. Костюхин. – М.: Международные отношения, 1973. – 310 с.

147. Костюхин Д.И. Современный рынок. Тенденции и проблемы развития. - М.: Международные отношения, 1977.- 240 с.

148. Кощій О.В. Маркетингові дослідження уподобань споживачів на ринку продовольчих товарів [Текст]/О. В. Кощій//Маркетинг в Україні.– 2004.– №3.– С. 35-39.

149. Кощій О.В. Прогнозування кон'юнктури ринку молочних продуктів з врахуванням циклічності розвитку економіки України: автореф. дис. ... д-ра екон. наук : 08.00.03/О.В.Кощій; Полтав. нац. техн. ун-т ім. Ю. Кондратюка.- Полтава, 2010. - 35 с.

150. Кощій О.В. Теоретико-методологічні основи оцінювання впливу циклічності розвитку світової економіки на кон’юнктуру ринку/О.В.Кощій// Економічні науки. Серія “Економіка та менеджмент”: Збірник наукових праць. Луцький національний технічний університет. – Випуск 6 (22). – Луцьк, 2009.
151. Кравчик А.Э., Андрианов М.В. Основные направления совершенствования асинхронных электродвигателей общего назначения // Приводная техника.- 2005.- №2.- С.6-7.

152. Кравчик А.Э., Шлаф М.М., Афонин В.И., Соболенская Е.А. Асинхронные двигатели серии 4А: Справочник. — СПб., 2002. — 503с. 

153. Кратт О.А. Визначення поняття "кон'юнктура ринку" / Наукові праці Донецького національного технічного університету. Серія: економічна. Випуск 56. - Донецьк, ДонНТУ, 2003. - С.195-201.

154. Кратт О.А. Типізація об’єктів кон’юнктурних досліджень//[Електронний ресурс] - Режим доступу: http://www.vesna.org.ua/txt/sxid/econ2003/52.html.

155. Кратт О.А. Методологічні основи формування кон'юнктури ринку послуг вищої освіти/О.А.Кратт: Автореф. дис... д-ра екон. наук: 08.09.01 / НАН України; Інститут економіко-правових досліджень. — Донецьк, 2004. — 35с. 

156. Кратт О. А. Ринок послуг вищої освіти: методологічні основи дослідження кон'юнктури. — Донецьк : ТОВ "Юго-Восток, Лтд", 2003. — 360с.

157. Крепкий Л.М.Организация коммерческого успеха. Советы специалиста/Л.М.Крепкий.- М.: ОАО «Изд-во «Экономика», 1999.- 327с.

158. Крутиков Ф.О. Кон'юнктура ринку при соціалізмі: теорія і методологія дослідження. - М.: Економіка, 1968.- 176с.
159. Кудін Р.А. Прогнозування потреб в послугах з технічного обслуговування і ремонту парку легкових автомобілів в проектах розвитку підприємств автосервісу: Автореф. дис... канд. техн. наук: 05.13.22 / Національний транспортний ун-т. — К., 2004. — 18с. 

160. Куреда Н.М. Світовий ринок електротехнічної продукції та позиціювання на ньому українських підприємств/Н.М.Куреда, В.В.Коміссарова, Н.О.Проценко [Електронний ресурс] / Режим доступу: http://www.confcontact.com/2007apr/EK8_kureda.htm

161. Кучеренко В.Р. Конъюнктура рынка научно-технической продукции. //Инвестирование экономики Украины в условиях рынка. –Одеса: Інститут проблем ринку й економіко-екологічних досліджень НАН України, 1998.- 195с.
162. Кучеренко В.Р., Карпов В.А. Основи економічної кон’юнктури: Навч. посіб. - Київ: Центр навчальної літератури, 2004. – 224 с.

163. Кучеренко В.Р., Карпов В.А., Соломенцев И. Проблемы конъюнктурных исследований на рынках товаров и услуг. /Научное издание- Одесса : ОГЭУ, 2006.- 205 с.

164. Лавров С.Н., Злобин С.Ю. Основы маркетинга промышленных объектов. - М.: Внешторгиздат, 1989.

165. Лассаль Ф. Капитал и труд: Г. Бастиа-Шульце Делич. Экон. Юлиан / Ф. Лассаль.- СПб.: Изд. В. Врублевского, 1906.- VI, 222 c.

166. Лассаль Ф. Капитал и труд: Г. Бастиа-Шульце Делич. Экон. Юлиан / Ф. Лассаль.- СПб.: Изд. В. И. Яковенко, 1905.- VIII, 333 c.

167.  Левицький В.В. Формування стратегій розвитку підприємств на засадах прогнозування кон'юнктури ринку: автореф. дис... канд. екон. наук: 08.00.04 / В.В. Левицький; Нац. ун-т "Львів. політехніка". — Л., 2008. — 22 с.

168. Левшин Ф.М. Введение в конъюнктуру товарных рынков / Ф.М. Левшин. – М.: Международные отношения, 1966. – 144 с.
169. Левшин Ф.М. Мировой рынок: конъюнктура, цены и маркетинг. - М.: Финансы и статистика, 1993.-357с.
170. Левшин Ф.М. Мировые товарные рынки Методология изучения конъюнктуры / Ф.М. Левшин. – М.: Международные отношения, 1978. – 360 с.
171. Левшин Ф.М., Мухин СБ., Соловьев В.Н. Мировые рынки: конъюнктура и цены.-М., 1987.- 94с. 

172. Лесникова М. Электротехническая промышленность // Ukrainian Market Review - 2002.- №7.-C.38-41

173. Лесникова М.Двигательная активность//Бизнес.-№39.-23.09. 2002.-С.28-31.

174. Левшин Ф.М. Мировой рынок: конъюнктура, цены и маркетинг. - М.: Международные отношения, 1993- 215 c. 

175. Ліпич Л. Г. Система показників оцінки кон’юнктури ринку/Л.Г.Ліпич, О.В.Кощій. – Режим доступу: www.nbuv.gov.ua/portal/natural/Nvvnu/ekonomika/2007_ 12/R1/1.pdf.
176. Ліпич Л.Г., Загоруйко В.Л. Прогнозування виробництва на засадах визначення обсягів попиту на продукцію підприємств: монографія. – Луцьк: Волин. нац. ун-т ім. Лесі Українки, 2008. – 192 с. 

177. Ліпич Л.Г. Маркетингове прогнозування товарного ринку. Монографія. – Луцьк: ЛДТУ, 2002, – 376 с.

178. Ліпич Л.Г. Система показників оцінки кон’юнктури ринку/ Л. Г. Ліпич, О. В. Кощій//Науковий вісник Волинського державного університету імені Лесі Українки.- 2007.- №12.- С.23-28.

179. Ліпич Л.Г., Войтович С.Я. Методи визначення потреб індивідуальних споживачів. — Луцьк : Надстир'я, 1999. — 207с.

180. Ліпич Л.Г., Кощій О.В. Економічна кон’юнктура:механізм формування та методологічні підходи до оцінювання: Монографія. – Луцьк: РВВ «Вежа» Волин. нац. ун-т ім. Лесі Українки, 2009. – 220 с.

181. Локшина С.М. Краткий словарь иностранных слов. – М.: Русский язык,1978. – 352 с.

182. Маевский В.И. Кондратьевские циклы, экономическая эволюция и экономическая генетика. - М., 1994. – 234с.
183. Макконел К.Р. Экономикс: принципы, проблемы и политика/К.Р.Макконел, С.Л.Брю. В 2-х тт..- М., 1995.

184. Мальтус Т. Опыт о законе народонаселения./Антология экономической классики. - т. 1. - М., 1993.- 180 с.

185. Мануковский А.Б., Хартуков Е.М. Экономическая конъюнктура. Как изучать современный рынок. - М.: Школа международного бизнеса МГИМ0.1991.- 128с. 

186. Маркетинг/По ред. проф. Уткина Э.А. – М.: Тандем, 1999.- 320с.

187. Маршалл А. Принципы экономической науки.- в 3-х тт..- М., 1993.

188. Мацелюх Н.П. Дослідження кон’юнктури фінансового ринку як необхідна передумова його регулювання // Науковий вісник Національного університету ДПС України (економіка, право). – 2010. - № 1(48). – С. 87-93

189. Машина Н.І. Економічний ризик і методи його вимірювання. – К., 2003. – 188 с.

190. Меланин В.А. Методологические основы организации конъюнктурных исследований на авиапредприятии/В.А.Меланин//Диссертация ... кандидата экономических наук : 08.00.05.- Москва, 1998.- 180 c.
191. Мельник Т. Кон`юнктура світових ринків: методологічні аспекти аналізу та прогнозування [Текст] / Т. Мельник // Економіст. – 2007. – №7. – С. 40-43.

192. Милль Д. С. Основания политической экономии / Д. С. Милль; Пер. Н. Г. Чернышевского.- СПб.: Тип. М. М. Стасюлевича, 1909.- [8], 664 c., 1 л. портр. 

193. Митчелл У.К. Экономические циклы. Проблема и ее постановка/У.К.Митчелл - М — Л. 1930.- 391с. 

194. Михайлова Н.А. Технология маркетинговых исследований конъюнктуры регионального рынка/Н.А.Михайлова//Диссертация ... кандидата экономических наук : 08.00.05.- Волгоград, 2008.- 197 c.
195. Мовсесян А.Г., Смитиенко Б.М. Современный мировой рынок и его конъюнктура. - М, 1999. 

196. Момберг П. Введение в изучение конъюнктуры и кризисов. Перевод с немецкого И.И. Рубина. - М.-П., 1924. 

197. Мухопад В.И., Захматова М.Р., Булатова В.А. Основы изучения отраслевой конъюнктуры. – М.: НПО “Поиск”, 1992. – 61 с.

198. Немчинов B.C. Экономико-математические методы и модели. - М, 1975. 

199. Нікітін А. В. Маркетинг у банку/А.В.Нікітін: Навч.-метод. посібник для самост. вивч. дисц. — К.: КНЕУ, 2001. — 170 с.

200. Никитин С.П. Конъюнктура мировых товарных рынков: преемственность и специфика. - М.: Международные отношения, 1982. - 215 с. 

201. Никифорова И.Е. Проблемы оценки конъюктуры рынка и формирование маркетинговых стратегий [Текст] / И. Е. Никифорова // Инновации. – 2005. – №4. – С. 109-111.

202. Новожилов В. Вопросы конъюнктуры.//Приложение к журналу «Экономический бюллетень конъюнктурных исследований». - М., 1926. - №3.

203. Новожилов В.В. Вопросы конъюнктуры//Приложение к журналу «Экономический бюлетень конъюнктурных исследований».- М., 1926.- №1.

204. Новий сплав підвищує ефективність асинхронних двигунів/[Електронний ресурс]/Режим доступу: http://www.proelectro.info/content/detail/4108

205. Новый электродвигатель ОАО «Укрэлектромаш»//Бизнес-мост.-2005.-№3.-с.23.

206. Ноздрева Р.Б., Цыгичко Л.И. Как побеждать на рынке. - М: Финансы и статистика, 1991. – 398с.
207. Оболенцева Л.В. Кон’юнктурні дослідження галузевого ринку: підручник / Л. В. Оболенцева. – Х.: ХНАМГ, 2010. – 249 с. 
208. Общее учение о конъюнктуре. Конъюнктура товарных рынков./Под редакцией А.А. Манукяна. - М., 1947.

209. Ожегов С.И. Словарь русского языка. – М.: Русский язык, 1988. – 750с. 
210. Олефір В. Кон`юнктура вітчизняної економіки [Текст] / В. Олефір // Діловий вісник. – 2007. – №5. – С. 10-11.

211. Олефір В. Кон’юнктура зовнішніх ринків у 2010 році [Текст] / В. Олефір. - // Економіст. - 2010. - № 5. - С. 18-20.

212. Олефір В. Методологія оцінки кон`юктури економіки [Текст] / В. Олефір // Вісник Київського національного торговельно-економічного університету. – 2007. – №3. – С. 73-84.

213. Олефір В. Прогноз кон`юнктури зовнішніх ринків [Текст] / В. Олефір // Діловий вісник. – 2008. – №2. – С. 6-7.

214. Опарин Д.И. Конъюнктура и рынки / Д.И. Опарин. – М.: Техника управления, 1928. – 392 с.
215. Оснач О.Ф. Промисловий маркетинг [Текст] : підручник / О. Ф. Оснач, В. П. Пилипчук, Л. П. Коваленко. – К. : ЦУЛ, 2009. – 364с.

216. Офіційний сайт Державного комітету статистики України [Електронний ресурс]. – Режим доступу : www.ukrstat.gov.ua 
217. Пазуха М. Д. Кон'юнктура світових товарних ринків: навч. посіб. для студ. вищ. навч. закл. / Українська академія бізнесу та підприємництва. — К. : Центр учбової літератури, 2008. — 272с.

218. Паниковская Ю.В. Понятие «конъюнктура» в системе экономических знаний.//Университеты и общество: сотрудничество на рубеже веков: Тез. докл. Первая межд. конф. - М., 2001.- С.122-128.
219. Паниковская Ю.В. Содержание и факторы экономической конъюнктуры/Ю.В.Паниковская//Диссертация ... кандидата экономических наук: 08.00.05.- Москва, 2002.- 189 c.

220. Паниковская Ю.В. Содержание экономической конъюнктуры. - М: ИНИОН РАН (Деп. 19.11.01. №56820), 2001.-12с.
221. Паниковская Ю.В. Эволюция взглядов на содержание понятия «экономическая конъюнктура»/Под ред. А.В.Сидоровича.- М., 2000.

222. Пленкина В.В., Андронова И.В., Хамидулин Р.Н. Исследование рыночной конъюнктуры/В.В.Пленкина, И.В.Андронова, Р.Н.Хамидулин : Учебное пособие – Тюмень: ТюмГНГУ, 2006.- 125с.

223. Первушин С.А. Конъюнктура современного мирового хозяйства. - М., 1922.- 143с.
224. Первушин С.А. Хозяйственная конъюнктура. Введение в изучение динамики русского народного хозяйства за полвека. - М., 1925. – 324с.
225. Перерва П.Г., Плетников А.К. Проблемы совершенствования методологии определения потребности в в электротехнической продукции.- М.: Информэлектро, 1989.- 52с.

226. Петрищев Ю.В. Развитие методологии конъюнктурного анализа товарных рынков в системе предпринимательства : диссертация ... кандидата экономических наук : 08.00.05 Москва, 2004.- 185 c. 

227. Петровская Л.М. Теории конъюнктуры: сравнительный анализ: автореф. дис. докт. экон. наук. - Минск, 1994.- 38с.
228. Петти В. Трактат о налогах и сборах./Антология экономической классики. -Т.1.-М, 1993.

229. Пильник Н.Б. Прогнозирование рыночной конъюнктуры в системе малого предпринимательства/Н.Б.Пильник//Диссертация ... кандидата экономических наук : 08.00.05.- Омск, 2009.- 174 c.
230. Пископпель Ф.Г. Основы изучения конъюнктуры капиталистического хозяйства. – М.: Международные отношения, 1960. – 292 с.

231. Покровский А.Н. Методика анализа и прогноза общехозяйственной конъюнктуры капиталистических стран. Учебные материалы - М., МГИМО.1982.- 122 с.
232. Поповская Е. О коньюктурных опросах как инструменте прогнозирования экономической ситуации [Текст] / Е. Поповская, Н. Розанова, Г. Жукова // Вопросы экономики. – 2004. – №5. – С. 11-120.

233. Примак Т. О. Маркетинг: Навч. посіб. — К.: МАУП, 2004. — 228 с.
234. Притыченко Т.И. Прогнозирование конъюнктуры рынка низковольтных аппаратов: Дис... канд. экон. наук: 08.06.03 / Харьковский гос. экономический ун-т. — Х., 1996. — 202с.

235. Проблемы экономических циклов и кризисов в буржуазной науке. - М., 1988.

236. Прохницька Г.Л. Кон'юнктура глобального ринку легкових автомобілів: автореф. дис... канд. екон. наук: 08.00.02 / Г.Л. Прохницька; Київ. нац. ун-т ім. Т.Шевченка. — К., 2009. — 20 с.

237. Прохницька Г.Л. Кон'юнктура глобального ринку легкових автомобілів: дис... канд. екон. наук: 08.00.02 / Г.Л. Прохницька; Київ. нац. ун-т ім. Т.Шевченка. — К., 2009. — 194 с. 

238. Радіщук Т.П. Сутність поняття кон’юнктури товарного ринку/Т.П.Радіщук// Економічні науки. Серія “Економіка та менеджмент”: Збірник наукових праць. Луцький національний технічний університет. – Випуск 7 (26). Частина 3. – Луцьк, 2010.- С.3-14.
239. Репке В. Конъюнктура. – М.: Финансовое изд-во НКФ СССР, 1927. – 176 с.

240. Риккардо Д. Начала политэкономии и налогового обложения./Антология экономической классики. - т. 1. - М, 1993.- 304с.
241. Ринкова кон’юнктура: поняття та суть http://buklib.net/component/option,com_jbook/task,view/Itemid,99999999/catid,119/id,3097/ 

242. Рудомино А.В. Методология изучения и прогнозирования конъюнктуры мировых товарных рынков. - М., 1981.

243. Сакун Л.М. Тенденції і закономірності розвитку машинобудівної галузі України в умовах глобалізації економіки / Леся Миколаївна Сакун // [Електронний ресурс] // Економічні науки.––2008.––Режим доступу: http://www.rusnauka.com/8_NIT/Tethis/ Economics/27746.doc.htm
244. Сапрыкина Е.В.Конъюнктура мирового рынка рыбных товаров как фактор развития рыбной промышленности Приморского края//Диссертация ... кандидата экономических наук : 08.00.05.- Владивосток, 2003.- 217с.
245. Светуньков С.Г. Прогнозирование экономической конъюнктуры в маркетинговых исследованиях. – Спб.: Изд-во СПбГУЭФ, 1997. - 106с.

246. Светуньков СТ., Паниковская Ю.В., Орджоникидзе М.М. Методология прогнозирования экономической конъюнктуры./Маркетинг и предпринимательство. - Спб., 1995. 

247. Сектор обзора: покупая украинский двигатель потребитель ориентируется на цену и качество // Мир техники и технологий.- 2004.- №5.- С.32-37.

248. Семенюк С.Б.Кон'юнктура ринку освітніх послуг вищих навчальних закладів: автореф. дис... канд. екон. наук: 08.00.04 / С.Б. Семенюк; Укоопспілка, Львів. комерц. акад. — Л., 2008. — 20 с. — укp.

249. Сєрова І.А, Мирна Т.С. Дослідження і прогнозування економічної кон'юнктури: конспект лекцій / Харківський національний економічний ун-т. — Х. : Вид. ХНЕУ, 2008. — 91с.

250. Скрипниченко А.Н. Экономический мониторинг рыночной конъюнктуры в системе предпринимательства//Диссертация ... кандидата экономических наук : 08.00.05.- СПб, 2000.- 178 c.
251. Смит А. Исследования о природе и причинах богатства народов./Антология экономической классики. - т.1. - М., 1993.- 496с.
252. Соловьев Б.А. Управление маркетингом. Модульная программа для менеджеров №13/Б.А.Соловьев.- М.: «Инфра-М», 2000.- 307с. 

253. Состояние машиностроения. / Машиностроение Украины / [гл. ред. С.Садошенко] / Агентство „Деловой Мир”.––2009.––№ 19 (157)––1-15 октября.–– С. 6-7.

254. Статистика рынка товаров и услуг /Под редакцией И.К. Беляевского. – М.: Финансы и статистика, 1997. – 430 с.

255. Статистическое моделирование и прогнозирование./Под. Редакцией А.Г. Гранберга - М., 1990.

256. Статистична інформація за 2008-2010 рр. [Електронний ресурс] / Офіційний сайт Державного комітету статистики України.––Режим доступу: http://www.ukrstat.gov.ua/
257. Статистичний щорічник України за 2010 рік / Державний комітет статистики України. – К.: Консультант, 2011. – 576 с.
258. Сытник Ю.А. Использование метода экспертных оценок в диагностике экономической надежности стоительного предприятия / Ю.А.Сытник // Коммунальное хозяйство городов. Научно-технический сборник.–№75.–2007.–С.333-338.
259. Сэй Ж.Б. Трактат политической экономии. Кобден и Лига. Экономические Софизмы и Гармонии. Что видно и чего не видать / Ж. Б. Сэ, Ф. Бастиа; Пер. Е. Н. Каменецкой, З. С. Яновской.- М.: Изд. К. Т. Солдатенкова, 1896.- X, 112, XVI, 240 с.- (Б-ка экономистов; Вып.7). 

260. Ткачова Н.П. Методичні положення по оцінюванню і ранжуванню конкурентних переваг машинобудівних підприємств/Н.П.Ткачова//Бизнс Информ.- 2011.- № 12.- С.60-66.
261. Товста Т.Л. Кон`юнктура ринку продукції регіону: сучасний стан та дослідження [Текст] / Т. Л. Товста // Економічний вісник національного гірничного університету. – 2007. – №2. – С. 17-25.

262. Толковый словарь для работы в рыночной экономике/Под ред. Янсона Д.Е. и Нетужиловой П.В.- М.: Надежда, 1992.- 46с.

263. Третяк В.П. Методи парних порівнянь і визначення відносних пріоритетів в дослідженнях ефективності господарювання підприємств АПК/В.П.Третяк, К.Л.Положенцева////[Електронний ресурс].- Режим доступу: http://www.rusnauka.com/15.PNR_2007/Economics/21907.doc.htm
264. Туган-Барановский М.И. Периодические промышленные кризисы. История английских кризисов. Общая теория кризисов. - СПб., 1914.

265. Україна у цифрах у 2010 році. Статистичний збірник//За редакцією Осауленка О.Г.- К.: Державний комітет статистики України, 2011.- 252 с.
266. Фаизов Н.Ш. Формирование конъюнктуры рынка сельскохозяйственной продукции : На материалах Республики Башкортостан/Н.Ш.Фаизов //Диссертация ... кандидата экономических наук : 08.00.05.- Уфа, 2002.- 199 c.

267. Фартушняк О.В. Організація маркетингових досліджень кон'юнктури ринку: Автореф. дис... канд. екон. наук: 08.06.02 / О.В. Фартушняк; Харк. держ. екон. ун-т. — Х., 2001. — 18 с.: рис. — укp.

268. Федорович Р. В. Маркетинговий аналіз кон’юнктури ринку / Р.В.Федорович, С.В. Семенюк //Галицький економічний вісник. — 2009. — № 2. — С. 47-52.
269. Флейс Дж. Статистические методы для изучения таблиц, долей и пропорций/Дж.Флейс.- М.: Финансы и статистика, 1989.- 46с.

270. Фролов О.В. Маркетинговое иследование конъюнктуры локального рынка угля: Дис... канд. экон. наук: 08.06.02 / Донецкий гос. ун-т. — Донецк, 1999. — 219л. 
271. Цены и ценообразование: Учебник для вузов//Под редакцией проф. В. Е. Есипова//Издание третье, исправленное и дополненное.- Санкт-Петербург : Изд.во «Питер», 2008.- 464 с

272. Чала Т.Г. Дослідження процесу становлення поняття „кон’юнктура” / Т.Г.Чала, Л.В.Щербина //Коммунальное хозяйство городов Научно-технический сборник №59- 2004. С.192-200.
273. Чан Хунг. Потребности и спрос в системе маркетинга: Автореф. дис...канд. экон. наук: 08.06.03 / Донецкий коммерческий ин-т. — Донецк, 1995. — 22 с.

274. Чеканский А. Н., Фролова Н. Л. Теория спроса, предложения и рыночных структур / Московский гос. ун-т им. М.В.Ломоносова. Экономический факультет. — М. : ТЕИС, 1999. — 421с. 

275. Челахов С. В. Механізми регулювання кон'юнктури продукції металургійних підприємств: Автореф. дис... канд. екон. наук: 08.06.01 / Донецький національний ун-т. — Донецьк, 2004. — 19с. 
276. Чешинский Л.С. Методология изучения конъюнкутры рынка/Л.С.Чешинский//Хранение и переработка сельхоз сырья. 1999.-№8.- С.17-21.
277. Чуєнко Р.М. Ефективність використання компенсованих асинхронних двигунів (на прикладі кормоцеху)/Р.М.Чуєнко/[Електронний ресурс]/Режим доступу: http://www.nbuv.gov.ua/e-journals/eia/2011_3/11crmcad.pdf

278. Шапуров О.О. Стан і тенденції розвитку машинобудування // Актуальні проблеми економіки. – 2009. – №3. – С. 57–63.
279. Шестаков А.В. Предпринимательская деятельность/А.В.Шестаков.- М.: Дашков и К, 2000.- 315с.

280. Шеффле А. Капитализм и социализм, ч. 1, СПБ, 1871.- 543с. 

281. Шибунько С. «Ахіллесова п’ята» вітчизняних двигунів/С.Шибунько [Электронный ресурс].- Режим доступу: http://www.proelectro.info/content/detail/3618
282. Шибунько С. Наднадійність не завжди виправдана, або принципи роботи «СВ Альтери» на ринку [Электронный ресурс].- Режим доступа: http://www.svaltera.kiev.ua/?inc=../publ/svaltera/svaltera
283. Шор А.. Теоретическая проблема спроса и предложения ; Абстрактная теория спроса и предложения (ч.1) ; Учения, связанные с теорией спроса и предложения (ч.2). — О., 1918. — VІ, 379 с.

284. Шутько Г.Н. Изучение конъюнктуры рынка бытовых услуг по пошыву одежды/Г.Н.Шутько: автореф. дисс…канд.екон.наук по спец. 08.00.05.- М., 1993.- 25с.
285. Штейн В.М.Теория и политика экономической конъюнктуры/В.М.Штейн.- М.: Экономика, 1999.- 340с.

286. Экономическая энциклопедия. Политическая экономия / [под редакцией А. М. Румянцева]. – Т. 2. – М. : Советская энциклопедия, 1975. – С. 230–231.

287. Язык рынка/Под ред.. В.М.Федина.- М.: Концерн «Росс», 1992.- 80с. 

288. Яловий Г.К. Економічний механізм формування цінової політики на електротехнічних підприємствах України / Г.К.Яловий, Т.П.Лободзинська [Электронный ресурс].- Режим доступу: http://www.rusnauka.com/20_PRNiT_2007/Economics/23638.doc.htm
289. Balke N.S., Gordon R.J. Historical Data. In: The American Business Cycle. Continuity and Changa. – Chicago, London: NBER, 1986.

290. Harris S.E. The Economiks of the Politikal Parties -N.Y. 1962.P.146. 

291. http://forextrading.org.ua/macroekonomichni-indikatori.html
292. http://riskfinans.ru/dinamika-konyktury-finansovogo/ 
293. International Encyclopedia of the Social Sciences. – N.Y.: The McMillan and Free Press, 1968. – V. 9. – P. 575;
294. Kobeleva Tatjana Methodological aspects of study of the state of affairs of commodity Market//Business Studies.- Volume 6.- Numer 1.- 2008.- S. 33-38.

295. Kobeleva Tat'yana Prognostication of requirements is in wares with the use of economic cycle of life of commodity//Miskolci Egyetem Gazdasagtudomanyi Kar.- VII Nemzetkozi Konferenzia.- Miskolc : University of Miskolc, 2009.- Majus 19-20.- S.202-211.
296. Kobeleva T. Antikrizisnyy monitoring of finansovo-ekonomicheskikh indexes of work of enterprise / P.Pererva, V.Tovazhnyanskiy, T. Kobeleva, I.Gladenko // Business Studies.- Volume 7.- Number 2.- Miskolz Press.- 2010.- S. 171-183. Особисто здобувачем розроблено основи моніторингу на основі тригонометричних функцій.

297. Kobeleva Tat'yana , Scientific statutes of monitoring of the state of affairs of market of electric motors/Tat'yana Kobeleva[Electronic source]//VIII Nemzetközi Konferencia Miskolci Egyetem Gazdasagtudomanyi Kar.- Hungari, University of Miskolc, 19-20 Mai, 2011.- s. 262-266.- Access regime: http://gtk.uni-miskolc.hu/files/519/Global%20extra2.pdf
298. May В. Политическая природа и уроки финансового кризиса.//Вопросы экономики. - 1998. -№11.

299. Sombart W. Versuch fur eine Sistematik Systematik der Wirtschaftssen -Lpz., 1904.

[image: image2][image: image3][image: image4][image: image5][image: image6][image: image7][image: image8][image: image9][image: image10][image: image11][image: image12][image: image13][image: image14.png]


[image: image15][image: image16][image: image17][image: image18][image: image19][image: image20][image: image21][image: image22][image: image23][image: image24][image: image25][image: image26][image: image27][image: image28][image: image29][image: image30][image: image31][image: image32][image: image33][image: image34][image: image35][image: image36][image: image37][image: image38][image: image39.png]


[image: image40.png]


[image: image41.emf]E


s


p


=


2


N


e


+


N


s




E

sp=

2

N

e+

N

s

[image: image42.emf]N


e




N

e

[image: image43.emf]N


e




Ne

[image: image44.emf]N


e




Ne

[image: image45.emf]N


e




Ne

[image: image46.emf]N


e




N

e

[image: image47.emf]N


e




N

e

[image: image48.emf]N


e




N

e

[image: image49.emf]N


e




N

e

[image: image50.emf]N


e




Ne

[image: image51.emf]N


s




N

s

[image: image52.emf]N


s




Ns

[image: image53.png]


[image: image54.png]


[image: image55.png]


[image: image56.wmf][image: image57.png]


[image: image58.png]


[image: image59][image: image60.png]


[image: image61][image: image62][image: image63][image: image64.emf] 

К  

[image: image65.png]


[image: image66.emf][image: image67.wmf] 


