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маргинальности при изучении статусных позиций группы малых предпринимателей. Выявить базовые концепты, позволяющие описать статусные позиции группы малых предпринимателей в условиях современной России. Определить основные проблемы, препятствующие интеграции малых предпринимателей в структуру российского
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Этнические характеристики предпринимателей / 1 "~ J Рис. 1.5. Предпосылки маргинализации статусных позиций группы ма­ лых предпринимателей в современной России Содержательно первые три указанные предпосылки связаны с первым уровнем маргинальности-переходности (группа малых предпринимателей в це­ лом), три
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8

4

