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стратегий бизнеса в Интернете и будет зависеть работа компаний на мировых рынках в новом столетии. 63 ГЛАВА 2. УПРАВЛЕНИЕ БИЗНЕС-МОДЕЛЯМИ В СЕТЕВОМ ПРОСТРАНСТВЕ § 1. Проблема выбора бизнес-модели для эффективного управления Электронная коммерция не является ни исключением из всевозможных бизнес-технологий,
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частные случаи: модель комиссионных, рекламная модель, модель сбора информации, торговая модель, модель производителя, партнерская модель, модель сообщества, модель подписки, утилитарная модель. Модель комиссионных (брокерская) Брокеры сводят покупателей с продавцами и содействуют заключению сделки. Это
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ГЛАВА 1. Особенности Интернета как социальной бизнессреды

§ 1. Интернет как активная модель социальномассовых коммуникаций в бизнесе
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