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исследования является организация социально- экономи­ ческого анализа деятельности сберегательных банков. Объектом исследования выбраны Сберегательный банк РФ. Москов­ ский банк СБ РФ, Столичный банк сбережений (СБС-АГРО). Эмпирической базой диссертации послужрши статистические данные Госкомстата и ЦБ, результаты
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отражения настроения населения по отношению к сбережениям. t, A Э Ч 45 ГЛАВА 2. МЕТОДЫ СБЕРЕГАТЕЛЬНЫХ БАНКОВ. СОЦИАЛЬНОГО МАРКЕТИНГА 2.1. Особенности и специфика банковского маркетинга. В наше время вопросам маркетинга посвящено довольно большое количество работ, где даются различные его определения.
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