Для заказа доставки данной работы воспользуйтесь поиском на сайте:
https://www.mydisser.com
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Введение.
Глава 1. ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ПРОБЛЕМЫ ИЗУЧЕНИЯ РЕКЛАМНЫХ КОММУНИКАЦИЙ.
1.1. Понятие реклама и ее социокультурные функции.
1.2. Реклама как особая форма социальной коммуникации.
Глава 2. ДИАЛЕКТИКА ГЛОБАЛЬНОГО И ЛОКАЛЬНОГО В РЕКЛАМНЫХ КОММУНИКАЦИЯХ.
2.1. Реклама в социокультурном пространстве.
2.2. Социокультурные детерминанты рекламных коммуникаций.
Глава 3. ДИАЛЕКТИКА ТРАДИЦИОННОГО И ИННОВАЦИОННОГО В РЕКЛАМНЫХ КОММУНИКАЦИЯХ.
3.1. Рекламные коммуникации и их роль в процессе самоидентификации российского общества.
3.2. Реклама и образ жизни современного человека.

