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ВСТУП

Актуальність дослідження. Уведення в контекст психології проблеми самопрезентації спричинено багатьма обставинами, головною з яких є необхідність в осмисленні феномена самопрезентації у світлі сучасних тенденцій суспільного розвитку. Не менш важливим є вивчення явища самопрезентації для отримання цілісного психологічного знання про сутність людини та її розвиток в умовах надалі все складніших відносин її із оточуючим і власним внутрішнім світом. Не останнє місце у переліку складнощів на шляху дослідження феноменології самопрезентації займає і та обставина, що остання тривалий час була виключною компетенцією представників найрізноманітніших шкіл і течій зарубіжної психології (Є. Аронсон, Р. Баумейстер, М. Вейґольд, І. Гоффман, І. Джонс, Д. Майерс, Т. Піттман, М. Снайдер, Дж. Тедеші, Р. Чалдіні, В. Шленкер).

Поява останнього часу у російській (Н. В. Амяга, Г. В. Бороздіна, Є. Л. Доценко, Ю. М. Жуков, О. М. Зимачова, А. С. Кравченко, І. Ю. Малкова, К. В. Михайлова) і українській (З. Карпенко, Н. В. Корчакова, Н. М. Токарева) психології певної кількості досліджень феномена самопрезентації заклали лише початкову основу для формування необхідної емпіричної бази, відповідно є обмеженими можливості узагальнення отриманих результатів навіть у формі тимчасово прийнятного психологічного концепту. Ці обставини, поруч із об’єктивною складністю феномена самопрезентації, вимагають застосування комплексного підходу, змушують розглядати самопрезентацію як міждисциплінарну проблему.

Отже, проблема самопрезентації, за винятком окремих її аспектів соціологічного та політологічного змісту (П. С. Гуревич, Н. Є. Завацька, 
А. С. Коваль​чук, Ф. А. Кузін, Е. Б. Перепелиця, Г. Почепцов, Т. В. Скрипаченко, Б. Г. Ушаков, В. М. Шепель), спеціальному психологічному аналізу не піддавалася, а наявні у літературі спорадичні випадки опису самопрезентації залишаються на рівні невідрефлексованих феноменологічних проявів, до того ж у площині найрізноманітніших за своїм змістом актів безпосередньої чи опосередкованої взаємодії.

Таким чином, можна констатувати, що, попри наявність певного інтересу, проблема самопрезентації і до теперішнього часу залишає чимало відкритих питань. Зокрема, спостерігається надзвичайна строкатість різних теоретичних підходів, термін самопрезентація обтяжений різним, подекуди відверто суперечливим змістом. Все це робить теоретично і практично вагомим завдання систематизації та інтеграції наявних поглядів у рамках певної психологічної теорії, побудови теоретичної моделі самопрезентації як психологічного явища, розроблення адекватних цій моделі методів вивчення, а також засобів, спрямованих на сприяння особистості у виборі власного вектору розвитку, зокрема, як суб’єкта самоактуалізації і самореалізації.

Виходячи з актуальності зазначеної проблеми, недостатнього розроблення її у сучасній психологічній літературі було визначено тему дисертаційного дослідження „Самопрезентація як засіб створення позитивного іміджу особистості”.
Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертаційне дослідження виконано в межах науково-дослідних тем лабораторії когнітивної психології Інституту психології ім. Г.С.Костюка АПН України „Теоретико-методологічні проблеми психологічної герменевтики”. Номер держреєстрації 0199U002647. „Соціально-психологічні чинники розуміння та інтерпретації особистого досвіду”. Номер держреєстрації 0104U000222. Тема затверджена 19 листопада 2001 р. на Вченій Раді Інституту психології ім. Г. С. Костюка АПН України (протокол № 10) та затверджена Радою з координації наукових досліджень у галузі педагогіки та психології АПН в Україні (протокол № 9 від 27 листопада 2001 р.).
Об’єкт дослідження – процес самопрезентації особистості.

Предмет дослідження – психологічні чинники та засоби представлення себе Іншому як носія позитивного Я.

Мета дослідження полягає у з’ясуванні експериментальним шляхом особистісно-ситуаційних чинників актуалізації процесу і стратегій самопрезентації, а також у розбудові на цій основі програми психологічних впливів (психотренінгу), спрямованих на формування в особистості адекватних для неї засобів створення позитивного іміджу.

Відповідно до предмета та мети дослідження було висунуто такі гіпотези:
· зміст і тип самопрезентації особистості позитивного Я-образу перебуває у залежності як від впливу чинників особистісного і ситуативного характеру, так і від напрямку обрання нею вектору саморозвитку як системоутворювального фактору самопрезентації;

· характер співвідношення константності та варіабельності самопрезентації в ситуаціях міжособової взаємодії корелює із сформованим на попередньому етапі соціалізації індивідуальним досвідом реалізації особистістю комунікативних настанов;

· статева належність постає однією із важливих детермінант змістових і процесуальних характеристиках самопрезентації;

· здатність особистості до самопрезентації позитивного Я-образу уможливлюється в разі успішного оволодіння нею в умовах спеціального навчання рефлексивними техніками самоатрибуції і атрибуції іншого, а також самоконтролю і саморегуляції.

Перевірка гіпотез дослідження та досягнення мети передбачали розв’язання таких завдань:
1. здійснити теоретичний аналіз і узагальнення наявних у соціально-психологічній літературі основних підходів до проблеми самопрезентації особистості загалом, юнацького віку зокрема;

2. розробити інструментарій діагностики самопрезентації, обґрунтувати доцільність уведення до методичного комплексу інших прийомів, релевантних досліджуваному явищу;

3. шляхом емпіричного дослідження встановити особистісно-ситуаційні інваріанти, якими забезпечується досягнення особистістю бажаного ефекту самопрезентації;

4. визначити характер співвідношення константних і варіабельних компонентів прояву самопрезентації у ситуаціях інтеракційної взаємодії;

5. виявити специфіку розгортання процесу самопрезентації залежно від актуального стану комунікативної взаємодії і досвіду статевої соціалізації особисто​сті;
6. на основі результатів констатувального дослідження розробити психологічну модель структурно-динамічної організації самопрезентації, її компонентів і функцій;

7. створити і верифікувати програму оптимізації здатності особистості до самопрезентації позитивного Я-образу;
8. здійснити підсумковий якісний і кількісний порівняльний аналіз отриманих результатів, окреслити можливі шляхи їх впровадження у практику роботи психологічної служби вищої ланки освіти.
Методологічну основу дослідження склали: загальнопсихологічні положення про сутність, розвиток та закономірності становлення самосвідомості особистості (К. О. Абульханова-Славська, Л. І. Анциферова, О.Г.Асмолов, Г. О. Балл, М. Й. Боришевський, В. А. Брушлінський, Г. С. Костюк, С. Д. Максименко, В. О. Моляко, В. В. Москаленко, А. Б. Орлов, В. Г. Панок, М. І. Пірен, С. Л. Рубінштейн, В. В. Столін, В. О. Татенко, Т. М. Титаренко, П. Р. Чамата, Н. В. Чепелєва) загалом, на етапі професійної підготовки у закладах вищої освіти (Л. В. Долинська, О. М. Волкова, О. К. Дусавицький, М. М. Заброцький, І. А. Зязюн, О. В. Киричук, В. Г. Кремень, Л. М. Мітіна, С. О. Мусатов, М. В. Савчин, В. А. Семиченко) зокрема; теоретичні основи розуміння самопрезентації як єдності внутрішнього і зовнішнього, особистісного і ситуативного (Р. Аркін, І. Гофман, В. А. Лабунська, Б. Шленкер); уявлення про соціально-психологічні чинники процесу самопрезентації (Н. В. Амяга, О. В. Зінченко, Ю. С. Крижанська, М. С. Неслер, Г. Г. Почепцов, О. А. Соколова-Бауш, В. П. Третьяков); концептуальні положення теорії цілепокладання (О. Н. Арестова, Н. Ф. Наумова, Ю. М. Швалб, А. І. Яценко); положення та принципи психологічної теорії ситуації (Л. Ф. Бурлачук, Н. В. Вітт, В. Н. Дружинін, Е. Ю. Коржова, Н. Б. Михайлова, Р. Нісбетт, Л. Росс, В. І. Уварова); базові теоретичні положення ґендерної психології (С. Бем, Т. В. Бендас, 
В. О. Геода​кян, Т. В. Говорун, Д. М. Ісаєв, В. Е. Каган, І. С. Клецина, І. С. Кон, Е. Т. Соколова), а також сучасні підходи до змісту і форм надання особистості психологічної допомоги (О. Ф. Бондаренко, Н. Ф. Каліна, В. В. Рибалка, Н. В. Чепелєва, Т. С. Яценко).

Методи дослідження. Для розв’язання поставлених завдань у роботі були застосовані методи теоретичного (зіставлення, систематизація, класифікація, узагальнення) та емпіричного дослідження. На різних етапах емпіричного дослідження добирався і використовувався комплекс методів і прийомів, що включав спостереження, опитування (у формі анкетування, інтерв’ю, бесіди), аналіз продуктів діяльності, експертне оцінювання, індивідуальні та групові техніки, спрямовані на розвиток здатності особистості до самопрезентації.

Отримані дані піддавалися кількісному (кореляційному, кластерному, факторному) аналізу з подальшою їх якісною інтерпретацією і змістовним узагальненням. Статистичне оброблення даних та графічна презентація результатів здійснювалися за допомогою персонального комп’ютера на базі пакету статистичних програм SPSS 12.0.

Організація і експериментальна база дослідження. Дослідження здійснювалось на базі Мукачівського технічного інституту. Загальна кількість досліджуваних становила 231 особу: серед них 122 – представників чоловічої статі і 109 – жіночої. Дослідження здійснювалося впродовж 2002–2006 рр.

На першому етапі (2002 р.) були визначені теоретико-експериментальні підходи до порушеної проблеми, конкретизовані методи та загальна стратегія дослідження.

На другому етапі (2003–2004 рр.) на базі розробленої психологічної моделі шляхом констатуючого дослідження із використанням комплексу психодіагностичних методів і прийомів був встановлений актуальний рівень розвитку та особливості процесу самопрезентації, а також їх зв’язок із особистісними і ситуаційними змінними, визначено загальну стратегію програми формувальних впливів.

На третьому етапі (2005–2006 рр.) здійснювалась апробація та верифікація одержаних за допомогою зазначеної програми результатів, сформульовано висновки, накреслено шляхи практичного впровадження отриманих результатів.

Надійність і вірогідність результатів дослідження забезпечувалися використанням надійних і валідних діагностичних методик, поєднанням якісного і кількісного аналізу емпіричних даних, репрезентативністю вибірки та застосуванням методів математичної статистики із залученням сучасних програм оброблення даних.

Наукова новизна і теоретичне значення дослідження полягають у тому, що в ньому вперше на засадах принципу особистісно-ситуаційного підходу вивчається соціально-психологічна проблема, що полягає у з’ясуванні психологічної природи самопрезентації, визначенні структурно-динамічної організації та психологічного змісту її складових, що відповідають статусу типологічних утворень; запропоновано структурно-динамічну модель самопрезентації, що складається із трьох складових (особистісної, адаптивної, експонованої), якими зумовлюється обрання особистістю відповідної стратегії (пізнавальної, адаптивної, самозахисної) і форми актуалізації Я, зокрема, в функції реальної, поточної чи пред’явленої ідентичності; показано, що розроблена модель самопрезентації дозволяє розглядати вказаний феномен з огляду його внутрішньоособистісного та ситуаційного компонентів; встановлено, що самопрезентація є відносно цілісним, ієрархічно організованим психічним феноменом, провідну роль у ґенезі і способах вияву останньої у ситуаціях інтеракційної взаємодії відіграє потреба в утвердженні персонального самобуття шляхом створення позитивного образу Я та відповідного йому іміджу; показано, що самопрезентація як соціально-психологічний феномен відіграє роль засобу і умови вияву у соціумі відповідного вектору самовизначення, зокрема, автентичного, амбівалентного та конвенційного; визначені якісні характеристики і особливості самопрезентації у юнацькому віці залежно від статевої приналежності.

Практичне значення дослідження полягає у тому, що розроблений у даному дослідженні комплекс прийомів виявлення особливостей самопрезентації може бути використаний практичними психологами як психодіагностичний інструмент, який може слугувати основою у індивідуальному консультуванні з питань побудови особистістю найбільш адекватних стратегій самопрезентації, а також організації процедури її оптимізації, яка поєднує у собі інформаційні та навчальні компоненти; розроблений на основі результатів даного дослідження курс „Самопрезентація як засіб персоналізації особистості”, містить матеріали з проблеми самопрезентації та її змістових аспектів, конкретні рекомендації, методичні прийоми та критерії оцінки рівня сформованості здатності особистості до самопрезентації як засобу створення нею власного позитивного Я-образу, які можна використовувати у навчальному процесі з метою стимуляції самопізнання й саморозвитку.

Отримані результати можуть бути використані широким колом спеціалістів в галузі освіти, професійної орієнтації, менеджменту тощо.

Апробація та впровадження результатів дослідження. Головні положення та результати наукового дослідження доповідалися і були схвалені на Міжнародній науковій конференції „Теоретико-методологічні проблеми генетичної психології” (Київ, 2001), Міжрегіональному науковому семінарі „Конструктивна психологія і професіоналізація особистості” (Тернопіль, 2002), Міжнародній науково-практичній конференції „Спадкоємність та інновації в українській психологічній науці” (Переяслав-Хмельницький, 2002), Шостій Міжнародній конференції молодих науковців „Проблема особистості в науці: результати та перспективи досліджень” (Київ, 2003), Науково-практичній конференції „Психологія особистості безробітного” (Київ, 2004), Всеукраїнській науково-практичній конференції „Соціально-психологічні проблеми тендерної стратифікації суспільства” (Луганськ, 2004), Першому Всеукраїнському конгресі психологів (Київ, 2005), а також на засіданнях лабораторії когнітивної психології Інституту психології ім. Г.С.Костюка АПН України.

Теоретичні положення та практичні результати впроваджено у програму спецкурсу з соціальної психології Мукачівського технічного інституту (довідка № 319 від 27.12.2006 р.), Миколаївського „Відкритого міжрегіонального інституту розвитку людини „Україна” (довідка № 578 від 29.12.2006 р.), Східноукраїнського національного університету ім. Володимира Даля (довідка № 108-115/д 22 від 22ю12. 2006 р.), Рівненського державного гуманітарного університету (довідка № 129 від 28.11.2006 р.).

Публікації. Зміст та результати дисертаційного дослідження відбито у 
16 публікаціях. Із них 9 – у фахових виданнях, включених до списку, затвердженого ВАК України.

Структура й обсяг дисертації. Дисертація складається із вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел, що налічує 227 найменувань та додатку. Основний зміст дисертації викладено на 192 сторінках. Дисертація містить 19 таблиць та 9 рисунків.

ВИСНОВКИ

Перший розділ має оглядовий характер і присвячений висвітленню, аналізу і систематизації наявних у літературі тлумачень феномена самопрезентації. У підсумку констатується, що концепт самопрезентації розглядається у різних теоретичних і проблемних контекстах, зокрема, у контексті символічного і процесуального інтеракціонізму, теорії унікальності атракції тощо, синтез яких в рамках певного несуперечливого теоретичного положення не уявляється можливим.

Констатовано, що наявні у літературі підходи у своїй переважній більшості фактично обмежують феноменологію самопрезентації аналізом окремо узятої складової (мотиви, тактики і стратегії представлення особистістю свого поверхового Я), відтак і можливість розуміння самопрезентації як цілісної психологічної реальності, що виконує не лише функцію зв’язку особистості із соціальним оточенням, а й функцію оволодіння нею власною поведінкою і власним внутрішнім світом (бути для себе), які не дозволяють здійснювати їх пряму операціоналізацією, відтак і довести пояснювальну можливість останніх.

Зазначається, що, на відміну від зарубіжної, вітчизняна психологія перебуває на початку психологічного осмислення запозиченого із іншого соціокультурного контексту концепту самопрезентації, а отже і містить широкий діапазон відкритих питань – починаючи від дефініції самого поняття, розроблення адекватних йому діагностичних прийомів, накопичення емпіричного масиву даних, встановлення пріоритетних напрямів і задач дослідження, уведення отриманих результатів в поле сучасного досвіду розвитку психології тощо.

Відсутність інструментальних засобів діагностики самопрезентації штовхає дослідників до феноменологічного опису самопрезентації, а відтак до відмови від розкриття психологічного механізму детермінації поведінки людини.

У розділі обґрунтовується теза про те, що загальним методологічним і теоретичним підґрунтям, що дозволяє інтегрувати множинність наявних поглядів на базі спільної загальнотеоретичної моделі, може слугувати принцип особистісно-ситуаційного підходу як евристичного з огляду з’ясування психологічного змісту і особливостей розгортання процесу самопрезентації у просторі її інтеракційної взаємодії, так і його застосовного потенціалу і умови керування психічним розвитком особистості загалом, на етапі її навчально-професійної підготовки зокрема.

Осмислення досвіду дослідження проблеми самопрезентації у зарубіжній і вітчизняній психології дозволило сформулювати авторське визначення конструкту самопрезентації, процедура операціоналізації на матеріалі емпіричного дослідження репрезентативної вибірки випробуваних висвітлюється у другому розділі.

Поданий у емпіричній частині дослідження матеріал, присвячений дослідженню змісту, структури і функції самопрезентації як засобу створення позитивного образу Я особистості підтвердив, з одного боку,  припущення про структурно-динамічну організацію процесу самопрезентації, а з іншого – факт детермінації досліджуваного феномену як переліком певних особистісних диспозицій, так і її статевою належністю.

Встановлено, зокрема, що отримані за допомогою розробленої авторської версії опитувальника самопрезентації результати дозволили виявити відносно константний їх розподіл на групи, відтворюваність яких на репрезентативних вибірках, надає останнім статус типологічних. Відповідно до психологічного змісту отриманих типів, останні були проінтерпретовані як такі,  що співвідносяться, зокрема, із особистісним, пластичним і експонованим типом, із якими, у свою чергу, узгоджуються пізнавальна, адаптивна і самозахисна стратегії презентації особистості у повсякденній і значущій ситуації безпосередньої вербальної і невербальної комунікації.

У розділі на засадах особистісно-ситуаційного підходу розкриваються умови та засоби самопрезентації в широкому контексті інтеракційних взаємин особистості.  Визначено, що ситуаційний чинник самопрезентації та релевантна типу останньої стратегія залежить від змісту репрезентації у свідомості особистості значущості ситуації (повсякденного спілкування і ситуації випробування), зокрема, для носії експонованого типу актуалізація ситуаційного чинника має переважно генералізований характер, в той час, як для представників особистісного типу самопрезентаційна поведінка становить звичний, усталений спосіб і сприймається ними як природній засіб створення і утримання з боку Іншого позитивного Я-образу.

Ситуаційна компонента є визначальною для представників пластичного типу незалежно від її змісту і модальності оцінки особистістю.

Здійснений аналіз психологічних відмінностей між вибірками досліджуваних чоловічої і жіночої статі за способом самопрезентації в ситуаціях інтеракційної взаємодії дозволив виокремити перелік особистісних детермінант, що зумовлюють специфіку функціонування процесу самопрезентації у чоловіків і жінок.

Встановлено залежність між типом самопрезентації і характером проектування особистістю вектору саморозвитку Я як суб’єкта самоактуалізації ( на саморозвиток, поточну чи пред’явлену ідентичність).

Емпіричним шляхом доведено, що найуразливішим, з огляду самопрезентації особистістю субстанціонального (дійсного, реального) Я, виявився експонований тип та його домінантна самозахисна стратегія на презентацію Іншому свого фіктивного (удаваного, віртуального) Я, або іміджу, постійний характер якої деформує самоактивність особистості, перетворюючи останню у пасивний орган зовнішніх маніпулятивних впливів.

У підсумку у розділі пропонується емпірична модель процесу самопрезентації особистості, а також наводиться аргументація щодо необхідності розроблення спеціальних психотехнічних засобів оптимізації цього процесу, передовсім для осіб із усталеною орієнтацією на маніпулятивну складову комунікативної поведінки.

У розділі на значному емпіричному матеріалі дослідження доводиться, що досвід такого дослідження феномену самопрезентації як базової характеристики і механізму презентації Я залишається й дотепер вкрай мізерним попри те, що ця проблема давно й систематично вивчається, головним чином у зарубіжній соціальній психології. Складність дослідження зазначеної проблеми полягає у тому, що до останнього часу вона розробляється головним чином в руслі уявлень соціології і політології, які підмінюють дійсний зміст цієї психологічної реальності рамками дослідження часткової складової процесу самопрезентації функцією штучно утворюваного для Іншого поверхового (функціонального) Я, що і зафіксовано у вказаних вище напрямках у понятті імідж. Таке настановлення й відповідна останній практика позбавляє, як підтвердили результати даного, формувального етапу дослідження, феномен самопрезентації його  дійсного психологічного змісту, через це і утворює хибну перспективу дослідження самопрезентації як складного і багаторівневого утворення і вагомого складника Я-концепції особистості.

Розроблена  у даному дослідженні програма оптимізації здатності особистості до самопрезентації Я-позитивного підтвердила можливість і перспективність керування цим процесом шляхом застосування спеціальних психотехнік, спрямованих на активізацію у особистості особливої рефлексивної діяльності, спрямованої на усвідомлення і трансформацію минулого досвіду діяльності на рівень актуально прийнятого нею настановлення на самореалізацію і само актуалізацію Я як унікальної і самоцінної інстанції буття.

Узагальнення результатів дослідження дозволило зробити низку висновків, що підтвердили сформульовані гіпотези:

1. Підтверджено ефективність особистісно-ситуаційного підходу як продуктивної основи дослідження феноменології самопрезентації.

2. Теоретичний аналіз наявних у зарубіжній і вітчизняній психології підходів до проблеми самопрезентації дозволив обґрунтувати модель самопрезентації, що містить у собі визначення, функції, критерії, опис різних типів її вияву.

3. Показано, що провідним механізмом створення особистістю позитивного образу Я постає сформований на етапі онтогенезу усталений досвід самопрезентації.

4. Шляхом емпіричного дослідження встановлено три типи (особистісний, пластичний, експонований) створення особистістю образу Я, а також релевантні ним три стратегії (пізнавальна, адаптивна, самозахисна) обрання нею варіантів виявлення самототожності (реальної, поточної, пред’явленої) в процесі реалізації комунікативних актів.

5. Встановлено, що самопрезентація особистості є психічним утворенням, яка включає до себе внутріособистісну складову, що описується в термінах її атрибутивних характеристик (саморефлексія, самототожність, інтернальність) і ситуаційну компоненту, що актуалізується у значущих ситуаціях безпосередньої чи опосередкованої взаємодії. При цьому для носіїв особистісного і експонованого типу ситуаційний чинник залишається неактуалізованим, що дозволяє представнику першого типу зберігати притаманну йому інтенцію до самоствердження, а другому – не виходити за межі соціально унормованих приписів регуляції власної активності. На противагу зазначеним, пластичний тип перебуває у прямій залежності від ситуації, особистісний сенс якої провокує схильність останнього до поведінки, характерної для вищевказаних типів.

6. Показано, що головними функціями самопрезентації постають екзистенційна і рефлексивна, які забезпечують особистості відповідальне і усвідомлене ставлення як до соціальної дійсності, так і до самої себе.

7. Одержані результати дають підстави стверджувати, що самопрезентація не обмежується актами пред’явлення свого поверхового, зовнішнього Я, але включає до свого змісту внутрішні аспекти Я як її іманентної складової.

8. Доведено, що оволодіння досліджуваними техніками самопізнання, самоатрибуції себе та іншого, самоконтролю і саморегуляції сприяє актуалізації механізму саморефлексії і на цій основі вияву в актах взаємодії сутнісних характеристик Я як суб’єкта самопрезентації.

9. Констатовані певні відмінності за сферою прояву самопрезентації. 

Схильність жінок до емоційної забарвленості процесу взаємодії, імпульсивності, відкритості і спонтанності, разом з тим і до домінування у процесі спілкування, до дотримання соціальних нормативів, пов’язується із наявністю у них соціально бажаних рис, зниженим самоконтролем і підвищеним рівнем екстернальності. Зазначений комплекс корелює із належністю їх переважно до експонованого типу самопрезентації, відповідно і до застосування адаптивної та самозахисної стратегій.

Емоційна стриманість, підвищений самоконтроль і відсутність внутрішньої конфліктності, внутрішній локус контролю, почуття незалежності, самовпевненість і самоцінність у чоловіків мають корелятивні зв’язки із їх приналежністю до особистісного типу самопрезентації і застосування пізнавальної стратегії.

Разом з цим, однакові психодіагностичні методи мають для чоловіків і жінок різний психологічний зміст – звідси і різні лінії їхньої самопрезентаційної поведінки.

Очевидно, що отримані у даному дослідженні результати і зроблені на їх підставі висновки не вичерпують усієї складності досліджуваної проблеми. Подальше поглиблене вивчення типології форм самопрезентації з позиції особистісно-ситуаційного підходу може виявитися продуктивним як на рівні дослідження окремої особистості, так і різних за віком і статтю угрупувань осіб, об’єднаних за навчальною чи професійною ознакою.
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