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Вчений секретар

спеціалізованої вченої ради                                                                     І.М. Паска

ЗАГАЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА РОБОТИ

Актуальність теми дослідження. Нині сільськогосподарські підприємства функціонують у складних економічних умовах, які характеризуються обмеженою купівельною спроможністю населення, зростанням конкуренції з боку зарубіжних постачальників, недостатньою державною підтримкою, посиленням диспаритету цін на промислову та сільськогосподарську продукцію, високими темпами подорожчання ресурсів. За таких умов сільськогосподарські товаровиробники повинні здійснювати стратегію «самооздоровлення», а саме: проводити заходи, які б сприяли підвищенню конкурентоспроможності за рахунок раціонального використання ресурсного потенціалу, гнучкого пристосування результатів виробничої діяльності до мінливих ринкових умов, ефективної організації виробництва та збуту продукції. Забезпечення ефективного збуту продукції для товаровиробників є важливим, оскільки від результатів цієї діяльності залежить організація виробництва, його матеріально-технічне забезпечення; обсяг збуту визначає величину доходів, масу прибутку, рівень рентабельності, розмір та величину інвестицій на оновлення і розширення виробництва.

Водночас, адаптація сільськогосподарських товаровиробників до ринкових відносин відбувається вкрай повільно внаслідок відсутності прозорих та доступних каналів реалізації виробленої продукції, монополізації ринку посередницькими структурами, слабким рівнем фінансово-кредитного забезпечення, недосконалістю інфокомунікаційних технологій і мережі дорадчих служб. Поглиблює перелік зазначених проблем низький інноваційний потенціал галузі сільського господарства, зумовлений, зокрема, розривом ланцюгів імплементації досягнень аграрної науки у практику діяльності товаровиробників. 

Своєчасність та нагальність розв’язання зазначених проблем спонукає до наукового пошуку та обґрунтування практичних рекомендацій щодо формування дієвого інфраструктурного середовища, яке має забезпечити ефективність виробничої і збутової діяльності сільськогосподарських товаровиробників, що і зумовило вибір теми дисертаційного дослідження.

Теоретичні положення щодо визначення елементів інфраструктури аграрного ринку розкрито в наукових працях М. Коваленка, О. Іншакова, О. Рускова, І.Сороки та ін. Ринковий аспект функціонування інфраструктури розкривається в положеннях наукових праць П. Самуельсона, В. Нордсауса, П. Бєлєнького, А. Грищенка, В. Соболєва, В. Подгорного та ін. Особливості збутової діяльності сільськогосподарських товаровиробників розкрито у наукових працях О.Шпичака, І. Свиноуса, В. Збарського, В. Колесник, О. Попової, Д. Крисанова, О. Шпикуляка, М. Маліка, О. Гудзінського. Окремі дослідження проводилися і у сфері інфраструктурного забезпечення суб’єктів аграрного ринку, зокрема, за авторства таких науковців, як Ю.Лупенко, П. Гайдуцький, П. Саблук, М. Солодкий, В. Гниляк, М. Лобанов, Є. Кирилюк, Р. Корінець, Л. Швецова та ін. Зазначені наукові праці стали основою для побудови теоретичної бази дослідження, водночас питання розробки адекватної потребам сільськогосподарських товаровиробників структури та механізмів розвитку елементів інфраструктури аграрного ринку залишилися мало розкритими, вони не відображають динамічних змін в аграрному секторі економіки. Отже, теоретична та практична значимість зазначених проблем, їх недостатній аналіз у вітчизняній економічній літературі доводять актуальність обраної теми дисертаційного дослідження.

Зв'язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертаційна робота є результатом наукових досліджень, виконаних автором згідно з планом науково-дослідних робіт Одеського державного аграрного університету за темою “Проблеми розвитку системи управління в АПК України” (номер державної реєстрації 0110U006780).

Мета і завдання дослідження. Метою дисертаційного дослідження є теоретичне й методичне обґрунтування системи організації збутової діяльності сільськогосподарських товаровиробників та розробка практичних рекомендацій щодо її удосконалення із урахуванням галузевих та регіональних особливостей розвитку інфраструктури. Для досягнення поставленої мети передбачалося вирішення таких завдань:

· систематизувати теоретичні положення сутності збутової діяльності, інфраструктури аграрного ринку та її складових;

· обґрунтувати об’єктивну необхідність розвитку інфраструктурного забезпечення збутової діяльності сільськогосподарських підприємств на ринку аграрної продукції;

· узагальнити зарубіжний досвід інфраструктурного забезпечення збутової діяльності сільськогосподарських підприємств та обґрунтувати напрями його використання у вітчизняній практиці;

· проаналізувати сучасний стан та тенденції виробництва продукції сільськогосподарськими товаровиробниками з метою визначення напрямів його розвитку; 

· вивчити організацію товароруху сільськогосподарської продукції на аграрному ринку та особливості функціонування об’єктів інфраструктури аграрного ринку з метою розробки заходів щодо удосконалення їх функціонування;

· визначити вплив об’єктів збутової інфраструктури на ефективність виробничої та збутової діяльності сільськогосподарських підприємств;

· розробити комплекс організаційно-економічних заходів щодо удосконалення збутової діяльності сільськогосподарських товаровиробників із урахуванням особливостей функціонування інфраструктури регіону; 

· обґрунтувати розвиток оптових ринків сільськогосподарської продукції та доступу до них сільськогосподарських товаровиробників;

· розробити напрями поліпшення інформаційно-консультативного забезпечення збутової діяльності сільськогосподарських підприємств регіону.

Об'єктом дослідження є організаційно-економічні відносини сільськогоспо​дарських підприємств із суб’єктами збутової інфраструктури, фактори, процеси та явища, які формують і визначають їх розвиток.

Предметом дослідження є теоретичні, методичні і прикладні аспекти інфраструктурного забезпечення збутової діяльності сільськогосподарських підприємств.

Методи дослідження. Теоретичним підґрунтям дисертаційної роботи були положення економічної теорії, наукові праці провідних вітчизняних та зарубіжних учених з проблематики функціонування та розвитку інфраструктурного забезпечення розвитку збутової діяльності сільськогосподарських підприємств. Методологічною основою дослідження є сукупність загальнонаукових (діалектичний, наукової абстракції, індукції та дедукції, аналізу та синтезу) та спеціальних економічних методів: порівняльного аналізу (для порівняння кількісних показників інфраструктурного забезпечення на регіональному рівні); статистико-економічний (збір, обробка статистичних даних, дослідження динаміки економічних параметрів діяльності сільськогосподарських товаровиробників, табличного та графічного подання отриманих результатів); кореляційно-регресійного моделювання (при встановленні взаємозв’язку між кількістю реалізованого молока та його виробничою собівартістю, ціною його реалізації, валового надою молока та площею сільськогосподарських угідь); економіко-математичного моделювання (при обґрунтуванні доцільності створення та оптимізації розвитку власної роздрібної мережі сільськогосподарських підприємств); монографічний (дослідження досвіду та практики ефективного використання базових елементів інфраструктури аграрного ринку окремими сільськогосподарськими підприємствами).

Інформаційною базою дослідження є праці вітчизняних та зарубіжних учених з про​блеми інфраструктурного забезпечення розвитку збутової діяльності сільськогосподарських підприємств, законодавчі та нормативні акти України, дані фінансової і статистичної звітно​сті сільськогосподарських підприємств Одеської області, офіційні дані Державного комітету статистики України та Головного управління статистики в Одеській області, Головного управління агропромислового розвитку Одеської обласної державної адміністрації, інформа​ція мережі Інтернет та власні спостереження автора. 

Наукова новизна одержаних результатів. До основних результатів дослідження, які розкривають сутність та зміст дисертаційної роботи і характеризують її наукову новизну, належать:

вперше:

· розроблено систему інформаційно-консультативного забезпечення збутової діяльності на основі комплексного підходу, що передбачає охоплення усіх суб’єктів аграрного ринку, що сприятиме оволодінню (забезпеченню) достовірною та різнобічною інформацією товаровиробників для прийняття раціональних оперативних і стратегічних управлінських рішень;

удосконалено:

· економічні взаємовідносини сільськогосподарських товаровиробників із кінцевими споживачами через розширення збутових можливостей на основі запровадження альтернативних до існуючих форм збуту: «збери сам», реалізація з поля, фермерські ринки, що сприятиме скороченню кількості проміжних ланок товароруху, прямих відносин «виробник – споживач» та зниженню ціни для кінцевого споживача;

· напрями диверсифікації існуючих каналів збуту сільськогосподарської продукції із урахуванням регіональних особливостей через створення мережі міжрайонних оптових ринків сільськогосподарської продукції, що сприятиме формуванню оптових (або крупнотоварних) партій товару, обґрунтованого рівня цін, створенню цивілізованих умов реалізації;

дістали подальшого розвитку:

· теоретичні аспекти розвитку збутової інфраструктури аграрного ринку як допоміжної, багатогалузевої та відокремленої від виробничої діяльності товаровиробників, та аргументація її функцій відповідно до об’єктивних особливостей сільського господарства, які передбачають збереження біологічних властивостей сільськогоспо​дарської продукції в процесі її проходження окремих ланок маркетингових ланцюгів та розбудову інформаційних мереж для сільськогосподарських товаровиробників;

· засади створення сільськогосподарськими товаровиробниками виробничо-збутового комплексу на принципах кооперації, який, на відміну від існуючих підходів, передбачає виробництво сільськогосподарської продукції, її переробку та реалізацію, що сприятиме послабленню монопольного впливу переробних підприємств при збуті продукції.

Практичне значення одержаних результатів полягає в тому, що отримані висновки і розроблені рекомендації можуть бути використані у процесі розв’язання актуальних проблем інфраструктурного забезпечення розвитку збутової діяльності сільськогосподарських підприємств.

Теоретичні аспекти функціонування елементів інфраструктури аграрного ринку, що виступають головним чинником розвитку збутової діяльності сільськогосподарських підприємств, використовуються в навчальному процесі Одеського державного аграрного університету при викладанні дисциплін “Управлінський консалтинг”, “Біржовий ринок”, “Фінансовий ринок”, “Інформаційно-консультаційна діяльність”, “Менеджмент сільськогосподарських кооперативів”, “Маркетинг сільськогосподарських кооперативів” (акт № 01-22/33-886 від 21.06.2011 р.) 

Рекомендації автора щодо розвитку організаційно-економічного механізму аграрного ринку використовуються в практичній діяльності Головним управлінням агропромислового розвитку Одеської обласної державної адміністрації (довідка № 8-1463 від 18 червня 2011 р.), Управлінням агропромислового розвитку Комінтернівської районної державної адміністрації Одеської області (довідка № 232 від 21.06.2011 р.), Одеською обласною сільськогосподарською дорадчою службою (довідка №24 від 11.06.2011 р.).

Особистий внесок здобувача. Дисертаційна робота є самостійно виконаною науковою працею, яка відображає особисте дослідження автора щодо існуючих проблем розвитку інфраструктурного забезпечення розвитку збутової діяльності сільськогоспо​дарських підприємств , а також перспектив їх вирішення. Розроблені в роботі висновки та пропозиції є надбанням автора та відображені в його наукових працях. 

Апробація результатів дисертації. Основні методологічні положення та результати дослідження доповідалися та отримали позитивну оцінку на конференціях, зокрема: на Міжнародній науково-практичній конференції, присвяченій 55-річчю економічного факультету та 10-річчю факультету аграрного менеджменту НАУ “Євроінтеграція та конкурентоспроможність продукції агропромислового комплексу України” (м. Київ, Національний аграрний університет, 2006 р.); Науково-практичній конференції “Конкурентоспроможність продукції АПК України та вимоги СОТ” (м. Київ, Національний аграрний університет, 2007 р.); ІІІ Міжнародній науково-практичній конференції “Розвиток агропродовольчого сектору економіки і проблеми підготовки кадрів” (м. Одеса, Одеський державний аграрний університет, 2007 р.); Науково-методичній конференції, присвяченій 65-річчю кафедри економіки агропромислових формувань “Аграрна економічна освіта в розбудові конкуренто​спроможного сільського господарства України” (м. Київ, Київський національний економічний університет, 2009 р.); ІІІ Міжнародній науково-практичній конференції “Проблеми та перспективи соціально-економічного розвитку України в ХХІ столітті” (м. Кам’янець-Подільський, Кам’янець-Подільський національний університет ім. І. Огієнка, 2010 р.); IVМіжнародній науково-практичній конференції “Інвестиційно-інноваційна діяльність – стратегія розвитку та підвищення ефективності підприємств агропромислового комплексу” (м. Одеса, Одеський державний аграрний університет, 2010 р.); Міжнародній науково-практичній Інтернет-конференції “Економіка і управління в умовах глобалізації” (м. Донецьк, Донецький національний університет економіки і торгівлі ім. М. Туган-Барановського, Інститут економіки і управління, 2010 р.); ІІ Всеукраїнській заочній науковій конференції “Актуальні питання сучасної економіки” (м. Умань, Уманський національний університет садівництва, 2011 р.).

Публікації. За результатами дисертаційного дослідження автором опубліковано 12 наукових праць, з яких 9 – у фахових виданнях. Загальний обсяг публікацій становить 3,9 друкованих аркушів, з яких одноосібних – 3,6. 

Структура та обсяг дисертації. Дисертація складається зі вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел та додатків. Робота викладена на 237 сторінках комп’ютерного тексту, з них: 199 – основний текст, 22– список використаних джерел, що нараховує 208 позицій. Дисертація містить 36 таблиць, 44 рисунків та 15 додатків.

ОСНОВНИЙ ЗМІСТ ДИСЕРТАЦІЇ

У вступі обґрунтовано актуальність теми роботи, сформульовано мету, основні завдання, предмет та об’єкт дослідження, визначено методи дослідження, охарактеризовано наукову новизну та практичне значення одержаних результатів, зазначено особистий внесок здобувача, наведено дані про апробацію результатів дослідження та їх впровадження.

У першому розділі «Теоретичні засади розвитку збутової діяльності аграрних підприємств та її інфраструктурного забезпечення» розкрито економічну сутність збутової діяльності сільськогосподарських підприємств на ринку аграрної продукції, об’єктивну необхідність розвитку збутової інфраструктури та її складові, обґрунтовано показники для аналізу ефективності збутової діяльності підприємства, досліджено світовий досвід та вітчизняну практику інфраструктурного забезпечення реалізації аграрної продукції. 

Збут є кінцевою стадією діяльності підприємства і визначає загальний рівень її ефективності. Дослідження організаційно-економічних засад здійснення реалізації продукції дозволило уточнити, що збутова діяльність являє собою комплекс взаємопов’язаних заходів з просування продукції від товаровиробника до споживача (організації передачі права власності на продукцію та її фізичне переміщення), спрямованих на одержання підприємницького прибутку на основі задоволення платоспроможного попиту. Функціонування системи збуту сільськогосподарської продукції визначається загальними принципами підприємницької діяльності: конкуренції, тенденції до концентрації виробництва і капіталу, орієнтації на максимізацію прибутку, а також специфічними особливостями, які притаманні ринку аграрної продукції: наявність численних постачальників і споживачів, залежність пропозиції від природно-кліматичних умов, наявність гарантованого попиту, швидкопсувний характер продукції та ін.

Важливою частиною збутової діяльності сільськогосподарських підприємств є об​ґрунтування найбільш ефективних каналів і способів реалізації продукції. Для комплекс​ної оцінки ефективності каналів збуту продукції сільськогосподарські товаровиробники повинні враховувати: можливість подальшого контролю за рухом товарів і цінами; рівень цін; своєчасність розрахунків; рівень конкуренції; рівень витрат на збут; форму розрахун​ків; додаткові сервісні послуги, які надаються каналом; асортимент продукції.

Доведено, що активізації ділової активності сільськогосподарських підприємств на ринку аграрної продукції сприяє розвиток об’єктів ринкової інфраструктури, зокрема: торгово-посередницьких, фінансово-кредитних, інформаційно-комерційних структур та ін. Об'єкти ринкової інфраструктури забезпечують фізичне переміщення товарів з урахуванням споживчих переваг на ринку. Оскільки на будь-якому ринку виникає невідповідність між виробництвом і споживанням, то за рахунок реалізації функцій збутової інфраструктури можуть згладжуватися протиріччя просторового, часового, масштабного, спеціалізованого, комунікативного характеру. Розвиток збутової інфраструктури дозволяє сільськогосподарським товаровиробникам забезпечити конкурентоспроможність, персоналізацію взаємодії з клієнтами, глобалізацію сфер діяльності, скорочення каналів поширення продукції і в цілому економію витрат.

Розвиток інфраструктурного забезпечення збутової діяльності сільськогосподарських підприємств є можливим за умови врахування специфіки її структури та взаємодії інфраструктурних формувань між собою та сільськогосподарськими товаровиробниками.

Життєздатність та результативність сільськогосподарського виробництва в ринковому середовищі значною мірою зумовлюється рівнем розвитку інфраструктури аграрного ринку та адекватністю її функцій потребам виробників та споживачів. Незалежно від комплексу ринкових чинників, збутова інфраструктура має розвиватися в напрямі підвищення можливостей сільськогосподарських товаровиробників до комерціалізації своєї діяльності за збереження пріоритету задоволення потреб різних категорій споживачів у кількості та якості виробленої ними продукції.
Узагальнивши еволюцію розвитку об’єктів збутової інфраструктури, можна виділити наступні основні етапи. У дореформений період збутова інфраструктура являла собою чітку ієрархічну систему постачальницько-збутових організацій, яка у своїй діяльності спиралася на прийняті зверху плани. 

Протягом 90-х років збутова інфраструктура, як і вся сфера товарного обігу, перебувала в умовах перманентної фінансово-економічної кризи. Незважаючи на значне скорочення обсягів виробництва сільськогосподарської продукції та відповідне зменшення потреб товаровиробників досліджуваної галузі у перевезеннях, складському забезпеченні, тарних матеріалах і т.д., рівень розвитку збутової інфраструктури як в цілому по країні, так і в окремих регіонах не відповідав вимогам нормального обігу продукції.

У результаті комерціалізації і приватизації торговельної мережі з'явилися численні самостійні дрібні і середні роздрібні форми торгівлі, посередницькі структури та інші типи підприємств. Ці дрібні приватні фірми (посередницькі, торгові, транспортні і т.д.) були розрізненими, не мали достатньо фінансових коштів і відповідної матеріально-технічної бази, щоб забезпечити адекватне обслуговування збутової діяльності підприємств. Більшість із них опинилася під впливом численних суб’єктів, які здійснювали заготівельну та торговельну діяльність, а також мала труднощі щодо проведення гнучкої цінової політики. Зарубіжний і вітчизняний досвід свідчить, що вихід із ситуації, що склалася, полягає в укрупненні та об’єднанні дрібних і середніх підприємств шляхом інтеграції горизонтального та вертикального типу.

Методичний інструментарій аналізу впливу збутової інфраструктури на формування кінцевих результатів сільськогосподарських товаровиробників базується на дослідженні як її окремих складових, так і на використанні комплексного підходу до дослідження інфраструктурної системи у всій її багатогранності, аналізі взаємозв’язку і взаємодії усіх її елементів із сільськогосподарськими товаровиробниками. При цьому основними критеріями ефективності функціонування об’єктів збутової інфраструктури із сільськогосподарськими товаровиробниками є: відповідність збутової інфраструктури специфічним характеристикам аграрної продукції; рівень задоволення потреб товаровиробників в об’єктах, елементах і функціях збутової інфраструктури; збалансований розвиток окремих її підсистем і елементів. Важливим чинником, який впливає на ефективність збутової інфраструктури, є ефективність систем збуту окремих господарюючих суб’єктів регіонального ринку.

У другому розділі «Сучасний стан та тенденції розвитку збутової діяльності сільськогосподарських підприємств Одеської області» проаналізовано сучасний стан та тенденції виробництва продукції сільськогосподарськими підприємствами, дана характеристика основних каналів реалізації продукції, досліджено особливості організації товароруху сільськогосподарської продукції на аграрному ринку та роль збутової інфраструктури у забезпеченні ефективності виробничо-збутової діяльності сільськогосподарських товаровиробників.

Сільське господарство є однією з найважливіших галузей економіки Одеської області, де створюється п’ята частина валової доданої вартості регіону, зайнято близько чверті працюючого населення, зосереджено більше половини виробничих фондів, виробляється 42% валового суспільного продукту. Водночас, за роки незалежності виробництво валової продукції сільськогосподарськими  підприємствами області знизилося на 40,5 %, у тому числі галузі рослинництва – на 28,6 %, тваринництва – на 89,4 %.

Із втратою державної системи контрактації сільськогосподарської продукції інфра​структура збуту продукції виявилася неспроможною забезпечити ефективне функціону​вання сільськогосподарських підприємств. На ринку аграрної продукції з’явилися численні посередницькі структури, які не мали відповідної матеріально-технічної бази і здійснювали закупівлю продукції за непрозорими схемами, що призвело до значної тінізації ринку. Встановлено, що у провідних країнах у структурі роздрібної ціни частка ціни товаровироб​ника становить лише 40–55%, тоді як у структурі роздрібної ціни вітчизняної продукції вона дорівнює 55–70%.

Дослідженням встановлено, що для розвитку збутової діяльності сільськогоспо​дарських підприємств характерним є збільшення кількості посередників у маркетингових каналах, а отже – зростання частки непрямих каналів. Сучасні маркетингові системи аграрного ринку передбачають функціонування різних за протяжністю каналів реалізації – від гранично коротких (прямих) до достатньо довгих (непрямих), структура яких дає змогу реалізовувати складні й розгалужені схеми розподілу сільськогосподарської продукції.

На вибір каналу збуту впливає вид сільськогосподарської продукції. Так, рослинницьку продукцію сільськогосподарські підприємства  області реалізують головним чином торгово-посередницьким структурам і тут спостерігається  тенденція до зростання. Водночас найбільша частка у структурі реалізації тваринницької продукції належать переробним підпри​ємствам.

За аналізом цін реалізації зернових культур сільськогосподарськими підприємствами області за маркетинговими каналами встановлено, що найвища ціна на зерно у 2010 р. була запропонована переробними підприємствами – на рівні 1185,2 грн за 1 т (табл. 1).

При реалізації зерна сільськогосподарськими підприємствами встановлено такі взаємо​відносини між сільськогосподарськими товаровиробниками і суб’єктами торгово-посеред​ницької діяльності: купівля посівів, закупівля врожаю «на корню»; передоплата за майбутній врожай у період проведення комплексу весняно-польових робіт; закупівля вже зібраного врожаю.

Таблиця 1

Середні ціни реалізації зернових культур за каналами збуту, грн за 1 т (без ПДВ)

	Канал збуту
	2008 р.
	2009 р.
	2010 р.

	
	зернові, всього
	у т.ч.

пшениця
	зернові, всього
	у т.ч.

пшениця
	зернові, всього
	у т.ч.

пшениця

	Переробним підприємствам
	870,4
	831,9
	871,8
	912,1
	1185,2
	1195,6

	Населенню в рахунок оплати праці та на громадське харчування
	533,7
	502
	523,9
	482,6
	596,4
	537,3

	Видано пайовикам у рахунок орендної плати за землю та майнових паїв
	519,6
	520,7
	593,4
	605,6
	724,7
	740,5

	На ринку, через власні магазини, ларки
	774,8
	671,9
	751,5
	728,9
	992,5
	1006,5

	За іншими каналами
	821,4
	754,4
	825,4
	827,8
	1083,6
	1109,4

	За всіма каналами – в середньому
	769,3
	700,8
	783,3
	781,5
	1021,3
	1036

	Зміна середньої ціни до попереднього року, %
	95,3
	110,2
	101,8
	111,5
	130,4
	132,6


Джерело: складено і розраховано за даними Головного управління статистики в Одеській області

Встановлено, що великі сільськогосподарські підприємства, в яких площа посіву зернових становить не менше 1500 га, мають у власному користуванні спеціально обладнані склади, елеватори, що дозволяє їм зберігати частину зібраного зерна. У 2010 р. зазначеними підприємствами було вирощено 60 % із усього зерна, виробленого сільськогосподарськими підприємствами, тоді як у загальній кількості підприємств їх частка становить 31 %. Більшість товаровиробників не мають ні належного обладнання для доробки зерна, ні власних елеваторів і сховищ, які пристосовані для зберігання зерна в обсязі валового збору без втрати його якості. На власних складах в основному зберігається фуражне зерно для внутрішнього використання, насіння та зерно для розрахунку з працівниками підприємства. За таких умов існує система передачі товаровиробником зерна на тимчасове зберігання на елеватор з можливістю тривалого вибору покупця та подальшої застави вирощеного урожаю для отримання кредиту. Проте залишаються недосконалими служби первинної доробки зерна, зберігання та сертифікації товарних партій продукції, страхування. Зниження якості та фізичні втрати продукції, монопольно високі тарифи на послуги роблять зберігання зерна на елеваторі невигідним для товаровиробників (табл. 2).

Таблиця 2

Динаміка тарифів на послуги зернового складу, грн.
	Вид послуг
	Пшениця, ячмінь, кукурудза

	
	2007 р.
	2008 р.
	2009 р.
	2010 р.

	Приймання за 1 тонну
	5,04
	9,00
	9,00
	12,00

	Очищення за 1 т
	2,40
	4,60
	4,60
	6,00

	Сушіння за 1 т
	7,00
	7,80
	7,50
	11,70

	Зберігання за 1 т/день
	0,24
	0,36
	0,34
	0,54

	Відвантаження за 1 т
	16,80
	20,40
	20,40
	30,00

	Зважування залізничного вагона
	70,00
	120,00
	120,00
	170,00

	Додаткові послуги:

переоформлення складської квитанції
	100,00
	100,00
	100,00
	100,00

	Послуги виробничо-технологічної лабораторії:

повний аналіз
	100,00
	100,00
	100,00
	130,00

	частковий аналіз
	70,00
	70,00
	70,00
	100,00


Джерело: складено і розраховано за даними Головного управління статистики в Одеській області

Як показує розрахунок, при зберіганні зерна протягом шести місяців товаровиробник має сплатити 257,65 грн за 1 т пшениці 3-го класу або 21,5% від закупівельної ціни. Такий рівень розцінок надто високий для товаровиробника. Витрати по очищенню та сушінню дещо специфічні, оскільки доробка зерна є обов'язковим етапом доведення його до базисних кондицій, які в свою чергу виступають критерієм визначення ціни зерна.

Аналіз динаміки розміру розцінок за послуги зернового складу свідчить, що у 2010 р. порівняно з 2009 р. вартість сушіння збільшилася на 56 %, очищення – на 30%, приймання – на 33%, зберігання – на 58% та відвантаження зернових –  на 47 %, а ціна пшениці 3-го класу зросла лише на 15% порівняно з 2009 р. 

Вважаємо позитивним досвід погодження єдиних для господарств певного регіону розцінок на послуги елеваторів і хлібоприймальних підприємств щодо приймання, доробки та зберігання зерна, що дає змогу частково збалансувати економічні інтереси всіх учасників.

Згідно із Законом "Про державну підтримку сільського господарства України" за зберігання зерна протягом місяця елеватор має встановити ціну не вище 0,5 % від розміру мінімальної закупівельної ціни певного виду зернових. Відповідно до цього у 2010 – 2011 маркетингового року вона становила 6,26 грн. за 1 т пшениці м'якої 3-го класу за місяць зберігання. Поділяємо думку науковців, що при визначенні розміру оплати вартості послуг елеватора за зберігання зерна у державній заставі слід враховувати не ціну зерна, а в основі їх формування мають бути нормативні витрати, що сприятиме оптимізації їх розміру.

Один із шляхів регулювання розцінок елеватора – це участь товаровиробника в управлінні його діяльністю, що сприятиме повному завантаженню виробничих потужностей елеваторів та передбачить участь сільськогосподарських товаровиробників у визначенні рівня оплати за послуги.

Засобом зниження ризиків при укладанні угод щодо зерна, яке знаходиться на зберіганні, та при цьому використовуються складські документи, виступає страхування зерна. У Законі України "Про зерно та ринок зерна" передбачено, що зерновий склад має застрахувати зерно, прийняте на зберігання за простим або подвійним складським свідоцтвом, від ризиків випадкової загибелі, пошкодження або втрати за рахунок коштів поклажодавця. Проте, складські свідоцтва визнаються чинними навіть за відсутності в них відмітки про страхування. У такій ситуації угода купівлі-продажу менш приваблива. Банківські установи не прийматимуть складських свідоцтв на підтвердження застави зерна, якщо воно не застраховане. Страховий платіж встановлюється залежно від кількості та якості зерна і зазначається у договорі складського зберігання зерна. Витрати на страхування включаються до вартості послуг зернового складу. З метою спрощення процедури страхування рекомендується укладати між страховою компанією та зерновим складом генеральну угоду про страхування зерна, що приймається на зберігання.

Повне використання усіх елементів системи складських документів на зерно дає змогу: створити довірливі й прозорі відносини між товаровиробником і зерновим складом (елеватором) з приводу приймання, зберігання, повернення зерна, розрахунків за нього; підвищити ефективність роботи товаровиробників за рахунок маркетингових можливостей збільшення доходів від продажу зерна за сприятливої кон’юнктури на ринку; передавати права власності на зерно без його фізичного переміщення; зменшити витрати та ризики порівняно із зберіганням зерна на власних складах; полегшити доступ товаровиробників до кредитних ресурсів шляхом виконання складськими документами функції заставного інструменту; зменшити ризикованість кредитування товаровиробників, що приведе до здешевлення банківських кредитів; використати переваги системи складських документів при участі в біржових торгах шляхом їх купівлі-продажу.

На внутрішній ринок насіння соняшнику надходить за традиційною схемою реалізації: переробним підприємствам, населенню, включаючи продаж і видачу в рахунок оплати праці та як плата за оренду землі (паїв) і майнові паї; продаж на ринку та комерційним структурам, через біржі та аукціони, а також експорт у зарубіжні країни. В основному відбувається продаж комерційним структурам (у 2010 р. близько 80 % від загального обсягу реалізації), зменшилася частка продажу насіння соняшнику населенню (до 1%). Сільськогосподарські товаровиробники не мають змоги виходити самостійно з пропозицією на біржі та реалізовувати насіння соняшнику зарубіжним країнам безпосередньо. Це здійснюють комерційні структури (посередники), які скуповують основну частку урожаю та експортують насіння або, переробивши його за давальницькою схемою, реалізують за межі країни олію та шрот. Обмежено реалізується насіння соняшнику безпосередньо переробним підприємствам – 4,7 %. 

Продаж насіння соняшнику на олієжиркомбінати та інші переробні підприємства відбувається через посередників, які створюються з метою організації закупівлі та зберігання його в значних обсягах, що підвищує вартість сировини на 20–25 %, що прямо впливає на подорожчання готової продукції.

Основними каналами реалізації сільськогосподарськими підприємствами овочевої продукції є: переробні підприємства, роздрібні продовольчі ринки та торгово-посередницькі структури. Низькі обсяги реалізації овочів переробним підприємствам пояснюється відсутністю у сільськогосподарських підприємств оптових партій овочів та низьким рівнем їх платоспроможності.

Як свідчать результати анкетного опитування керівників сільськогосподарських підприємств, основними причинами орієнтації на торгово-посередницькі структури, а не на роздрібні продовольчі ринки, є такі: значно зменшуються реалізаційні витрати при продажу продукції на ринку, що зумовлено відсутністю витрат на транспортування та тим, що не сплачується  ринковий збір; економія часу; імовірність не продати  тут відсутня, а на ринку вона не гарантована, оскільки роздрібні продовольчі ринки не завжди можуть реалізувати запропоновану кількість виробленої продукції; торгово-посередницькі структури здійснюють розрахунок протягом 1–2 банківських днів (окрім того діє система заохочення для сільськогосподарських товаровиробників у вигляді передоплати за придбані овочі, забезпечення власним транспортом для вивезення овочів з поля); віддаленість від продовольчих ринків  міст і містечок; відсутність постійного покупця; криміногенна ситуація на ринках, де товаровиробник є безпорадним. Доказом зазначеної ситуації є розрахунок витрат втрачених можливостей (табл. 3).

Проаналізувавши функціонування елементів збутової інфраструктури, необхідно відзначити низьку активність реалізації сільськогосподарської продукції бірж. Біржі монополізують право оформлення реалізації продукції на експорт, тоді як безпосередні товаровиробники майже не беруть участі в біржових торгах. Оформлення біржового контракту з товаровиробником часто має формальний характер та є проміжною ланкою при укладанні договору реалізації зерна державі або іншим операторам зернового ринку. Через біржі в основному проходить зерно так званого вторинного ринку, тобто те, що реалізовується зернотрейдерами, в тому числі й для оформлення експортного контракту. Діяльність бірж не забезпечує виконання функції індикатора формування цін, оскільки частка сільськогосподарської продукції, яка продається через них, становить менше 1 %. Також однією з причин досить пасивного ставлення товаровиробників до використання біржового каналу реалізації продукції є складнощі при формуванні великих партій однотипної за якістю продукції, придатних для перевезення залізничним і водним транспортом.

Таблиця 3

Розрахунок компліцитних витрат при різних сценаріях
реалізації 500 кг помідорів, грн
	Вид витрат
	Реалізація безпосередньо на полі1
	Реалізація на оптовому ринку2
	Реалізація через роздрібні ринки3

	Логістичні витрати:
	

	транспортні4
	-
	189,00
	189,00

	зберігання5
	-
	-
	50,00

	оплата за місце на ринку6
	-
	41,40
	52,20

	ринковій збір (податок)7
	-
	15,10
	38,10

	оплата за користування вимірювальними приладами8
	-
	-
	24,70

	оплата лабораторно-санітарної оцінки9
	-
	57,20
	57,20

	оплата праці найманих робітників10
	-
	-
	50,00

	Допродажна підготовка:
	

	сортування та складування11
	184,50
	184,50
	184,50

	пакувальний матеріал12
	-
	-
	36,20

	механічне пошкодження13
	15,00
	22,50
	30,00

	Всього витрат
	199,50
	509,70
	711,90

	Виручка від реалізації (485 кг)
	485,00
	727,50
	970,00

	Чистий дохід
	285,50
	217,8
	258,1


1ціна реалізації 1,00 грн за 1кг.; 2ціна реалізації 1,50 грн.за 1кг.; 3ціна реалізації 2,00 грн.за 1кг.; 4відстань від поля до місця реалізації, оплата водієві, транспортні накладні витрати; 5зберігання у холодильнику на території ринку; 6згідно з тарифом за одне торгове місце; 7встановлений місцевими органами влади; 8відповідно до прейскуранту послуг за 1 добу; 9згідно з тарифом санітарно-епідеміологічної служби; 10оплата за домовленістю; 11використання ручної праці для сортування за сортністю та якісними характеристиками, використання пакувального матеріалу; 12одноразові пакети, 1 упаковка – 1000 шт.; 133% від загальної ваги – 15 кг.

Джерело: власні розрахунки автора.

Щодо функціонування товарних бірж у напрямі торгівлі сільськогосподарською продукцією, необхідно зазначити тенденцію до зростання вартості укладених біржових угод. Так, у 2010 р., порівнюючи з 2000 р., спостерігається 32-кратне підвищення вартості укладених угод на сільськогосподарську продукцію. У 2010 р. сільськогосподарська продукція була основним видом продукції, на яку укладали контракти на біржах, досягнувши максимального значення серед інших видів угод – 99,1%. Це зумовлено тим, що продана на біржах сільськогосподарська продукція, як правило, направляється на експорт, а проведення біржових торгів з метою реалізації продукції на внутрішньому ринку країни є невигідним через високі біржові збори від продажу. 

Останніми роками спостерігається значне збільшення кількості агроторгових домів, які часто виконують функції брокерських контор. Вони не посіли належного місця в ринковій інфраструктурі на обласному та районному рівнях. Більшість із них функціонують як комерційні структури і не пов’язані безпосередньо із сільськогосподарськими товаровиробниками. 

Автором доведена роль оптово-продовольчих ринків у процесі збуту сільськогосподарської продукції та продуктів її переробки, що полягає у максимізації можливості прояву інтересів товаровиробників і споживачів, створенні передумови стабілізації цін і товарних потоків, у сприянні налагодженню продажу та господарських зв’язків між виробниками, оптовими продавцями і покупцями, легалізації товарно-грошових потоків.

Дослідженням встановлено, що в Одеській області функціонує 5 оптових торгово-посередницьких баз та 7 оптових торгово-посередницьких компаній, які охоплюють майже всі регіони України. Більшість оптових компаній являє собою приватні підприємства, що працюють за спрощеною системою оподаткування, оскільки основними постачальниками продукції є приватні виробники – не платники податку на додану вартість. Крім того, для більшості оптовиків ця система вигідна, оскільки мінімізує стосунки торгово-посередницьких структур з фіскальними органами.  
Більшість торгово-посередницьких структур займаються як заготівлею, так і реалізацією продукції на умовах дистрибуції, що забезпечує певні переваги: гарантованість одержання доходу у вигляді винагороди за реалізацію продукції певної торгової марки; монопольне становище на певному сегменті ринку, що дає змогу встановлювати дещо вищі торгові націнки й не відчувати тиску конкурентів; одержання доходів від перепродажу закупленої у сільськогосподарських товаровиробників продукції.

У третьому розділі «Напрями поліпшення інфраструктурного забезпечення розвитку збутової діяльності сільськогосподарських підприємств» розглянуто та математично спрогнозовано альтернативи розширення каналів збуту продукції, виробленої сільськогосподарськими товаровиробниками, визначено необхідність розвитку оптових сільськогосподарських ринків, розроблено пропозиції щодо покращення інформаційно-консультативного забезпечення збутової діяльності сільськогосподарських підприємств.

Узагальнення практичного досвіду здійснення збутової діяльності сільськогосподарськими підприємствами області та результати опитування товаровиробників дозволяють зробити висновок, що у нинішніх економічних умовах в організації ринкової інфраструктури збуту продукції в найближчі роки радикальних змін не відбудеться. Основними учасниками ринкових відносин залишаться переробні підприємства, оптові та роздрібні ринки, структури споживчої кооперації і біржі, збутові кооперативи, індивідуальні посередники та інші приватні та державні організації.

Така різноманітність учасників ринку необхідна для сільськогосподарських підприємств, що сприятиме наданню широкого вибору більш вигідних для них каналів збуту, а для об’єктів збутової інфраструктури відкриваються можливості розвитку та удосконалення форм і видів послуг. Запропонована схема є моделлю для регіональних органів побудови управління більш ефективної організаційної інфраструктури збуту сільськогосподарської продукції.

Здобувачем встановлено, що розвиток системи реалізації сільськогосподарської продукції має бути спрямований на структурну перебудову товароруху у напрямі формування організованих каналів просування (розподілу) продукції від товаровиробників до кінцевих споживачів та освоєння нових прогресивних форм і механізмів торгівлі. Організована система товароруху має забезпечити скорочення рівнів та зниження витрат обігу, підтримання стабільних ринкових цін, збереження кількості та якості продукції, прискорення часу її просування, можливість налагодження контролю за грошовими потоками, у ланці оптового збуту сільськогосподарської продукції має підвищуватися роль сільськогосподарських товаровиробників.

Зарубіжний досвід та вітчизняна практика доводять, що для сільськогосподарських товаровиробників перехід на організовані канали товароруху, насамперед пов’язаний із формуванням вертикальних і горизонтальних маркетингових систем. Перспективним напрямом розвитку оптового збуту виробленої продукції є горизонтальні маркетингові системи, які можуть створюватися переробними підприємствами, мережами роздрібної торгівлі.

Автором обґрунтовано, що оскільки сфера глибокої переробки сільгосппродукції в області майже повністю зайнята комерційними компаніями, які прискорено нарощують виробничі потужності, то споживчі кооперативи сільських товаровиробників вимушені зосередитися на закупівлі, зберіганні і первинній переробці сільськогосподарської сировини. Вони можуть стати постачальниками напівфабрикатів для підприємств глибокої переробки. Істотна диференціація фермерських господарств за обсягами виробництва і прибутковості може привести при створенні кооперативів до часткового відступу від класичних форм кооперативних економічних відносин. Кооперативи можуть створювати невеликі сільськогосподарські підприємства, а низькотоварні фермерські господарства та ОСГ зможуть співробітничати з ними у рамках партнерства або на основі договорів.

В роботі обґрунтовано створення сільськогосподарськими підприємствами регіонального переробно-збутового комплексу з виробництва і переробки молока на рівні окремого адміністративного району. На основі використання економіко-математичного моделювання визначено, що у 2015 р., порівняно з базисним 2012 р., прогнозується збільшення чистого прибутку комплексу на 928 тис. грн, що забезпечить підвищення рівня рентабельності на 1,8 в.п.

Доведено, що у досліджуваному регіоні необхідно здійснити поступову переорієнтацію сільськогосподарських підприємств при виборі каналів реалізації у напрямі підвищення ролі оптової ланки. Встановлено, що оптові ринки, аукціони, різні оптові торгові центри належать до числа найбільш ефективних ринкових каналів реалізації продукції. Отже, у регіоні доцільно активніше створювати оптові ринки сільськогосподарської продукції та інші структури, діяльність яких має бути спрямована на впорядкування торгівлі – узагальнення, збір та поширення інформації, що сприятиме забезпеченню прозорості товарних потоків, цін, якості та кількості реалізованої продукції.
З метою підвищення ефективності збутової діяльності сільськогосподарських товаровиробників необхідно здійснити відповідний розвиток транспортної інфраструктури та забезпечити спеціальним автотранспортом. Так, дослідження, проведені у двох районах Одеської області, показали, що віддаленість сільськогосподарських підприємств від найближчих роздрібних ринків становить в середньому 18–20 км, до переробних підприємств – 20–35 км, до пунктів здійснення зберігання сільськогосподарської продукції – 21–35 км. Вважаємо, що сільськогосподарським підприємствам, які неспроможні забезпечити ефективне використання автотранспорту через відсутність відповідних обсягів продукції, доцільно використовувати транспорт покупця, але при цьому обмежується вибір каналів реалізації.

Узагальнивши світовий та вітчизняний досвід виробництва та збуту овочевої продукції, було встановлено, що найбільш перспективними каналами збуту для сільськогосподарських підприємств досліджуваної області є:

1. Укладання контракту прямо із споживачем на виробництво та доставку конкретної овочевої продукції. Основні переваги: можливість отримання додаткового доходу від реалізації малопоширених овочів для національної кухні та екологічно чистих продуктів. Недоліки: забезпеченість власним автотранспортом, вирощування широкого асортименту овочів, постійні стосунки з продавцем.

2. Варіант ферми «збери сам». Переваги: мінімізація витрат на збирання, допродажну підготовку і збут. Недоліки: можливі збитки від некваліфікованого збирання врожаю, низький рівень цін.

3. Придорожній маркетинг. Переваги: мінімальні витрати на допродажну підготовку, відсутність збутових витрат. Недоліки; додаткові витрати на обладнання місця збуту, можлива віддаленість від важливих транспортних шляхів.

4. Фермерські ринки або «ринки на узбіччі». Переваги: висока концентрація покупців. Недоліки: відсутність можливостей планування обсягів реалізації. 

Для останніх двох форм прямого маркетингу необхідно використовувати маркетингові інструменти, які спонукатимуть потенційних покупців до «імпульсивної» покупки: 1) розкладка має виділяти продукти, які є традиційними для цієї місцевості; 2) постійно змінювати асортимент; 3) пропонувати продукцію найвищої якості; 4) дружня атмосфера; 5) додаткова інформація щодо рецептів приготування, корисних споживчих властивостей тих чи інших видів овочів і фруктів; 6) зазначення цін.

Розроблено напрями розвитку інформаційно-консультативного забезпечення збутової діяльності сільськогосподарських підприємств Одеської області. Зважаючи на обмеженість інформаційного простору сільськогосподарських товаровиробників, зокрема, щодо діяльності різних елементів інфраструктури аграрного ринку, вагомого значення в формуванні та розвитку нової системи їх взаємовідносин з виробниками набуває розширення засобів донесення цільової інформації за допомогою преси, телебачення та інших засобів масової інформації.

З метою удосконалення розвитку інформаційно-консультативного забезпечення сільськогосподарських підприємств  розроблено сайт (http://dorad-sluj-od.ucoz.ru/) для Одеської обласної сільськогосподарської дорадчої служби, яка вже розпочала його використання (рис. 1). 
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Рис. 1. «Головна сторінка» сайту сільськогосподарської дорадчої служби  

Створення сайту має на меті забезпечити: оперативне надання інформації дорадчими організаціями та підвищення рівня її доступності для сільськогосподарських підприємств; створення передумов щодо розвитку альтернативних каналів збуту продукції; сприяння розвитку сільських територій.

ВИСНОВКИ ТА ПРОПОЗИЦІЇ

У дисертації здійснено теоретичні узагальнення і запропоновано напрями вирішення важливої науково-прикладної проблеми – обґрунтування напрямів удосконалення збутової діяльності сільськогосподарських підприємств через розвиток інфраструктури. На основі проведених досліджень сформульовано наступні висновки.

1. Інфраструктурне забезпечення збутової діяльності сільськогосподарських підприємств представлено сукупністю спеціалізованих видів діяльності, функції яких полягають у наданні товаровиробникам послуг з реалізації продукції, маркетингової діяльності, консультативного та інформаційного забезпечення.

Збутова інфраструктура сільськогосподарських підприємств представляє собою сукупність елементів, які формують цілісну систему розподілу продукції, та включає до свого складу: підприємства оптової та роздрібної торгівлі, оптові ринки сільськогосподарської продукції та продовольства, біржі та аукціони, торгові доми, ярмарки. Інфраструктурне забезпечення збутової діяльності сільськогосподарських товаровиробників виступає як зв’язувальна ланка між виробництвом та споживанням продукції, сприяє ефективному розвитку виробничо-збутової діяльності суб’єктів господарювання.

Автором доповнено функції збутової інфраструктури, зокрема: збереження біологічних властивостей сільськогосподарської продукції в процесі проходження окремих ланок маркетингових ланцюгів на основі прискорення збутових процесів та створення належних умов зберігання; побудова інформаційних мереж для сільськогосподарських товаровиробників з метою здійснення моніторингу ринкової ситуації та створення можливостей взаємодії з інфраструктурними формуваннями; прогнозування участі держави в регулюванні аграрного ринку.

2. Встановлено, що недостатній рівень інфраструктурного забезпечення збутової діяльності сільськогосподарських підприємств обмежує можливості розвитку. Так, на окремих сегментах ринку сільськогосподарської продукції (зерна, насіння соняшнику) стійкі позиції зайняли торгово-посередницькі структури, які ускладнюють умови реалізації сільськогосподарської продукції. Існує пряма залежність між інфраструктурним забезпеченням процесів товароруху продукції на ринку та участю сільськогосподарських підприємств у формуванні інформаційних, фінансових, матеріальних потоків, партнерських довгострокових відносин із посередниками та кінцевими споживачами продукції. Невідповідність їх розташування та недосконалість економічних відносин знижує економічну привабливість розвитку сільськогосподарського виробництва. 

3. Основною формою інфраструктурного забезпечення сільськогосподарського виробництва у провідних країнах світу є маркетингові кооперативи, які здійснюють різноманітну діяльність, залучаючи фермерів до сільськогосподарського виробництва та надання послуг. Сучасні маркетингові кооперативи зорієнтовані на забезпечення сталого розвитку сільської місцевості, якості й безпечності продуктів харчування. 

Нині, у діяльності сільськогосподарських підприємств використовується практика організації збутової діяльності на кооперативних засадах, що дозволить реалізувати конкурентні переваги через використання гнучкості дрібних товаровиробників, забезпечити доступ останніх до нових ринків, надати можливість використання інноваційних засобів виробництва.

4. Система реалізації сільськогосподарської продукції стала неконтрольованою і неорганізованою, що спровокувало насичення виробничо-збутових ланцюгів великою кількістю посередників. Більша частка сільськогосподарської продукції реалізовується переробним підприємствам та за іншими каналами. 

Встановлено, що найбільшу частку у структурі каналів продажу продукції становить продаж за іншими каналами, де приховані стихійні посередники, які скуповують за низькими цінами продукцію у період її збирання. Вважаємо, що для збереження прозорості каналів продажу сільськогосподарської продукції доцільно органам статистики конкретизувати ці канали. 

5. Оцінюючи рівень використання елементів збутової інфраструктури сільськогосподарськими підприємствами Одеської області, було виявлено, що вона потребує розвитку, оскільки у 85,1% товаровиробників виникають труднощі із реалізацією продукції. Встановлено, що у 2010 р. ( в порівнянні з 2005 роком) у досліджуваній області збільшилася кількість обслуговуючих кооперативів (на 16,7%), оптових продовольчих ринків (на 8,1%), виставок і ярмарків (на 31,8%). Водночас, відбулося зменшення кількості кредитних спілок (на 16,7%), заготівельних пунктів (на 50,5%), аукціонів (на 62,5%), агроторгових домів (на 58,3%). Така ситуація є результатом як об’єктивних (недосконалість державного регулювання та підтримки розвитку елементів збутової інфраструктури), так і суб’єктивних чинників (більшість із елементів використовуються не на повну потужність, що стримує їх розвиток).

6. Одним із чинників недостатнього використання сільськогосподарськими товаровиробниками елементів збутової інфраструктури та відсутності між ними довгострокових партнерських взаємовідносин є те, що вартість послуг є високою, що зумовлює їх економічну та фізичну недоступність.

Так, для сільськогосподарського товаровиробника вартість зберігання 1 т зерна на елеваторі протягом вересня – березня 2009–2010 рр. була вищою на 19,6 грн за приріст ринкової ціни 1т. зерна за цей же період, що підтверджує економічну недоцільність такого заходу та необхідність його коригування через встановлення обґрунтованої ціни послуг на основі нормативних витрат.

8. Основними напрямами поліпшення інфраструктурного забезпечення збутової діяльності сільськогосподарських товаровиробників є створення регіонального переробно-збутового комплексу з власною мережею роздрібної торгівлі на кооперативних засадах, що посилить мотивацію виробництва молоко-сировини та сприятиме підвищенню її якості. Доказом ефективності кооперативних зв’язків між зазначеними суб’єктами є підвищення рівня рентабельності їх спільної господарської діяльності вже на першому році функціонування на рівні 13,5 в.п.

9. Доведено, що у досліджуваному регіоні доцільно активніше створювати оптові ринки сільськогосподарської продукції та інші структури, діяльність яких має бути спрямована на впорядкування торгівлі: узагальнення, збір та поширення інформації, що сприятиме забезпеченню прозорості товарних потоків та цін, а також якості та кількості реалізованої продукції.

Формування мережі оптових ринків сільськогосподарської продукції доцільно починати з міжрайонного рівня, який найбільш наближений до великотоварних виробників. Створення філій оптових ринків на території сільських районів буде сприяти організації закупівлі сільськогосподарської продукції, виробленої дрібними товаровиробниками та забезпеченню населення товарами продовольчої та  непродовольчої групи, які необхідні для ведення сільськогосподарського виробництва в дрібних формах господарювання.

10. Нині для сільськогосподарських товаровиробників існує необхідність розвитку альтернативних форм збуту плодоовочевої продукції, а саме: реалізація «з поля», «збери сам», фермерські ринки або «ринки на узбіччі», придорожній маркетинг. Це дозволить скоротити логістичні витрати, знизити ризики не реалізації продукції та зменшити кількість проміжних ланок товароруху продукції від виробника до споживача.

11. З метою ефективної координації та організації збутової діяльності сільськогосподарських підприємств на рівні області поліпшити інформаційно-консультативне забезпечення на комплексній основі. Така система дозволить: забезпечити аграрних товаровиробників інформацією про кон’юнктуру аграрного ринку та його динаміку в області, про основні асортиментні групи та канали збуту; організовувати і проводити агромаркетингові заходи та дослідження; надавати консультації з питань збуту всім товаровиробникам; формувати позитивний імідж підприємств регіону через мережу Internet.
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АНОТАЦІЯ

Соловйова О.М. Інфраструктурне забезпечення розвитку збутової діяльності сільськогосподарських підприємств. – Рукопис.

Дисертація на здобуття наукового ступеня кандидата економічних наук за спеціальністю 08.00.04 – економіка та управління підприємствами (за видами економічної діяльності). – Білоцерківський національний аграрний університет Міністерства аграрної політики та продовольства України –  Біла Церква, 2012.

Дисертація присвячена розробці організаційно-економічних заходів щодо  інфраструктурного забезпечення розвитку збутової діяльності сільськогосподарських підприємств. 

В роботі досліджено теоретичні засади, сучасний стан та тенденції розвитку, напрями поліпшення інфраструктурного забезпечення розвитку збутової діяльності сільськогосподарських підприємств. Розроблено систему інформаційно-консультативного забезпечення збутової діяльності на основі комплексного підходу, що передбачає охоплення усіх суб’єктів аграрного ринку; обґрунтовано економічні взаємовідносини сільськогосподарських товаровиробників із кінцевими споживачами через розширення збутових можливостей на основі запровадження альтернативних до існуючих форм збуту; запропоновано напрями диверсифікації існуючих каналів збуту сільськогосподарської продукції із урахуванням регіональних особливостей.

Ключові слова: сільськогосподарські підприємства, інфраструктура аграрного ринку, збутова діяльність, канали реалізації, кооперація, оптові ринки, товарорух, інформаційно – консультативне забезпечення.

АННОТАЦИЯ

Соловьева О.Н. Инфраструктурное обеспечение развития сбытовой деятельности сельскохозяйственных предприятий. – Рукопись.

Диссертация на соискание ученой степени кандидата экономических наук по специальности 08.00.04 – экономика и управление предприятиями (экономика сельского хазяйства и АПК). – Белоцерковский национальный аграрный университет Министерства аграрной политики и продовольствия Украины – Белая Церковь, 2012.

Диссертация посвящена разработке организационно-экономических мероприятий по инфраструктурному обеспечению развития сбытовой деятельности сельскохозяйственных предприятий.

В работе исследованы теоретические основы, современное состояние и тенденции развития, направления улучшения инфраструктурного обеспечения развития сбытовой деятельности сельскохозяйственных предприятий.

Сбыт является конечной стадией деятельности предприятия и определяет общий уровень ее эффективности. Функционирование системы сбыта сельскохозяйственной продукции определяется общими принципами предпринимательской деятельности: конкуренция, тенденция к концентрации производства и капитала, ориентация к максимизации прибыли, а также специфическими особенностями, которые присущи рынку аграрной продукции: наличие многочисленных поставщиков и потребителей, зависимость предложения от природно-климатических условий, наличие гарантированного спроса, скоропортящийся характер продукции и др..

Доказано, что активизации деловой активности сельскохозяйственных предприятий на рынке аграрной продукции способствует развитие объектов рыночной инфраструктуры, в частности: торгово-посреднических, финансово-кредитных, информационно-коммерческих структур и др..

Система реализации сельскохозяйственной продукции стала неконтролируемой и неорганизованной, что спровоцировало насыщение производственно-сбытовых цепей большим количеством посредников. Большая доля сельскохозяйственной продукции реализуется перерабатывающим предприятиям и по другим каналам.

Одним из факторов недостаточного использования сельскохозяйственными товаропроизводителями элементов сбытовой инфраструктуры и отсутствия между ними долгосрочных партнерских взаимоотношений является то, что стоимость услуг высока, что обуславливает их экономическую и физическую недоступность.

Основными направлениями улучшения инфраструктурного обеспечения сбытовой деятельности сельскохозяйственных товаропроизводителей является создание регионального перерабатывающе-сбытового комплекса с собственной сетью розничной торговли на кооперативных началах сельскохозяйственных товаропроизводителей, что усилит мотивацию по производству молоко-сырья и обеспечит повышение качества сырья. 

Доказано, что в исследуемом регионе целесообразно активнее создавать оптовые рынки сельскохозяйственной продукции и другие структуры, деятельность которых должна быть направлена на упорядочение торговли: обобщение, сбор и распространение информации, обеспечение прозрачности товарных потоков, цен, качества и количества реализованной продукции. Формирование сети оптовых рынков сельскохозяйственной продукции целесообразно начинать с межрайонного уровня, который наиболее приближен к крупнотоварным производителям. Создание филиалов оптовых рынков на территории сельских районов будет способствовать организации закупки сельскохозяйственной продукции, произведенной мелкими товаропроизводителями и обеспечению населения товарами, продовольственной и непродовольственной группы, которые необходимы для ведения сельскохозяйственного производства в мелких формах хозяйствования.
Сейчас для сельскохозяйственных товаропроизводителей существует необходимость развития альтернативных форм сбыта плодоовощной продукции, а именно: реализация «с поля», «собери сам», фермерские рынки или «рынки на обочине», придорожный маркетинг. Это позволит сократить логистические затраты, снизить риски нереализации продукции и уменьшить количество промежуточных звеньев товародвижения продукции от производителя к потребителю.

Для эффективной координации и организации сбытовой деятельности сельскохозяйственных предприятий на уровне области не обходимо улучшить информационно-консультативное обеспечение на комплексной основе. Такая система позволит обеспечить аграрных товаропроизводителей информацией о конъюнктуре аграрного рынка и его динамике в области, информацией по основным ассортиментным группам и каналам сбыта, организовывать и проводить агромаркетинговые мероприятия и исследования, предоставлять консультации по вопросам сбыта для всех товаропроизводителей, формировать положительный имидж предприятий региона через сеть Internet.
Ключевые слова: сельскохозяйственные предприятия, инфраструктура аграрного рынка, сбытовая деятельность, каналы реализации, кооперация, товародвижение, информационно-консультативное обеспечение.
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The dissertation to obtain a scientific degree of the candidate of economic science on a specialty 08.00.04 – economics and management of enterprises (economics of аgriculture and аgroindustrial complex). – Bilotserkivskiy national agrarian university of  Ministry of Agriculture and Food of Ukraine – Bila Tserkva, 2012. 
The thesis is devoted to development of the organizational and economic measures to support infrastructure development marketing activities of agricultural enterprises.

In the thesis investigated the theoretical foundations, current status and trends of development, directions for improvement of infrastructural providing with development of marketing activities of agricultural enterprises. Elaborated a system of information- advisory providing of sales activities based on a comprehensive approach,  that provides for all subjects of the agricultural market. In the thesis substantiated an economic interrelation between the agricultural producers and the consumers via the expansion of marketing opportunities based on introduction of alternatives forms of selling. It is offered the directions of diversification of existing selling channels of agricultural products, taking into consideration the regional peculiarity.
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