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Методичні рекомендації щодо обґрунтування організації взаємодії малих підприємств з комерційними банками в процесі залучення позикових ресурсів


Економічні інтереси комерційного банку полягають у розширенні обсягів кредитних операцій, в зв’язку з чим зрозуміло, що найлегший шлях – припинення відносин з усіма сумнівними клієнтами – не є найкращим. Альтернативна простота проблеми: надати дозвіл на отримання даним клієнтом кредиту чи ні, є очевидною, однак насправді проблема значно глибша, бо полягає в розв’язанні питання про надійність та ризикованість даної кредитної операції. Рішення про надання позички має бути результатом обґрунтованого аналізу й оцінки.


В Україні НБУ розробляє для комерційних банків рекомендації щодо визначення фінансового стану і кредитоспроможності позичальників. Однак водночас НБУ рекомендує кожному комерційному банку розробити свою власну систему показників фінансової діяльності позичальників, доповнивши рекомендовану показниками, які більш повно характеризують стан позичальника та відображають інтереси банку. 


Подібні методологічні суперечності, аналогічно нестабільності нормативно-законодавчої бази, створюють проблему несумісності багатьох запропонованих методичних рекомендацій.


Вирішенням вищезгаданих проблем пропонується обґрунтування комплексного підходу до управління механізмом залучення позикових ресурсів малими підприємствами, який базується на взаємопов’язаному розгляді впливу факторів фінансового та нефінансового характеру на оцінку кредитоспроможності позичальника.

Оскільки оцінка фінансового стану позичальника в комерційному банку є вирішальною складовою в процесі прийняття рішення про можливість надання кредиту, виникає питання про ефективність та доцільність застосування існуючої методики оцінки кредитоспроможності позичальника в комерційному банку. В процесі кредитування банк співпрацює з різноманітними суб’єктами реального сектору економіки – від великих підприємств до приватних підприємців, однак оцінка фінансового стану усіх здійснюється за узагальненою схемою методики банку, яка не розділяє суб’єктів господарювання за масштабами їхньої діяльності, а саме кількістю працюючих та обсягами валового доходу. Зважаючи на це, доречно зауважити, що розглянуті та проаналізовані у розділі 2 методики не можуть бути універсальними, а значить, придатними для оцінки кредитоспроможності малих підприємств. 


За експертними оцінками, головними проблемами в кредитно-фінансовій сфері для суб’єктів малого бізнесу в Україні є: 

1. Відсутність майна, яке може бути прийняте в якості ліквідної застави для забезпечення гарантій повернення кредиту.

2. Складна процедура отримання банківського кредиту, довгі строки прийняття рішень про надання кредитів.

3. Регулярна потреба в малих кредитах для поповнення оборотних коштів.

Отже, основною проблемою розвитку малих підприємств залишається обмеженість фінансових ресурсів, що, з одного боку, акцентує увагу на необхідності кредитування суб’єктів малого бізнесу, з іншого боку стримує банківські установи через невпевненість у подальшому розвитку та поверненні позики малими підприємствами. 

Причин цього кілька: нерідка відсутність застави, надто малий розмір позики, можливість причетності малого підприємства до сектору “тіньової” економіки, значний ризик і незначні прибутки в абсолютному вираженні порівняно з кредитуванням серйозніших позичальників.

Справедливим буде зазначити, що низка банків на сьогодні пропонує мікрокредити та кредити для розвитку малого бізнесу за спеціальними програмами кредитування. Однак слід мати на увазі той факт, що переважна більшість подібних кредитів фінансується за рахунок іноземних фінансово-кредитних установ за домовленістю з українськими комерційними банками, в тому числі і з метою отримання конкретного прибутку – оскільки процентні ставки за кредитами, наприклад, у країнах Європи, в 2-3 рази нижчі за вітчизняні, особливо це стосується так званих «кредитів на розвиток», що за кордоном надаються нещодавно створеним малим підприємствам, суб’єктам малого бізнесу, які надають на розгляд банку перспективний інноваційний бізнес-план виробництва або виходу на ринок нового товару (послуги), або з урахуванням раціонально обґрунтованої потреби у фінансуванні або розширенні діяльності за рахунок поточних капіталовкладень.

Наслідки втілення іноземних програм кредитування малого бізнесу в Україні, з одного боку, позитивні, однак, з іншого боку – умови банків-партнерів за короткостроковими (від 1 до 5 років) договорами досить нетривкі та нестабільні, що викликає загрозу додаткових ризиків для комерційного банку-резидента України, умовну вартість яких у вигляді страхових зобов’язань за кредитом або інших додаткових відсотків за користування кредитом сплачує суб’єкт малого бізнесу.

Програми мікрокредитування та кредитування малого бізнесу українськими банками за рахунок власних коштів, які діють постійно, не в якості акцій або інших показників маркетингово-рекламного інструментарію, «по кишені» далеко не кожному комерційному банку, оскільки лише банки з розвиненою, міцною, стабільною структурою та насамперед значною кількістю активів приваблюють потенційних клієнтів середніми ставками за «малими» кредитами.


Теоретично коли за результатами оцінки кредитоспроможності позичальника згідно з методикою комерційного банку суб’єкт малого бізнесу визначається як позичальник стандартного кредиту, методика оцінки фінансового стану позичальника не має засобів, які б враховували особливості малого підприємства, бо незважаючи на обґрунтування негативних значень деяких показників діяльності (перш за все, показників рентабельності) розвитком та розширенням послуг, збитковість підприємства створює сумнівність повернення отриманого кредиту. Методики також не враховують рівень ліквідності застави, стабільність цін на неї та її моральний знос.


Оскільки кредит, наприклад, наданий банком ВТБ підприємству, що аналізується (див. підрозділ 2.3. дисертаційної роботи), за державною «Методикою проведення поглибленого аналізу фінансово-господарського стану неплатоспроможних підприємств та організацій» є стандартним, то згідно «Положення про порядок формування та використання резерву для відшкодування можливих втрат за кредитними операціями» ВТБ в даному випадку банком буде сформовано резерв під стандартну заборгованість за кредитною операцією (табл.3.7).

Таблиця 3.7

Розрахунок резерву під кредитні ризики ВТБ

	Категорія кредитної операції
	Коефіцієнт резервування (за ступенем ризику)

	“Стандартна”
	2%

	“Під контролем”
	5%

	“Субстандартна”
	20%

	“Сумнівна”
	50%

	“Безнадійна”
	100%


Таким чином, буде сформовано резерв у 2% від суми позики, однак у разі звертання уваги на те, що підприємство є збитковим суб’єктом малого бізнесу, фінансовий стан якого має велику кількість об’єктивних недоліків, зростає вірогідність підвищення кредитного ризику комерційного банку та автоматичного переходу кредиту до категорії субстандартних, або навіть сумнівних.

Цього можливо запобігти, якщо в процесі розрахунку показників методики визначати рейтинг кредитоспроможності підприємства не лише за допомогою узагальненого показника, а на кожному етапі аналізу враховувати існуючу ієрархію кредитоспроможності та кредитних ризиків (рис.3.3.).

Узагальнений коефіцієнт лише вказує на сумарну бальну оцінку фінансового стану позичальника, але не відображає реального кредитного ризику комерційного банку.

Приведені у розділі 2 методики більш характерні для великих і частково для середніх підприємств, і аж ніяк не висвітлюють специфічність та особливості умов надання “малих” кредитів для малих підприємств та приватних підприємців. Згідно з цим, на думку автора, доцільно вдосконалити існуючу методику оцінки фінансового стану позичальника та диференціювати її, виділивши нові умови кредитування суб’єктів малого бізнесу.


Рис.3.3. Ієрархічна структура кредитоспроможності позичальника та відповідного ступеня кредитного ризику банку

В основі вдосконалення методики лежить перехід від консервативного підходу банків до роботи з малими підприємствами, що виражається у відмові від активної індивідуальної співпраці та наданні підприємствам стандартного асортименту банківських послуг на загальних умовах, до активно-відбудовчого, який полягає у кропіткій роботі співробітників банку з підприємством та спільному пошуку нестандартних рішень, що можуть сприяти продовженню взаємовигідної співпраці банку та малого підприємства, виводу останнього зі скрутної або кризової ситуації та компенсації понесених банком витрат за рахунок додаткового доходу від розширення виробничо-збутової діяльності такого підприємства.


В процесі подальшого вдосконалення методики оцінки фінансового стану позичальника кредитними комітетами банківських структур необхідною буде розробка принципово нових, адаптованих до сучасних ринкових умов нормативів показників функціонування малих підприємств (об’єктивних показників), які б дали змогу відрізняти аналіз малих підприємств від аналізу великих з урахуванням масштабів їхньої діяльності та розміру кредиту, що його потребує суб’єкт малого бізнесу (рис. 3.4.). 

Диференціювання нормативів зумовлене необхідністю спрощення схеми надання позики з метою скорочення часу на аналіз змісту потрібного пакету документів та скорішого прийняття рішення про видачу кредиту. 

Оцінка кредитоспроможності на основі аналізу ділового ризику передбачає виділення найвагоміших чинників ділового ризику (надійність постачальників, сезонність поставок, тривалість зберігання товарів, рівень цін на товари, ризик введення державою обмежень на вивіз і ввіз імпортних товарів тощо). Така оцінка визначає їх формалізацію, оцінку в балах, визначення на цій основі класу кредитоспроможності того чи іншого конкретного позичальника. В процесі використання його в методиці оцінки кредитоспроможності цей аналіз дозволить банкові спрогнозувати достатність джерел погашення позики.

Пільгове кредитування можливе за рахунок стимулювання часті банків у підтримці пріоритетних галузей шляхом гарантування компенсацій за рахунок  цільових спрямувань бюджетних коштів за умови фінансування банками нерентабельних підприємств.    


Рис. 3.4. Вдосконалення методики оцінки фінансового стану позичальника комерційного банку


Спрощення схеми надання мікрокредитів передбачає прийняття рішень по кредитуванню кредитною комісією замість кредитного комітету, що значно скорочує термін видачі коштів. Строк прийняття комісією рішення з урахуванням оцінки платоспроможності позичальника буде становити приблизно від 1 до 5 днів. Кредитування малого бізнесу за умов постійного збільшення кількості кредитів та невеликих сум позик на довгий строк вигідно комерційним банкам, в тому числі ВТБ та АКБ «УкрСиббанк», яким згідно із вдосконаленою методикою пропонується створити відділи мікрокредитування, оскільки це сприяє диверсифікації кредитних ризиків. РАЙФФАЙЗЕН БАНК АВАЛЬ має розгалужену структуру операційної діяльності, однак методика оцінки кредитоспроможності позичальника має суттєві недоліки, які акцентують увагу на тому, щоб вдосконалити існуючу систему кредитування суб’єктів малого бізнесу. Доцільно розвинути систему пільгового кредитування малого бізнесу, використати в економіці України зарубіжний досвід. 

Розробка комплексного підходу до організації управління залученням позикових ресурсів малими підприємствами, який базується на взаємопов’язаному врахуванні впливу різноспрямованих факторів фінансового та нефінансового характеру на оцінку кредитоспроможності є результатом дисертаційного дослідження.

Діючий фактор – зовнішній чи внутрішній вплив на економічний процес завжди розглядається та оцінюється в процесі взаємодії з об’єктом та поза цією взаємодією власної цінності не має. Сила впливу будь-якого фактору (або суми факторів) визначається лише індивідуальною реакцією на нього кожного суб’єкту, яка залежить не лише від характеристик діючого фактору, а й від адаптаційних можливостей даного суб’єкту та його функціонального стану. Так, одна й та сама сила впливу навіть на одного суб’єкта малого бізнесу в залежності від його стану в різні періоди часу може виявлятися різною (слабкою, середньою, сильною та надлишковою). 

Різноспрямованість факторів впливу на кредитоспроможність малих підприємств зумовлена тим, що будь-який діючий фактор несе в собі як специфічні, так і неспецифічні риси, більш того – вони пов’язані й розподіл ознак діючого фактору досить умовний та ґрунтується на якісних особливостях, яких набуває кредитоспроможність під його впливом. Зокрема, дія сукупності факторів визначає загальний позитивний або негативний напрямок впливу на здатність малого підприємства відновити платоспроможність за рахунок власних коштів. Неспецифічність впливу будь-якого фактору зумовлена передусім величиною та спрямованістю змін у функціонуванні діяльності малого підприємства, в даному випадку змін кредитоспроможності. 

Автор вважає за потрібне виділити фінансові та нефінансові фактори впливу на оцінку кредитоспроможності як різноспрямовані, оскільки в процесі такої оцінки рівень специфічності фактору може визначатися співвідношенням реальних кількісних та якісних показників діяльності суб’єкта малого бізнесу до кількісних та якісних показників, які прийняті за нормативні або базові (рис. 3.5.)

Специфічність діяльності низки суми факторів, особливо якщо їх різноспрямованість викликає різноспрямовані реакції та зміни стану кредитоспроможності, дослідити набагато складніше. Тому комплекс специфічних та неспецифічних сторін, а саме, спрямованість діючого фактору обумовлює функціональні, а на випадок багаторазової дії й структурні адаптаційні зміни в кредитоспроможності позичальника, а тому й в процесі залучення позикових ресурсів. Таким чином, існує можливість умовного розподілу факторів впливу на кредитоспроможність на наступні: позитивного впливу, тобто такі, позитивне значення яких сприяє покращенню кредитоспроможності підприємства (вартість основних коштів; значні матеріальні запаси, наявність незавершеного виробництва й залишків готової продукції; наявність дебіторської заборгованості, наявність нематеріальних активів у вигляді торговельної марки, патентів, ліцензій тощо); негативного впливу, тобто такі, значення яких характеризує зниження  кредитоспроможності підприємства (наявність кредитних ризиків, ймовірність банкрутства тощо); специфічного впливу, які характеризуються можливістю як 


Рис. 3.5. Вплив різноспрямованих факторів на оцінку кредитоспроможності малого підприємства
позитивного, так і негативного впливу на кредитоспроможність в залежності від результативності та спрямованості (критерії нефінансової інформації тощо).

Відповідно до цього, позитивні фактори безумовно активізують підвищення кредитоспроможності малого підприємства. Негативні ж, на відміну від перших, гальмують процес забезпечення сталої кредитоспроможності; фактори специфічного впливу залежно від своєї спрямованості можуть як покращити, так і погіршити загальний стан кредитоспроможності економічного суб’єкту.

Основна складова комплексного підходу – управління фінансами малого підприємства – виконується на основі оновленої методики оцінки фінансового стану позичальника, яка складатиметься з наступних положень:

1. Аналіз загальної інформації про позичальника, виявлення сильних і слабких сторін, факторів, що мають потенційний вплив на кредитоспроможність позичальника. Кредитний працівник повинен чітко представляти динаміку зовнішнього середовища (зміна потреб контрагентів (споживачів) продукції позичальника, поводження конкурентів і постачальників) і стан внутрішніх ресурсів самого позичальника (стабільність фінансового становища, стан виробничих потужностей і т.д.), оскільки із взаємодії цих факторів складається реальна динаміка здатності клієнта повернути кредит до моменту закінчення терміну дії кредитного договору.

Даний аналіз подається у вільній формі в залежності від індивідуальних параметрів розвитку малого підприємства, об’єктивних потреб у фінансуванні, фактичних можливостей як позичальника.
2. Оцінка фінансових показників діяльності малого промислового підприємства, визначення його кредитоспроможності. 

Треба зазначити, що з урахуванням структури методичних рекомендацій дуже важливо чітко розмежувати економічний та юридично-суб’єктивний критерії категорії «кредитоспроможність».

До економічного критерію відноситься передусім здатність виконання позичальником своїх зобов’язань у встановлений термін та в рамках «кордонів наданого кредиту». Відправним пунктом цього показника виступають фінансово-господарські сторони його діяльності. Економічний критерій є об’єктивним за своєю сутністю.

Юридично-суб’єктивний критерій базується на певному суб’єктивізмі позичальника, а саме готовності та бажанні виконати покладені на нього зобов’язання за кредитом. Юридична природа даного критерію проглядається крізь призму особистих якостей керівників підприємства.

Безумовним є те, що на сьогоднішній день однією з найголовніших практичних проблем є безпосередня розробка механізму та порядку визначення господарських критеріїв з метою зниження рівня ризику при здійсненні кредитних операцій комерційними банками України. 

Першочергово була б помилковою побудова питання про створення єдиної та універсальної методики оцінки кредитоспроможності та розрахунку відповідних показників підприємств. Це пов’язано із різноманіттям їх виробничої, організаційної та фінансової діяльності.

В дисертаційній роботі оцінка фінансових показників діяльності малого промислового підприємства виконується за рахунок визначення низки коефіцієнтів з наступним розрахунком їх на прикладі малих швейних підприємств (Розділ 2, Дод. Ж, З.).

3. Аналіз виробничої діяльності малого підприємства: продукція, обсяги випуску, ціноутворення, витрати, положення на ринку, фаза життєвого циклу, конкуренти й т.ін. 

Оскільки існує ймовірність того, що вичерпні дані про виробничу діяльність малого підприємства виявляться здебільшого комерційною таємницею, автором пропонується замість повного аналізу виробничої діяльності скласти фактичне техніко-економічне обґрунтування повернення кредиту (табл.3.8). Крім цього, обов’язково потрібно провести розрахунок запланованого обсягу виручки від продажу виготовленої продукції на період кредитування та обсягів витрат на виробництво даної продукції з урахуванням виплати кредитних коштів та відсотків за кредитом.

Запланований обсяг виручки від продажу ТОВ «ВІГМА» на період кредитування становитиме - 598800 грн.  
Таблиця 3.8

Техніко-економічне обґрунтування отримання та повернення кредиту малими швейними підприємствами 

	ПОКАЗНИКИ
	ЗНАЧЕННЯ (на прикладі ТОВ «ВІГМА»)

	Рік створення
	1999

	Сфера діяльності
	Оптова торгівля швейними виробами, швейне виробництво

	Перспектива розвитку
	Підприємство виготовляє переважно продукцією виробничо-технічного призначення: спецодяг для виробничих та ремонтних робіт. Має тривалий досвід роботи на ринках різних видів продукції швейного виробництва, при цьому освоюючи й плануючи вихід на нові ринки, такі як зокрема тентові покриття для автотранспорту та різноманітних металевих конструкцій та каркасних споруд .

	Мета залучення позикових коштів
	Збільшення обсягів виробництва та торговельного обороту й розширенні частки підприємства на ринку за рахунок модернізування устаткування 

	Ліміт кредитної лінії
	30000 грн., термін – 2 роки

	Напрямок використання кредитних коштів
	Реконструкція виробничої лінії з метою виробництва нових видів продукції – автомобільних тентів, покриттів для палаток, стадіонів тощо

	Наявність підтвердження намірів використання кредитних коштів
	Укладені договори постачання та купівлі-продажу на закупівлю зазначених видів продукції 

	Участь у ЗЕД
	Не приймає

	Джерела надходження грошових коштів для погашення кредиту
	Виторг від реалізації готової продукції за укладеними договорами на продаж (копії договорів додаються), а також за іншими реалізаційними договорами, які будуть укладені з покупцями протягом дії кредитного договору

	Варіанти погашення позики
	Погашення відсотків за кредит спочатку планується здійснювати за рахунок реалізації залишків товарів, на які вже укладені договори на реалізацію і які перебувають на складах підприємства на момент надання кредитних коштів. Надалі, погашення відсотків буде здійснюватися з виторгу від реалізації продукції, що буде виготовлятися із залученням кредитних коштів.

	Категорія ліквідності продукції
	Високоліквідна; торговельна націнка на виготовлені товари в середньому складає від 20 до 60%

	Рівень попиту на продукцію власного виробництва
	Стабільний високий попит



Заплановані видатки ТОВ «ВІГМА» на період кредитування:

1. Оплата за сировину та матеріали - 307000 грн. (у т.ч. кредитні кошти)

2. Відсотки по кредиту -11400 грн. (30000*19%*2)

3. Оренда складських приміщень та інші складські послуги – 25752 грн. 

4. Витрати на транспортування – 7200 грн.

5. Видатки на утримання офісу (оренда, зв'язок і т.ін.) – 14400 грн.

6. Заробітна плата з нарахуваннями – 76608 грн.

7. Обслуговування рахунку в банку – 4560 грн.

8. Відновлення основних коштів – 43600 грн.

9. Обслуговування офісної техніки – 1670 грн.

10. Паливно-мастильні  матеріали – 2840 грн.

11. Закупівля запасних частин – 11040 грн.

12. Інші витрати на виробництво (включаючи електроенергію) – 41 000 грн.

13. Витрати на маркетингові дослідження й рекламну діяльність – 2400 грн.


Загальна сума видатків – 559470 грн. 


Таким чином, очевидно, що за результатами техніко-економічних розрахунків та фінансового планування на підприємстві позикові ресурси буде повернено за рахунок розвитку виробництва та отримання додаткових виробничих можливостей, і водночас, додаткових прибутків. Незважаючи на велику розмаїтість форм і видів підприємств, певні фази в їхньому життєвому циклі є загальними і включають фази виникнення, розвитку, росту, зрілості і згасання. Для кожної фази господарського життя малих підприємств характерні певні економічні умови, які необхідно враховувати при створенні підприємств. 

На думку автора, дієвим та ефективним інструментом на шляху визначення фінансової стратегії малих підприємств та обґрунтування комплексного підходу постає проміжна характеристика основних фаз життєвого циклу (рис. 3.6.). Необхідно також враховувати організаційну структуру, масштаби діяльності і глибину спеціалізації підприємства. Тому для кожного конкретного підприємства дуже важливо знати, у який момент, і в якій фазі знаходиться мале підприємство і які найбільш адекватні форми господарювання необхідно застосувати в кожнім періоді свого життєвого циклу. Більшість малих підприємств створюється з метою одержання прибутку за рахунок створення і реалізації свого товару (послуги). Економічні результати їх діяльності залежать значною мірою від тієї фази життєвого циклу, на якій підприємство знаходиться в конкретний момент часу.

Рис. 3.6. Характеристика основних фаз життєвого циклу малого підприємства (МП)


Щодо підприємства, яке аналізується, треба зазначити, що ТОВ «ВІГМА» майже 9 років на ринку швейних виробів, має тривалий досвід роботи. Для постійної підтримки різноманітних асортиментів готової продукції й надання покупцям гнучкої системи оплати за товари, необхідні значні обсяги оборотних коштів, що в результаті не дає можливості сталого розвитку підприємства в сфері розширення виробничих потужностей. 

За потреб ринку у нових швейних виробах (а саме тентових покриттях з полівінілхлориду) підприємству необхідні додаткові капіталовкладення у вигляді позикових ресурсів. Таким чином поступово підприємство за допомогою позики перейде до нової фази життєвого циклу – від зрілості одразу до фази розвитку завдяки випуску нових видів продукції за рахунок модернізування устаткування та вдосконалення виробничого технологічного процесу. 


Частка підприємства (виробленого їм товару) на ринку малих швейних підприємств є головним показником стабільності підприємства або хоча б його виживання, особливо в період макроекономічних криз. Зміст у тім, що виробник має напрацьоване коло споживачів його продукції, чим він вище, тим менше чутливість до коливань. Певні кошти можуть бути вкладені в торговельну марку, що робить продукт більше пізнаваним. 

З іншого боку, увага при аналізі приділяється визначенню життєвого циклу товару й знаходженню товару на тім або іншому етапі циклу. Знаходження товару на етапі спаду є негативним чинником. Чим більше індивідуалізований товар (включаючи дизайн, особливі споживчі властивості), тим коротше в нього життєвий цикл. 

Розвиток програмного забезпечення свідчить про створення індивідуальних прикладних пакетних програм у операційній діяльності кожного банку, тому доцільним буде доповнити існуючі програми алгоритмами визначення специфіки діяльності малого підприємства, які б враховували конкретно всі види економічної діяльності, вплив чиннику сезонності, залежність від регіональних аспектів економічного розвитку, різноманітність товарних груп (якщо підприємство є виробником або продавцем продукції) та послуг (якщо підприємство надає послуги), стадію життєвого циклу підприємства та ін.


4. Аналіз поточного проекту (характеристика кредиту, що надається, мети та умов кредитування; прогноз діяльності підприємства на період кредитування, аналіз здатності позичальника здійснювати виплати по кредиту). Даний аналіз здебільшого здійснюється банківськими установами на основі наданого бізнес-плану проекту або техніко-економічного обґрунтування виробничої діяльності на період кредитування.


5. Аналіз нефінансових показників діяльності малого промислового підприємства.

Значної уваги заслуговують критерії нефінансової інформації, до яких переважно належать:

1. Інформація про власників компанії; осіб, що реально контролюють компанію.

2. Інформація про компетентність і сумлінність осіб, що займають ключові позиції в компанії.

3. Інформація про кредитну історію, взаємини підприємства з банками.

4.Інформація про види діяльності й строк роботи компанії в галузі. 

5. Інформація про організацію діяльності підприємства.

6. Інформація про мету функціонування підприємства - ринкова тактика, фінансова політика, цілі відносно прибутку та зростання продажів.

7. Загальна характеристика галузі (чи є галузь зростаючою, стабільною, відсталою).

8. Інформація про ринки, на яких вона працює, і конкурентів на цих ринках - чи є конкуренція джерелом серйозної небезпеки.

9. Інформація про нормативне регулювання діяльності підприємства.

10. Оцінка чутливості компанії до змін факторів продажів.

11. Детальна характеристика галузі діяльності.

12. Інформація про консультаційну допомогу підприємству з боку консультаційних та бізнес-центрів, бізнес-інкубаторів тощо.

13. Вплив регіонального аспекту на розвиток підприємства.


З метою адаптації аналізу нефінансових показників саме малих промислових підприємств, автором запропоновано детальну структурну схему проведення аналізу нефінансової інформації про позичальника (табл. 3.9).


Оскільки в дисертаційному дослідженні аналізуються підприємства переробної промисловості, а саме малі підприємства, які за видом економічної діяльності зайняті у швейному виробництві, доцільно проаналізувати специфіку функціонування даних підприємств. Підприємства переробної промисловості провадять продукцію шляхом переробки сировини або напівфабрикатів (складання деталей і вузлів). Етапи їх операційного циклу наступні:

придбання сировини (можливо в кредит);

виробництво;

реалізація (можливо також у кредит).

Характерні риси: значна вартість основних коштів; значні матеріальні запаси, наявність незавершеного виробництва й залишків готової продукції; наявність дебіторської заборгованості; якщо підприємство має нове обладнання – значна кредиторська заборгованість. Частина кредиторської заборгованості може бути довгостроковою, зокрема може бути заборгованість перед інсайдерами; можлива наявність нематеріальних активів у вигляді торговельної марки, патентів, ліцензій.
Характерні потреби підприємств швейної промисловості в кредиті: закупівля сировини й матеріалів; фінансування дебіторської заборгованості (кредитування на середній період погашення дебіторської заборгованості); реконструкція виробництва; закупівля основних коштів.

Деякі нюанси при аналізі акцентують увагу на тому, що малі промислові швейні підприємства характеризуються сезонністю. Якщо підприємство має в балансі залишки по статті «Товари», це означає, що воно займається реалізацією також і покупних товарів без переробки. Якщо залишки основних коштів незначні, то можливо частина продукції провадиться на давальницьких умовах або на орендованому устаткуванні. 

Таблиця 3.9

Детальна структурна схема проведення аналізу нефінансової інформації малого промислового підприємства

	1. АНАЛІЗ ІНФОРМАЦІЇ ПРО ВЛАСНИКІВ КОМПАНІЇ

	МЕТА
	Визначення реальних власників, визначення кола пов’язаних компаній

	СУБ’ЄКТ КОНТРОЛЮ
	Юридичний відділ, служба безпеки банку, відділ моніторингу та аналітики

	ПРЕДМЕТ АНАЛІЗУ
	Наявність у власників компанії інших підприємств та напрямків бізнесу

	
	Зв'язок власників із іншими бізнес-групами

	
	Зв'язок компанії з особами-представниками державних органів влади

	СТУПІНЬ ЗНАЧУЩОСТІ
	Високий

	2. АНАЛІЗ ІНФОРМАЦІЇ ПРО КОМПЕТЕНТНІСТЬ ТА СУМЛІННІСТЬ ОСІБ, ЩО ЗАЙМАЮТЬ КЛЮЧОВІ ПОСАДИ В КОМПАНІЇ

	МЕТА
	Характеристика ділових якостей осіб, що приймають ключові рішення, пов’язані з кредитом

	СУБ’ЄКТ КОНТРОЛЮ
	Кредитний експерт, відділ моніторингу та аналітики

	ПРЕДМЕТ АНАЛІЗУ
	Ділові якості вищої керівної ланки клієнта на основі даних анкети клієнта

	СТУПІНЬ ЗНАЧУЩОСТІ
	Середній

	3.АНАЛІЗ КРЕДИТНОЇ ІСТОРІЇ, ВЗАЄМОВІДНОСИН ПІДПРИЄМСТВА З БАНКАМИ

	МЕТА
	Виявлення закономірностей та недоліків поведінки при поверненні боргу

	СУБ’ЄКТ КОНТРОЛЮ
	Служба безпеки банку, Бюро кредитних історій

	ПРЕДМЕТ АНАЛІЗУ
	Кредити та позики, строк повного погашення яких вичерпано

	
	Інформація про кредитора, суму, валюту кредиту, строк користування, мету, забезпечення, якість обслуговування боргу

	
	Ймовірність співробітництва з банком

	
	Якість кредитної документації

	
	Характеристика досвіду взаємовідносин з клієнтом

	СТУПІНЬ ЗНАЧУЩОСТІ
	Високий

	4.АНАЛІЗ ІНФОРМАЦІЇ ПРО ВИДИ ДІЯЛЬНОСТІ ТА СТРОКИ РОБОТИ КОМПАНІЇ В ГАЛУЗІ

	МЕТА
	Визначення видів діяльності підприємства в період вірогідного кредитування, визначення структури видів діяльності підприємства, визначення джерела ресурсів для зміни напрямку діяльності, якщо такі зміни заплановано в період кредитування

	СУБ’ЄКТ КОНТРОЛЮ
	Служба безпеки банку, відділ моніторингу та аналітики

	ПРЕДМЕТ АНАЛІЗУ
	Види діяльності, обсяги реалізації, опис товарів та послуг за видами діяльності підприємства, сфери використання, характеристика потенційних споживачів

	СТУПІНЬ ЗНАЧУЩОСТІ
	Високий


Продовження табл. 3.9

	5. АНАЛІЗ ІНФОРМАЦІЇ ПРО ОРГАНІЗАЦІЮ ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВА

	МЕТА
	Отримання уявлення про організацію підприємства, ідентифікація ризиків, пов’язаних із організацією діяльністю

	СУБ’ЄКТ КОНТРОЛЮ
	Служба безпеки банку, відділ моніторингу та аналітики

	ПРЕДМЕТ АНАЛІЗУ
	Наявність необхідних основних засобів

	
	Наявність персоналу високої кваліфікації

	
	Опис виробничого процесу, організація постачання, організація збуту

	
	Наявність відокремлених підрозділів, основні схеми діяльності

	
	Наявність або відсутність нарікань щодо діяльності підприємства

	СТУПІНЬ ЗНАЧУЩОСТІ
	Високий

	6. АНАЛІЗ МЕТИ ФУНКЦІОНУВАННЯ ПІДПРИЄМСТВА- РИНКОВА ТАКТИКА, ФІНАНСОВА ПОЛІТИКА, МЕТА ЩОДО ПРИБУТКУ ТА ЗРОСТАННЯ ПРОДАЖІВ

	ЦІЛІ ФУНЦІОНУВАННЯ ПІДПРИЄМСТВА
	Отримання постійного стабільного прибутку від діяльності

	
	Отримання  максимальної частки ринку

	СУБ’ЄКТ КОНТРОЛЮ
	Служба безпеки банку, відділ моніторингу та аналітики

	ПРЕДМЕТ АНАЛІЗУ
	Співвідношення мети кредитування з метою функціонування підприємства

	СТУПІНЬ ЗНАЧУЩОСТІ
	Середній

	7. АНАЛІЗ ФІНАНСОВОЇ ПОЛІТИКИ КЕРІВНИЦТВА КОМПАНІЇ

	МЕТА
	Визначення виду фінансової політики для виявлення можливих ризиків

	СУБ’ЄКТ КОНТРОЛЮ
	Фінансовий менеджер, аналітик

	ПРЕДМЕТ АНАЛІЗУ
	Агресивна і консервативна політика

	8. ХАРАКТЕРИСТИКА РИНКУ

	МЕТА
	Визначення галузей, в яких працює підприємство; можливість визначення обсягів реалізації у кількісному вираженні в період кредитування

	СУБ’ЄКТ КОНТРОЛЮ
	Фінансовий менеджер, аналітик

	ПРЕДМЕТ АНАЛІЗУ
	Тривалість операційного циклу

	
	Сезонність

	
	Фактори ризику

	
	Період потреб у грошових коштах

	
	Структура активу й пасиву 

	
	Рівень конкуренції

	
	Динаміка загального обсягу ринку 

	
	Державне регулювання, ліцензування

	СТУПІНЬ ЗНАЧУЩОСТІ
	Високий



Причиною наявності залишків по статті «Товари», наприклад, може бути проведення операцій по закупівлі товарів з наступною реалізацією на експорт (можливо через договори комісії). Подібну транзитну реалізацію необхідно виключати із загального обсягу реалізації, оскільки вона не пов'язана з основною діяльністю підприємства, для якої воно функціонує. 

Відповідно в цьому випадку необхідно очищати надходження на рахунки від надходжень від «іншої реалізації». Іншими можливими причинами наявності іншої реалізації виступають реалізація покупних товарів своїм працівникам (має місце на великих підприємствах з мережею відомчих магазинів) або якщо підприємство має склади або торговельну мережу й працює у двох галузях (переробної й торговельної одночасно).

Безумовно, що для визначення впливу факторів фінансового та нефінансового характеру на оцінку кредитоспроможності необхідна прозорість інформації на підприємстві, що аналізується. Цього можливо досягти за рахунок ознайомлення з системою здійснення контролю за діяльністю підприємства, яка умовно відображає фінансові й нефінансові показники (рис. 3.7.).

6. Аналіз кредитних ризиків. Такий аналіз проведено автором за допомогою відповідної методики в підрозділі 3.2.

7. Рейтингова оцінка виробничої і фінансової діяльності підприємства.


Рис. 3.7. Прозора система контролю за результатами фінансово-господарської діяльності підприємства


Одним з методів оцінки фінансового стану малих підприємств рекомендується використовувати рейтинговий аналіз, заснований на системі показників, що охоплюють параметри виробничої і фінансової діяльності підприємства. Даний аналіз базується на показниках фінансової звітності. Цей принциповий висновок дозволяє сформулювати загальні принципи побудови науково обґрунтованої методики оцінки фінансового стану, рентабельності та ділової активності підприємства, незалежно від форми власності та виду діяльності. 

Таку оцінку можна отримати різними методами та з використанням різних критеріїв. В даній роботі пропонується методика комплексної порівняльної рейтингової оцінки платоспроможності підприємства, заснована на теорії та методиці фінансового аналізу підприємства в умовах ринкових відносин. Складовими етапами методики комплексної порівняльної рейтингової оцінки фінансового стану підприємства є: збір та аналітична обробка вихідної інформації за період часу, який оцінюються; обґрунтування системи показників, що використовуються для рейтингової оцінки фінансового стану рентабельності та ділової активності підприємства, їх класифікація, розрахунок підсумкового показника рейтингової оцінки; класифікація (ранжування) підприємств за рейтингом. 


Підсумкова рейтингова оцінка враховує усі найважливіші параметри (показники) фінансово-господарської та виробничої діяльності підприємства, тобто господарської активності в цілому. При її побудові враховуються дані про виробничий потенціал підприємства, рентабельність його продукції, ефективність використання виробничих та фінансових ресурсів, стан та розміщення коштів, їх джерела та інші показники. 

Тому вибір та обґрунтування вихідних показників фінансово-господарської діяльності повинні здійснюватись згідно досягненням теорії фінансів підприємства, виходити з цілей оцінки, потреб суб’єктів управління в аналітичній оцінці. Запропонована система показників базується на даних фінансової звітності підприємства. Ця вимога робить оцінку масовою, дозволяє контролювати зміни у фінансовому стані підприємства усіма учасниками економічного процесу. Вона також дозволяє оцінити результативність та об’єктивність самої методики комплексної оцінки.

Система вихідних показників для рейтингової оцінки визначається за даними публічної звітності.


Вихідні показники для рейтингової оцінки є результатом проведеного у розділі 2 фінансового аналізу малих швейних підприємств, які об’єднані в одну групу (збиткові підприємства в даній системі не розглядаються). 


До цієї групи належать найбільш узагальнені та важливі показники оцінки платоспроможності підприємства. Слід відмітити, що серед вихідних показників оцінки можливо використовувати підсумкові, результатні показники, що характеризують обсяг реалізації продукції, прибуток і таке інше за звітний період. 

Разом з тим показники балансу мають одномоментний характер, тобто обчислюються на початок та на кінець звітного періоду. Оскільки усі вихідні показники, включені до таблиці 3.10, є відносними, вони розраховуються або на кінець періоду (року), або до усереднених значень статей балансу. 


Після набору певної статистики для фінансового аналізу (бухгалтерських звітностей за декілька років) доцільно організувати та підтримувати автоматизовану базу даних вихідних показників для рейтингової оцінки, які розраховувались би за даними балансу на кінець кожного звітного періоду по усередненим даним за кожний період. 


В основі розрахунку підсумкового показника рейтингової оцінки лежить порівняння підприємств по кожному показнику фінансового стану, рентабельності та ділової активності з умовним еталонним підприємством, яке має найкращі результати по всіх показниках, що порівнюються. Таким чином, базою відліку для отримання рейтингової оцінки стану справ підприємства є не суб’єктивні припущення експертів, а найбільш високі результати із усієї сукупності порівнювальних об’єктів, що склались у реальній ринковій конкуренції. 


Такій підхід відповідає практиці ринкової конкуренції, де кожний самостійний товаровиробник прагне до того, щоб по всіх показниках діяльності виглядати краще за свого конкурента.


Якщо суб’єктів ринкових відносин цікавлять лише певні об’єкти господарської діяльності (наприклад, потенціального інвестора можуть цікавити показники роботи тільки цукрових заводів та кондитерських фабрик, або цементних заводів і т. ін.), то еталонне підприємство формується з сукупності однотипових об’єктів. 

Проте в більшості випадків еталонне підприємство може формуватись з показників роботи об’єктів, що належать різним галузям діяльності. Це не є перешкодою застосування методу оцінки, оскільки фінансові показники є такими, що зіставляються і для різнорідних об’єктів господарювання. 


У загальному вигляді алгоритм порівняльної рейтингової оцінки платоспроможності підприємства може бути представлений у вигляді послідовності наступних дій: 

1. Значення показників представляються у вигляді матриці (aij), тобто таблиці, де по рядках записані номери показників (i = 1, 2, 3,…, n), а по стовпцях – номери підприємств (j = 1, 2, 3,…, m) (табл. 3.10).

2. По кожному показнику знаходять максимальне значення та заноситься у стовпець умовного еталонного підприємства (m + 1). 

3. Вихідні показники матриці aij стандартизуються у відношенні відповідного показника еталонного підприємства.

4. Для кожного підприємства, що аналізується, значення його рейтингової оцінки визначається за формулою: 
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де Rj – рейтингова оцінка для j-го підприємства; 

x1j, x2j, …, xnj – стандартизовані показники j-го підприємства, що аналізується. 

5. Підприємства ранжуються у порядку зменшення рейтингової оцінки. 

Таблиця 3.10

Матриця порівняльної рейтингової оцінки платоспроможності

малих швейних підприємств

	
	НАЗВА ПІДПРИЄМСТВА

	ПОКАЗНИК
	ТОВ «ВІГМА»
	Тов. «Харків ТЕХНО-ТКАНИНА» 
	Кооператив

«ШЕЛЬФ» 
	ФО-П 

Любота Н.Н. 
	ФО-П 

Кочетова Е.О. 
	Еталонний показник 

	Коефіцієнт миттєвої ліквідності
	0,26
	38,75
	0,07
	1,05
	0,25
	1,05

	Коефіцієнт поточної ліквідності 
	1,1
	237,5
	0,12
	1,19
	1,09
	1,19

	Коефіцієнт загальної ліквідності 
	2,1
	259
	0,68
	1,68
	2,09
	2,1

	Коефіцієнт мобільності активів 
	53,7
	0,76
	0,41
	5,24
	53,8
	5,24

	Коефіцієнт співвідношення дебіторської та кредиторскої заборгованості 
	0,84
	198,75
	0,05
	0,14
	0,83
	0,84

	Рейтинг
	52,72
	403,76
	1,73
	6,01
	53
	4,39


Найвищий рейтинг має підприємство з мінімальним значенням R. Таким чином, рейтингова оцінка доводить, що найкращий рейтинг має ФО-П Любота Н.Н. Для використання даного алгоритму на практиці ніяких обмежень кількості порівнювальних показників та підприємств не передбачено. 

Викладений алгоритм отримання рейтингової оцінки платоспроможності підприємства може використовуватись для порівняння підприємств на дату складання балансу (за даними на кінець періоду), або в динаміці. 

Дані таблиці 3.10. можуть бути розширені за рахунок включення до неї додаткових показників із довідок, що надаються підприємствами банкам та податковим інспекціям, із форм статистичної звітності та з інших джерел. 

Особливістю системи показників, що наводяться у таблиці 3.10. є те, що майже усі вони мають однакову спрямованість. Це означає, що чим вищий рівень показника або чим вищий темп його зростання, тим краще фінансовий стан підприємства, що оцінюються. Тому при розширенні наведеної системи за рахунок включення до неї нових показників необхідно слідкувати, щоб ця умова не порушувалась. 


Алгоритм отримання рейтингової оцінки також може бути модифіковано. Наприклад, можна використовувати одну з наступних формул: 
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Формула 3.10 визначає рейтингову оцінку для j-го підприємства, що аналізується, по максимальному віддаленню від початку координат, а не по мінімальному відхиленню від підприємства-еталона. У спрощеному розумінні це означає, що найвищий рейтинг має підприємство, у якого сумарний результат по всіх односпрямованих показниках вищий, ніж у інших. 
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Формула 3.11 є модифікацією формули 3.10. Вона враховує вагомість показників, які визначаються експертним шляхом. Необхідність введення вагових показників для окремих показників з’являється при диференціюванні оцінки відповідно до потреб користувачів. 
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де k1, k2, …, kn – вагові коефіцієнти показників, що назначаються експертом 


Формула 3.12 є аналогічною модифікацією основної формули розрахунку рейтингу. Вона враховує вагомість окремих показників при розрахунку рейтингової оцінки по відношенню до підприємства-еталона. 


На закінчення слід підкреслити деякі достоїнства запропонованої методики рейтингової оцінки фінансового стану, рентабельності та ділової активності підприємства. 


По-перше, запропонована методика базується на комплексному, багатомірному підході до оцінки такого складного явища, як фінансова діяльність підприємства. 


По-друге, рейтингова оцінка фінансового стану підприємства здійснюються на базі даних публічної звітності підприємства. Для її отримання використовуються найважливіші показники фінансової діяльності, які використовуються на практиці в ринковій економіці. 


По-третє, рейтингова оцінка є порівнювальною. Вона враховує реальні досягнення усіх конкурентів. 


По-четверте, для отримання рейтингової оцінки використовується гнучкий обчислювальний алгоритм, якій реалізує можливості математичної моделі порівняльної комплексної оцінки виробничо-господарської діяльності підприємства, який пройшов широку апробацію на практиці. 


Запропонована методика робить оцінку надійності ділового партнера по результатах його поточної та попередньої діяльності такою, що є кількісно вимірювальною, проте її застосування обмежене в основному сферою матеріального виробництва. Обмеження пов’язане з набором вихідних показників для рейтингової оцінки. 

8. Висновки та рекомендації.


Практичне втілення і використання оновленої, адаптованої та диференційованої методики дозволить суб’єктам малого бізнесу досягти максимальної ефективності у здійсненні економічної діяльності, бо поєднання та оптимізація різних джерел фінансових ресурсів сприятиме досягненню результативності розвитку малого бізнесу в Україні як на макро-, так і на мікрорівні. 

Застосування дієвого фінансово-кредитного механізму прискорить капітальний розвиток підприємницьких структур. Економічне зростання малих та мікропідприємств має стати основою скорочення офіційного і прихованого безробіття, збільшення нових робочих місць, підвищення середнього доходу на душу населення та загального рівня життя громадян. Згідно з цим керівникам малих промислових підприємств Харківської області, які аналізувалися у підрозділі 2.3. дисертаційної роботи, незважаючи на високий рівень збитковості, пропонується, ретельно розрахувавши ефективність залучення коштів на даній стадії розвитку та рівень прибутку від їх використання, взяти додатково кредит в комерційному банку під заставу майна. 

Подібне рішення вкупі з рекомендаціями щодо зміни схеми перерозподілу капіталовкладень в результаті майбутньої (менш витратної) діяльності підприємства та структури коштів за умов втілення вірних управлінських заходів може стати можливістю виходу з кризового становища та досягнення позитивних показників та високої результативності фінансово-господарчої діяльності підприємства. 


Рис. 3.8. Схема реалізації фінансового менеджменту на малому підприємстві.

Систематизація та структуризація всіх чинників, теоретичних взаємозалежностей та практично-аналітичних даних свідчать про доцільність створення комплексного підходу до організації управління залученням позикових ресурсів малими підприємствами, який базується на взаємопов’язаному розгляді впливу факторів фінансового та нефінансового характеру на оцінку кредитоспроможності.

Згідно з цим метою комплексного підходу є поглиблений аналіз фінансової діяльності суб’єкту малого бізнесу та механізму надання кредиту, виявлення причин негативного впливу існуючих принципів кредитування малих підприємств комерційними банками на всебічний економічний розвиток підприємств-позичальників та раціональне вдосконалення методики оцінки кредитоспроможності з урахуванням розміру, специфіки та обсягів діяльності підприємств. 

Найголовнішою складовою комплексного підходу до організації управління залученням позикових ресурсів малими підприємствами, який базуватиметься на взаємопов’язаному розгляді впливу факторів фінансового та нефінансового характеру на оцінку кредитоспроможності є управління фінансами малого підприємства, що виконується за рахунок системи фінансового менеджменту (рис. 3.8.). 

Фінансовий менеджмент як наукова система управління спрямована на вирішення комплексу взаємозалежних між собою завдань, що підлеглі головній меті фінансового менеджменту малого підприємства.

Тому в процесі фінансового управління на підприємствах малого бізнесу окремі завдання повинні бути оптимізовані між собою для найбільш ефективної реалізації його головної мети. Отже, завданнями комплексного підходу до організації управління залученням позикових ресурсів малими підприємствами, який базується на взаємопов’язаному розгляді впливу різноспрямованих факторів фінансового та нефінансового характеру на оцінку кредитоспроможності будуть:детальне вивчення теоретичних засад кредитування в Україні та аналіз їхнього практичного застосування, аналіз діяльності комерційного банку з метою визначення його надійності та спрямованості, фінансовий аналіз основних показників діяльності підприємства, виявлення розбіжностей та недоліків, що гальмують ефективну співпрацю банку та позичальника, внесення власних пропозицій щодо більш результативної організації їх взаємодії, використання під час аналізу засобів інформаційного забезпечення. 

Актуальна проблематика даної теми вимагає вдосконалення у багатьох аспектах: від спрощення умов надання позики та зменшення пакету необхідних документів для позичальника до принципово нового нормування основних показників фінансового стану, адаптованих саме до суб’єктів малого бізнесу. Оскільки обмеженість фінансових ресурсів є найскладнішим чинником, що спонукає підприємців на отримання позики, вважається за доцільне значно спростити саме систему оцінки кредитоспроможності малого підприємства та максимально наблизити умови кредитування до фінансового стану та реальних можливостей суб’єктів господарювання, додати низку пільг з метою, з одного боку, залучення банком якомога більшої кількості потенційних клієнтів з відповідною зацікавленістю в отриманні частки їхнього прибутку, з іншого ж – досягнення підприємцями вагомих результатів, збільшення обсягів капіталу за рахунок використання позикових коштів.


Висновки по розділу 3

1. З метою чіткого співвідношення процесу розвитку малого бізнесу з необхідністю підтримки стабільного рівня платоспроможності та фінансової стійкості, система управління малим підприємством потребує визначення оптимального ставлення щодо характеру залучення і використання позикового капіталу. Прийняття рішення щодо отримання залучених ресурсів збігається із існуючою низкою об’єктивних можливих недоліків використання позикових ресурсів.

2. Кредитне забезпечення підприємницької діяльності визначається покриттям виробничих витрат суб’єктів господарювання за рахунок кредитних ресурсів, які акумулюються банківськими установами і спрямовуються на поповнення основного та обігового капіталів.
3. Оскільки кредитування малого бізнесу значно впливає на його фінансові можливості забезпечувати виробничі потреби, доцільним є науково-методичне обґрунтування механізму його кредитного забезпечення, визначення ролі та місця в ньому НБУ й комерційних банків. 

4. Обґрунтовано комплексний підхід до організації управління залученням позикових ресурсів малими підприємствами, який базується на взаємопов’язаному врахуванні впливу різноспрямованих факторів фінансового та нефінансового характеру на оцінку кредитоспроможності позичальника;
5. Методики, які підлягали аналізу, більш характерні для великих і частково для середніх підприємств, і аж ніяк не висвітлюють специфічність та особливості умов надання “малих” кредитів для малих підприємств та приватних підприємців. Згідно з цим, автором вдосконалено існуючу універсальну методику оцінки фінансового стану позичальника та диференційовано її, виділивши нові умови кредитування суб’єктів малого бізнесу.

6. Узагальнено концептуальні засади формування системи кредитування з урахуванням оцінки кредитного ризику, що дозволяє оцінити ступінь відповідності отриманої малим підприємством суми позики спроможності її поступового повернення.
7. Найголовнішою складовою комплексного підходу до організації управління залученням позикових ресурсів малими підприємствами, який базуватиметься на взаємопов’язаному розгляді впливу різноспрямованих факторів фінансового та нефінансового характеру на оцінку кредитоспроможності є управління фінансами малого підприємства, що виконується за рахунок системи фінансового менеджменту

Результати досліджень, наведені в даному розділі, опубліковані автором у роботах [153, 156, 157, 166].
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ФАКТОРИ ВПЛИВУ НА ОЦІНКУ КРЕДИТОСПРОМОЖНОСТІ МАЛОГО ПІДПРИЄМСТВА








Фінансові
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вартість основних коштів; 


значні матеріальні запаси, 


наявність незавершеного виробництва й залишків готової продукції; наявність дебіторської заборгованості, наявність нематеріальних активів у вигляді торговельної марки, патентів, ліцензій;


показники платоспроможності та ліквідності, рентабельності активів та продажів





наявність кредитних ризиків, 


ймовірність банкрутства





критерії нефінансової інформації, показники фінансової стійкості, оборотності,  структури заборгованості, забезпечення власними оборотними коштами





КРЕДИТОСПРОМОЖНІСТЬ МАЛОГО ПІДПРИЄМСТВА





Гальмування процесу забезпечення сталості





Активізація підвищення





Можливість як позитивного, так і негативного впливу в залежності від результативності та спрямованості





210





213





Фази життєвого циклу МП





Виникнення





Розвиток





Ріст





Зрілість





Згасання





Формування підприєм-ницької ідеї





Оцінка ідеї бази





Оцінка підприєм-ницьких потреб і фінансових можливос-тей





Маркетингові дослідження і підготовка до засну-вання МП





Формальна установа МП





Визначення мети діяльності, розробка концепції





Проведення НДДКР





Маркетин-гові дослідження і підготовка ринків





Технологічна підготовка виробництва продукту





Організаційно-правова підготовка виробництва





Виробниц-тво продукту





Нарощуван-ня виробничої потужності





Збільшення обсягу продажів





Освоєння нових ринків


Формування стійкої мережі постачальників


Удоскона-лення технологій організації виробництва і менедж-менту





Збільшення чисельності працюючих і підвищення спеціалізації робочих місць





Стабілізація постачаль-ників


Модерніза-ція підприєм-ницького продукту


Пошук нових ринків





Проведення НДДКР





Пошук нових сфер застосування  підприєм-ницької ідеї





Модерніза-ція підприєм-ницької концепції





Удоскона-лення виробничої інфраструктури





Скорочен-ня виробничої інфраструктури





Скорочен-ня чисель-ності працюю-чих


Ліквідація запасів


Продаж власних ноу-хау, ліцензій, патенту


Придбання чужих МП, вироб-ництв, ліцензій, патентів





Контроль за результатами діяльності підприємства








Фінансовий аналіз








Управлінський аналіз








Зовнішній фінансовий аналіз за даними бухгалтерської звітності








Внутрішньогоспо-дарський фінансовий аналіз за даними бухгалтерського обліку та звітності





Внутрішньогоспо-дарський виробничий аналіз за даними управлінського обліку











ГОЛОВНА МЕТА : забезпечення максимізації добробуту власників підприємства у поточному і перспективному періоді





ОСНОВНІ ЗАВДАННЯ: 


Забезпечення високої фінансової стійкості МП на основі ефективної політики фінансування господарської й інвестиційної діяльності, залучення різних джерел фінансових ресурсів;


Забезпечення ліквідності оборотних коштів;


Оптимізація структури капіталу;


Підтримка постійної платоспроможності на базі ефективного управління грошовими потоками;


Мінімізація вільних залишків коштів;


Максимізація прибутку підприємства за рахунок ефективного управління активами, оптимізації їхнього розміру і складу;


Проведення обґрунтованої податкової, амортизаційної, дивідендної політики;


Мінімізація фінансових ризиків;


Вибір ефективних форм внутрішнього і зовнішнього фінансування





ФУНКЦІЇ ФІНАНСОВОГО МЕНЕДЖЕРА МП:


Прогнозування грошових надходжень і напрямків їх раціонального використання, обґрунтування фінансових потреб на поточний період і перспективу;


Визначення ступеня ризику, його ймовірності, а також граничного розміру;


Забезпечення безперервного кругообігу коштів і стійкого фінансового стану малого підприємства як основи його ефективної діяльності;


Вибір найбільш раціональних форм, методів фінансування і кредитування, грошових вкладів, розрахунків з партнерами, фінансовими і кредитними органами;


Забезпечення росту прибутку;


Обґрунтування стратегії фінансового розвитку підприємства, розширення бізнесу, підвищення економічного рейтингу підприємства





ОСНОВНІ КОРИСТУВАЧІ ФІНАНСОВОЇ ІНФОРМАЦІЇ:


ЗОВНІШНІ:


Кредитори підприємства;


Потенційні інвестори;


Контрагенти;


Податкові органи;


Аудиторські фірми;


Фінансові консультанти і експерти, залучені з боку;


Фондова біржа;


Інші користувачі.


ВНУТРІШНІ:


Власники підприємства


Керівники підприємства


Фінансові менеджери








