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ЗАГАЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА РОБОТИ

  Актуальність теми. Зміна економічної моделі господарювання призвела до активізації всіх  сфер господарсько-фінансової діяльності. Найбезпосереднішим образом це торкнулося оптової торгівлі, яка нею стала тільки в ринковій економіці. Через  проміжне положення оптової торгівлі у зв'язках «виробник-споживач»,  вона стає активним суб'єктом ринку, відбиває всю сукупність соціально-економічних процесів у виробництві і споживанні. Однак, тривала незмінність інституціональних основ оптової торгівлі заважає її функціональному призначенню, а саме:  стабільному забезпеченню роздрібної торгівлі різноманітним асортиментом якісної продукції за доступними цінами від легальних виробників.   Очевидна необхідність відновлення і модернізації складських комплексів,  раціонального управління ними;  активного залучення національного капіталу у створення і розвиток інноваційних підприємств оптової торгівлі; створення «прозорого економічного середовища» в системі руху товарів;  підтримка національного виробника в забезпеченні збуту продукції тощо.

  Підтримка національних виробників стає особливо актуальною через те, що прослідковується прозора зацікавленість посередницьких структур у постачанні на національний ринок імпортного продовольства або продукції вітчизняної харчової промисловості з імпортної сировини. Збільшується безконтрольне проникнення на ринок продуктів з  генетично модифікованих організмів,  вплив яких на здоров’я  людини, за оцінками фахівців, не до кінця вивчений. Невиправдано висока частка у структурі оптової торгівлі продовольчими товарами імпортної продукції, тотальне зникнення «екологічної» або «органічної» продукції  вимагають  урегулювання цього питання на державному рівні, між тим як об'єкт регулювання в його цілісному вигляді  відсутній.

  Значимість проблеми обумовила глибину і різнобічність наукових досліджень вітчизняних і зарубіжних авторів. У різний час окремі групи організаційно-економічних відносин у сфері оптового посередництва були предметом досліджень зарубіжних авторів, таких як: Дж. Блайт, Ф.Котлер, С. Хаясі, К. Ховард та інших; українських і російських дослідників: О.Азарян, В.Апопія,  А.Альбекова, Г.Антонова, В.Бакаєвої, М. Балабан, Л.Балабанової, Н.Голошубової,  В. Ландика,  А.Мазаракі, І.Маркіної, Л. Омелянович, О. Пустовойт, В.Торопкова, М. Туган-Барановського, Л.Фролової, Т.Футало, М.Чорної, О. Шубіна.  Розвиток  теорії  і  практики  оптової  торгівлі  в  системі товароруху досліджувалися в наукових працях І. Бланка, Л. Брагіна, Г. Ассель, Т.Данько, В.Памбухчіянц та інших.

  Віддаючи належне науковим досягненням учених-дослідників, слід зазначити, що зміна курсу подальшого розвитку економіки України на основі інноваційної та наукової складової зажадало переорієнтації вектора реалізації прийнятої стратегії від кожної ланки національної економіки. За  цих умов стає актуальним перетворення існуючих інститутів і застосування програми комплексного дослідження стану адекватності ключових параметрів оптової торгівлі вимогам ефективної економіки. Таким чином, виникає необхідність теоретико-методологічного обґрунтування трансформації інституту оптової торгівлі з метою забезпечення постійного процесу адекватного наукового передбачення і супроводження бізнес-процесів. Все це визначило актуальність, мету, завдання та зміст дисертації.
  Зв'язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертаційна робота виконана відповідно планів науково-дослідних робіт Донецького національного університету економіки і торгівлі імені Михайла Туган-Барановського, а саме, держбюджетних НДР: «Організаційно-економічні умови реалізації інноваційних процесів  на    підприємствах  Донецької  області» (2004-2006 рр., № 0105U007783,  у межах якої розроблено методику  статистичного спостереження ефективності функціонування підприємств оптової торгівлі); «Інноваційні технології в торгівлі і ресторанному господарстві» (2006-2008 рр., № 0105U007782, запропоновано модель наукового парку «трейдпарк»); теми МОНМСУ, що фінансується, “Методологія формування механізму розвитку внутрішньої торгівлі на принципах інституціонального та інноваційного підходів (2008-2010 рр., № 0107U011368,    розроблено ідентифікаційну матрицю оптової торгівлі); "Концептуальні напрями інноваційного розвитку торгівлі" (2009-2011 рр., запропоновано методологічні підходи до аналізу і управлінню стейкхолдерами в оптовій торгівлі); «Організаційно-економічний механізм розвитку національної інноваційної системи» (2012-2014 рр., № 0112U007295, здійснено системно-динамічне моделювання стратегії розвитку оптової торгівлі в умовах  створення інтегрованих інноваційних структур), та госпдоговірних  НДР:  "Науково-практичні рекомендації по удосконаленню оптової торгівлі на підприємствах АТ«НОРД» (2005-2006рр., № 0105U007781, у межах якої  сформовано концепцію методології дорожнього картування розвитку підприємств оптової торгівлі;  «Науково-практичні рекомендації по формуванню раціональної структури товароруху на підприємстві АТ НОРД» (2006-2007 рр., № 0107U004630, розглянуто  алгоритм функціонування логістичної підсистеми підприємства,  оцінена ступінь охоплення господарської діяльності підприємства логістикою, маркетингом, їх кадрове забезпечення); „Науково-практичні рекомендації по формуванню організаційно-економічного механізму оптимізації торговельної діяльності  АТ «НОРД» (2007-2008рр., №  0108U001908, науково обґрунтовано необхідність створення інноваційних інституцій в оптовій торгівлі; „Науково-практичні рекомендації з  управління  інноваційним розвитком підприємства (2008-2009рр., обґрунтовано соціально-економічну необхідність державного регулювання оптової торгівлі,  визначені ресурсні можливості впровадження інноваційних технологій в оптовій торгівлі); „Науково-практичні рекомендації по комплексній оцінці інноваційної діяльності підприємства (2009-2010рр., розроблено комплексну програму оцінювання інноваційної активності підприємств оптової торгівлі); „Дослідження впливу факторів зовнішнього і внутрішнього середовища на успішний розвиток бізнесу» (2011р., здійснена оцінка ефективності взаємодії підприємств оптової торгівлі з елементами ділового бізнес-середовища).
  Мета і завдання дослідження. Метою дослідження є комплексне розв'язання науково-прикладної проблеми трансформації інституту оптової торгівлі на основі поглиблення  теоретичних засад і   концептуальних положень, удосконалення методології і розробки напрямів інституціональних перетворень в системі оптової торгівлі.

Для досягнення мети поставлені і вирішені наступні завдання:

розглянуто місце та роль оптової торгівлі в системі національної економіки;

визначено поняття інституту оптової торгівлі;

сформовані ключові компоненти концепту оптової торгівлі; розроблено програму  комплексного моніторингу діяльності оптових підприємств;

уточнено класифікацію оптових посередників;

надано теоретико-методологічне обґрунтування тезаурусу оптової торгівлі;

визначені елементи і фактори зовнішнього і внутрішнього середовища, що впливають на функціонування інституту оптової торгівлі;

сформовано методологічні прийоми  дослідження генезису інституту оптової торгівлі;

визначено показники інституційної модернізації оптової торгівлі в історичному аспекті;

виявлено  мотиватори  розвитку,  трансформаційних змін, ступінь зрілості інституту оптової торгівлі як складові проблемозмістовної моделі  його трансформації;

досліджено соціально-економічні  тенденції оптового ринку;
здійснено оцінку  ефективності взаємодії підприємств оптової торгівлі з елементами ділового середовища;

 досліджено техніко-технологічний компонент внутрішнього середовища оптової торгівлі;
досліджено  роль оптової торгівлі у досягненні  продовольчої  безпеки країни;

обґрунтовано соціально-економічну необхідність державного регулювання оптової торгівлі; 

науково обґрунтована структурна модель інтегрованого комплексу в системі оптової торгівлі;  визначено форми трансферу наукових знань у форматі інтегрованих комплексів;

адаптовано форсайт-технології як методологічну основу концепції розвитку оптової торгівлі;

запропоновано структурно-логічну  схему та методологічну основу дорожнього картування оптової торгівлі;

запропоновано концептуальну схему моделювання параметрів трансформаційних змін інституту оптової торгівлі.

  Об'єктом дослідження є процес функціонування інституту оптової торгівлі.

  Предметом дослідження стали теоретичні  та методологічні  засади трансформації  інституту  оптової торгівлі.

  Методи дослідження. Теоретичною та методологічною основою дисертаційної роботи виступають положення економічної теорії, діалектичний метод пізнання та основні закони розвитку суспільства, а також наукові концепції і теоретичні розробки вітчизняних і зарубіжних учених з проблем оптової торгівлі. Інформаційну базу дослідження склали законодавчі та нормативні акти, офіційні статистичні та інформаційно-аналітичні матеріали, дані періодичних видань, ресурси  Internet.

  Для вирішення поставленого завдання було використано загальнонаукові та спеціальні методи: історичний для висвітлення еволюції торговельних відносин в Україні; логічний для визначення етапів і періодів інституційних перетворень в оптовій торгівлі; аналізу і синтезу для уточнення місця і ролі оптової торгівлі в системі товароруху; наукового абстрагування та теоретичного узагальнення для формування концептуальних напрямів розвитку оптової торгівлі; моделювання для розробки рекомендацій щодо створення інтегрованих інноваційних структур в оптовій торгівлі; семантичний та логіко-інтуїтивний для обґрунтування категоріального апарату; класифікації для структурування оптових підприємств; вимірювання для оцінки техніко-технологічної компоненти внутрішнього середовища оптової торгівлі; спостережень для оцінки ефективності взаємодії підприємств оптової торгівлі з елементами ділового бізнес - середовища; порівняння для визначення інноваційної активності суб'єктів оптового ринку; методи економіко-статистичного аналізу для діагностики ефективності функціонування підприємств оптової торгівлі; економіко-математичні  для розробки концептуальної  схеми  моделювання  параметрів трансформаційних змін інституту  оптової торгівлі; метод експертної та рейтингової оцінки для виявлення ключових стейкхолдерів в системі оптової торгівлі; метод дорожнього картування для складання довгострокової стратегії розвитку підприємств оптової торгівлі.

  Наукова новизна одержаних результатів. Основний науковий результат дисертаційної роботи  полягає в  теоретичному обґрунтуванні і розробці цілісної концепції трансформації інституту оптової торгівлі та формуванні методологічних і практичних засад  її реалізації.

  Уперше

розроблено концепцію економічного розвитку оптової торгівлі на принципах інноваційно-інституціонального моделювання. Обґрунтовано організаційні, аналітичні, логістичні та економічні механізми комплексного підходу до створення і динамічного розвитку інтегрованих інституцій у формі регіональних оптових комплексів. Генеральна ідея створення регіональних оптових комплексів полягає в формуванні організаційно-технічних і фінансових умов регіонального самозабезпечення, насамперед продовольчими товарами, підтримці національного виробника, вирішенні проблем продовольчої безпеки та незалежності. Запропонована структура  організації наукового парку в формі інноваційно-логістичного блоку (трейдпарка) в рамках функціонування регіональних оптових комплексів. У форматі трейдпарка визначено концепцію взаємовигідної кооперації вітчизняної науки з торговельним бізнесом. Розроблено нові підходи досягнення інтегрованого потенціалу науково-виробничих взаємозв'язків;


сформовано методологічні засади застосування інституціонально-еволюційного дослідження детермінант еволюції інституту оптової торгівлі, що дозволило  виявити мотиватори розвитку оптової торгівлі, мотиватори трансформаційних змін, ступінь зрілості інституту, акумулювати корисний досвід технологічних процесів і прийомів, сприяти формуванню  імунітету при взаємодії з середовищем,  сформувати «імпульси трансформації»  і  інструментарій трансформаційних перетворень;


запропоновано  концептуальну схему дорожнього картування оптової торгівлі як поетапного представлення процесів трансформаційних перетворень в сфері оптової торгівлі  з визначенням  базових   драйверів  та  факторів  дестабілізаційного впливу на принципах варіативності, моделювання розвитку від майбутнього до теперішнього часу,  кооперації різнокомпетентних експертів основних сегментів бізнесу, сфери науки і освіти, представників  влади;


обґрунтовано теоретичні основи «тривимірного» представлення оптової торгівлі шляхом комбінації системного, процесного та інституціонального науково-методологічних підходів з  формулюванням відповідних магістральних напрямів дослідження, а саме: в площині системного підходу виділено зовнішнє і внутрішнє середовище досліджуваного об'єкта, взаємини з елементами зовнішнього середовища; інституціональний підхід, як ключовий напрям дослідження, відокремлює безперервний процес трансформації інститутів; процесний підхід стрижневим моментом визначає оптимізацію алгоритмічних конструкцій  вирішення завдань підприємствами оптової торгівлі, що у остаточному підсумку дозволяє сформувати ключові компоненти дослідження концепту оптової торгівлі.


Удосконалено


методологію комплексного моніторингу оптової торгівлі, який на відміну від традиційних засобів статистичного аналізу (показників динаміки, структурного  і факторного аналізу, прогнозу) містить такі інструменти, як: статистичне спостереження, монографічні дослідження, поширює систему оцінок з техніко-економічних на мікро- і мезорівні до соціально-економічних на макрорівні.  Програма моніторингу   дозволяє визначити адекватність ключових параметрів оптової торгівлі вимогам ефективної економіки і  спрямована  на формування проблемозмістовної моделі, визначення стратегічних проблемовирішальних ресурсів інноваційного розвитку та розробку проблемовирішальної моделі трансформації оптової торгівлі; 


існуючу методологію атестації підприємств роздрібної торгівлі з метою застосування її  до  об'єктів  оптової торгівлі на основі складання «Атестаційного паспорта об'єкта оптової торгівлі», який визначає відповідність торговельного об'єкта функціональному призначенню оптової торгівлі, містить відомості про перелік та якість послуг, про дотримання правил торговельного обслуговування. «Атестаційний паспорт» спрямований на забезпечення захисту прав споживачів, допомогу виробникам у виборі посередника   та сприяє  забезпеченню якісною та безпечною продукцією  і є  діючим  інструментом  оцінки  соціально-економічної відповідальності оптової торгівлі в режимі державного регулювання;


концепцію періодизації економічної історії України, яка відрізняється від попередньої  критеріальною прив'язкою  до динамічного фактору, яким є продуктивні сили, і  адаптацією до оптової торгівлі.  Послідовне висвітлення процесу розвитку торговельних відносин дозволило виявити традиційні для населення України сфери діяльності та види торговельних відносин, роль торгового обміну в розвитку виробництва, культури;  виявити періоди застою, економічного спаду, якісні періоди, що сприяє формуванню параметрів моделі сталого розвитку. Виявлені при цьому закономірності та тенденції дозволили сформувати концептуальні напрями розвитку оптової торгівлі в системі національної економіки;


методологію і структуру аналізу ринкової ситуації в системі оптової торгівлі, що на відміну від існуючих, будується в рамках «теорії стейкхолдерів» і дозволяє ідентифікувати загрози із зовнішнього середовища, виявляти проблемні зони у внутрішньому середовищі і розробляти алгоритми негайного реагування.


Одержало подальший розвиток


обґрунтування провідної ролі оптової торгівлі як повноправного учасника  формування національного курсу розвитку економіки в системі взаємодії з продовольчим комплексом з метою забезпечення продовольчої незалежності України за умов   зміни на державному рівні сфери інтересів суб'єктів оптового підприємництва у напряму потреб вітчизняного   виробника та  споживача;


поняття інституту оптової торгівлі як  економічної конструкції в системі товароруху зі своєю структурою, мотиваційним механізмом, що задає алгоритм функціонування; сукупністю норм і правил, які координують і регулюють економічні взаємодії господарюючих суб'єктів. Це дає можливість об'єднати в єдиний організм всіх учасників споживчого ринку, забезпечити взаємодію і взаємовплив їх структурних елементів, а також управління оптовою торгівлею ззовні з метою здійснення певних стратегічних завдань розвитку економіки і суспільства як на макро-, так і на мезо- та мікрорівні;


класифікація оптових посередників, а саме: запропоновано визначальні  класифікаційні ознаки групування підприємств оптової торгівлі: прийняття права власності на товар, незалежність і функціональна наповненість діяльності, що дає можливість реально оцінити повноту і рівень якості послуг оптової торгівлі на макро-, та мезорівні;


ідентифікаційна матриця оптової торгівлі, а саме: уточнено класифікацію оптових посередників; роль, комплекс завдань, функції і значення оптової торгівлі, що в свою чергу викликало необхідність побудови на підставі логіко-інтуїтивного методу тезауруса оптової торгівлі – термінологічного переліку ключових слів і словосполучень (лексичних одиниць), їх семантичне тлумачення та авторська інтерпретація їх значеннєвого наповнення, очищена від неоднозначності, де кожен термін має лише одне трактування;


методологія форсайту в якості способу оцінки перспектив розвитку оптової торгівлі,  отримання  прогнозного значення і  траєкторії руху  трансформаційних змін  на основі системно-динамічної моделі визначення точки  форсайту у процедурі покрокового ітераційного процесу, що враховує пріоритетність  рушійних сил  трансформації  інституту оптової торгівлі. 


Практичне значення одержаних результатів. Сформульовані і запропоновані теоретико-методологічні підходи, рекомендації, пропозиції та висновки можуть бути використані для організаційно-економічного обґрунтування і реалізації заходів щодо трансформації інституту оптової торгівлі. Практична значимість отриманих результатів полягає в забезпеченні сприятливих умов стимулювання виробництва сільськогосподарської і промислової продукції вітчизняних виробників, забезпеченні прав споживачів набувати якісну, нефальсифіковану продукцію, тобто в забезпеченні практичного захисту національного виробника та продовольчої безпеки споживача. Теоретичні та прикладні результати дисертації з'явилися обґрунтуванням: «Концептуальних напрямів розвитку оптової торгівлі», розроблених та поданих автором у Міністерство економічного розвитку і торгівлі  України, департамент внутрішньої торгівлі та побутових послуг  та  доповнень до проекту Закону України «Про внутрішню торгівлю», розроблених та поданих автором у Міністерство економічного розвитку і торгівлі  України, департамент внутрішньої торгівлі та побутових послуг у рамках двостороннього науково-технічного співробітництва, укладеного між Міністерством економічного розвитку і торгівлі  та Донецьким національним університетом економіки і торгівлі імені Михайла Туган-Барановського (довідка департаменту внутрішньої торгівлі та побутових послуг Міністерства економічного розвитку і торгівлі  України №3501-26/259 від 28.05.2009 року);  «Програми розвитку оптових ринків сільськогосподарської продукції», розробленої відповідно до розпорядження КМУ № 1447-р від 19 листопада 2008 року «Про схвалення Концепції Державної цільової програми створення оптових ринків сільськогосподарської продукції» (довідка Головного управління агропромислового розвитку Донецької обласної державної адміністрації № 3/1.1 – 147-13 від 16.03.2009р.). Пропозиції щодо розвитку інноваційних структур оптових підприємств були  включені в «Програму науково-технічного розвитку Донецької області до 2020 року»  (довідка управління науково-технічного та інноваційного розвитку головного управління промисловості та розвитку інфраструктури облдержадміністрації  № 1.11/381 від 17.03.2010р.). Науково-практичні положення використовуються  Адміністрацією муніципальної освіти міста Анапи (Росія) для проведення комплексного міжгалузевого аналізу стану продовольчого ринку (довідка Адміністрації муніципальної освіти міста-курорта Анапи №103/8-568/09-02 від 23.10.2009р.). Головним управлінням економіки Донецької обласної державної адміністрації застосовується програма комплексного моніторингу продовольчого ринку (довідка головного управління економіки Донецької обласної державної адміністрації №5-060 від 23.03.10 р.). Отримані дисертантом наукові досягнення можуть бути застосовані і вже застосовуються керівниками і фахівцями для проведення атестації підприємств оптової торгівлі, для проведення моніторингу соціально-економічної відповідальності оптової торгівлі  (довідка  відділу організації торгівлі, громадського харчування та побутового обслуговування  Ворошилівської районної у м. Донецьку Ради №01/05 – 720 від 30.03.2010р.). Донецька торгово-промислова палата використовує запропоновану дисертантом модель взаємовідносин учасників товароруху у рамках оптових структур при наданні консалтингових послуг суб'єктам господарювання сфери торгівлі (довідка Донецької  Торгово-промислової палати № 48 від  02.02.2012р.). ТОВ «Домотехніка- Норд» Холдингу NORD-GROUPE» підтверджує, що основні ідеї організації трейдпарків були реалізовані  у процесі функціональної реструктуризації підприємства (довідка ТОВ «Домотехніка – Норд» Холдингу NORD-GROUPE №650 от 01.04.2010р.). Наукові здобутки  та практичні рекомендації,  які викладено в дисертації, використовуються у навчальному процесі Донецького національного університету економіки і торгівлі імені Михайла Туган-Барановського при викладанні дисциплін: «Національна економіка», «Економіка підприємства», «Економіка і організація інноваційної діяльності».

Розділ 1. 
Особистий внесок здобувача. Дисертаційна робота є завершеним самостійно виконаним автором науковим дослідженням. Сформульовані й обґрунтовані в дисертаційній роботі наукові положення, висновки і рекомендації отримані автором самостійно на підставі глибокого всебічного аналізу стану оптової торгівлі. Наукові результати, які викладені в дисертації і виносяться на захист, отримані автором  особисто. З наукових праць, опублікованих у співавторстві, в дисертації використані лише ті ідеї і положення, які є результатом особистої праці здобувача.

Розділ 2. 
Апробація результатів дисертації. Основні теоретичні положення, результати прикладних досліджень доповідалися на міжнародних науково-практичних конференціях: «М.І. Туган-Барановський вчений-економіст. Спадщина та новації» (м. Донецьк, 2005р.); «Управління підприємством: проблеми та шляхи їх вирішення» (м. Ялта, АРК, 2005р); «Управління стратегічними змінами на підприємстві: концептуальні засади, методологія та практика» (м. Київ, 2005); «Структурні трансформації та інвестиційно-інноваційний розвиток торгівлі» (м. Львів, 2005р.); «Управління розвитком організацій» (м. Варна, Болгарія, 2007 р.); «Маркетинг 21 століття: парадигми, стратегії, тактики» (м. Варна, Болгарія, 2007 р.);  «Продовольчі науки, техніка і технологія 2007 р.»  (м. Пловдів, Болгарія, 2007р.); «Актуальні проблеми харчування: технологія і обладнання, організація і економіка» (м. Святогірськ, 2007р.);  «Управління підприємством: проблеми та шляхи їх вирішення» (м. Ялта,  АРК, 2007р.); «Проблеми підвищення ефективності господарювання на мезо- та мікроекономічному рівні» (м. Одеса, 2007р.);   «Маркетинг, ринкова  політика, людські ресурси» (м. Варна, Болгарія, 2008р.);  «Інноваційно-інвестиційна   модель розвитку національної економіки» (Донецьк, ДонНУЕТ, 2008р.); «Стратегічний напрямок розвитку підприємств харчових виробництв, ресторанного господарства і торгівлі» (м. Харків, 2008р.);  «Проблеми сталого розвитку: економічне  зростання та соціалізація» (м. Донецьк,  2008р.);  «Реформування економіки України: стан і перспективи» (м. Київ,  2008р.);  «Економічна безпека і проблеми господарсько-політичної трансформації соціально-економічних систем»  (м. Полтава,  2009 р.);  «Управління підприємством: проблеми та шляхи їх вирішення» (м. Севастополь, 2009р.);   «Актуальні проблеми харчування: технологія та обладнання, організація і економіка» (м. Святогірськ, 2009р.). Всеукраїнська науково-практична конференція «Україна: Схід-Захід-проблеми сталого розвитку»  (м. Донецьк, 2011р.).


Публікації. За темою дисертації опубліковано 42 друковані праці загальним обсягом 38,38 д.а., з яких авт. - 37,53 д.а., у тому числі 24 статті, опубліковані у фахових виданнях загальним обсягом 9,41 д.а. (авт. - 8,97 д.а.) і особиста монографія (25 д.а.).

Обсяг і структура роботи. Дисертація складається зі вступу, 6 розділів, 18 підрозділів, висновків, списку використаних джерел ( 303 найменування)  і  34  додатків (обсягом  103 стор.).  Основний зміст викладено на 370 стор., 78 таблиць (обсягом 64 стор.) і  53 рисунки (обсягом 27 стор.).

ОСНОВНИЙ ЗМІСТ ДИСЕРТАЦІЇ


У вступі обґрунтовано актуальність і доцільність дисертаційної роботи, викладено зв'язок з  науковими програмами, визначено мету і завдання, об’єкт, предмет та методи дослідження, розкрито наукову новизну та практичне значення одержаних результатів.

У першому розділі  «Теоретичні підходи до формування концепту оптової торгівлі»  розглянуто місце та роль оптової торгівлі в системи національної економіки; визначено поняття інституту оптової торгівлі; сформовані ключові компоненти концепту оптової торгівлі; розроблено програму  комплексного моніторингу діяльності оптових підприємств. З позиції сучасних тенденцій  багатогранного  уявлення будь-яких  процесів,  орієнтації  на об'ємне бачення подій визначено теоретичну базу для дослідження оптової торгівлі.  Узагальнення наукових поглядів на сутність оптової торгівлі дозволило  прийняти за основу її досліджень  комбінацію   теоретико-методологічних підходів: системного, процесного та інституціонального. Наголошується, що одномірний погляд на будь-які явища суттєво обмежує можливості дослідника осягти глибину процесів і явищ.   Інтерпретаційна модель, обмежена однією площиною, набуває спрощеного характеру. Стверджується, що сукупність проекцій об'єкта в соціально-економічному просторі на певні площини  дає більш цілісне уявлення про досліджувану структуру,   сприяє розкриттю її потенціалу,  дозволяє забезпечити реалізацію функцій кожної з трьох складових концепту оптової торгівлі,  сформувати концепцію її розвитку у взаємозв'язку з національними пріоритетами. 
Комбінація теоретико-методологічних підходів дозволила сформувати ключові компоненти дослідження концепту оптової торгівлі, які представлені на рис.1.   
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  Рис. 1. Концептуальна схема трансформації інституту оптової торгівлі

Так, ключовими компонентами дослідження оптової торгівлі в площині системного представлення пропонується середовище (внутрішнє, зовнішнє, ділове),  інструментом – методи системного аналізу: декомпозиція, аналіз, синтез; теоретичною базою – теорія систем. В інституціональній площині  ключовими компонентами дослідження оптової торгівлі  пропонуються трансформаційні процеси, мотиватори трансформації, формальні і неформальні обмеження та рутини, теоретичною базою – теорія перехідної економіки, теорія економічних трансформацій.  
В площині процесного представлення ключовими компонентами дослідження є оптимізація алгоритмів рішення логістичних задач оптової торгівлі, теоретичною базою – логістика. Логічним наслідком формування концепту оптової торгівлі є формування проблемозмістовної та проблемовирішальної моделей з ключовими компонентами їх дослідження та вирішення у форматі тривимірного простору, що визначило послідовність процесу трансформації інституту оптової торгівлі (див. рис.1).

У рамках системного підходу визначено місце оптової торгівлі у торговельному просторі системи товароруху, який постійно ускладнюється і розширюється.  Оптова торгівля розглядається як цілісна соціально-економічна система з усіма притаманними їй властивостями і ознаками, що включають певні підсистеми, об’єднані потребами в  переміщенні товарних мас в географічному та юридичному просторі.  Стверджується, що визначення оптової торгівлі як системи дозволить:

систематизувати її структурні елементи, об'єднавши їх у певні підсистеми (блоки, модулі);

виявити ступінь їх впливу на систему товароруху, на економіку і суспільство в цілому;

розширити систему її оцінок з техніко-економічних на мікро-  і мезорівні до соціально-економічних на  макрорівні.

У межах  концептуальної  схеми трансформації інституту оптової торгівлі  з метою формування проблемозмістовної моделі  і   ґрунтуючись  на визначених ключових компонентах дослідження  пропонується комплексна програма моніторингу оптової торгівлі. Структурно програма містить наступні аналітичні модулі: економіко-статистичний, соціально-економічний, порівняльний,  аналіз середовища, алгоритм  функціонування, побудову проблемозмістовної моделі (табл. 1).   

Відомо, що будь-яка економічна система - це не тільки підприємства та організації, ресурси і результати їх використання, а ще і  певна кількість економічних інститутів. Розглядаючи оптову торгівлю, у тому числі і як форму економічних зв'язків між підприємствами  та фактор гармонізації  споживчого ринку,   припускаємо, перш за все, результат взаємодії господарюючих суб'єктів, їх ідеї та ідеології, які визначають економічну поведінку. У зв'язку з цим суттєвого значення набуває дослідження оптової торгівлі в інституційній площині.

Етимологічний  підхід та систематизація авторських тлумачень категорії «інститут» визначає  ключові категорії, що розкривають суть дефініції «інститут» - це «правила взаємодії між людьми», «формальні і неформальні обмеження»,  «інстинкти і мотиватори людської діяльності», «суспільний механізм». Крім формальних і неформальних обмежень, істотною термінологічною складовою інституціоналізму є рутини як стійкі стереотипи поведінки господарюючих суб'єктів, шаблон діяльності,  усвідомлені звички.  

Таблиця 1

Зміст аналітичних модулів комплексної програми моніторингу оптової торгівлі

	Мета аналізу
	Основні завдання аналізу

	Економіко-статистичний аналіз  оптової торгівлі

	Базові індикатори стану 
	Загальна характеристика розвитку 

	Соціально-економічний аналіз оптової торгівлі

	Виявлення факторів  конструктивного і деструктивного впливу  оптової торгівлі на розвиток економіки  
	Дослідження економічних  відносин  оптової торгівлі  з іншими господарськими комплексами 

	Ретроспективний аналіз оптової торгівлі

	 Визначення   мотиваторів  розвитку,  трансформаційних змін, ступеню зрілості інституту оптової торгівлі 
	Дослідження еволюції інституту оптової торгівлі


	Порівняльний аналіз 

	Адаптація  світового досвіду  формування  інституціональних основ оптової торгівлі 
	Формування інформаційного банку  функціонування зарубіжних підприємств  оптової торгівлі

	Аналіз середовища оптової торгівлі

	Систематизація інструментів реагування на вплив елементів і факторів   середовища
	 Ранжирування ступеня впливу факторів  зовнішнього і внутрішнього  середовища

	Алгоритм функціонування оптової торгівлі

	Формування інституціональних засад регулювання оптової торгівлі
	Узагальнення існуючих технологій управління оптовою торгівлею

	Побудова проблемозмістовної моделі  оптової торгівлі

	Формулювання базових складових  проблемозмістовної моделі  
	Виявлення та узагальнення факторів, що дестабілізують  розвиток оптової торгівлі


         У процесі стійких економічних взаємовідносин у конкретній сфері формується певний алгоритм взаємодій, виявляються основні мотиви поведінки, фіксуються норми поведінки. Тобто формується певна первинна економічна конструкція. З плином часу у рамках цієї конструкції створюються правила поведінки, які регулюють і обмежують поведінку її структурних одиниць.  Концептуальні установки авторських наукових розробок включають конкретику реальної економіки і зумовлюють термінологічне тлумачення інституту оптової торгівлі як  економічної конструкції в системі товароруху зі своєю структурою, мотиваційним механізмом,  що задають алгоритм функціонування; сукупністю норм і правил, формальних і неформальних обмежень, які  координують і регулюють економічні відносини  господарюючих суб'єктів. 
У межах процесного підходу формування концепту оптової торгівлі як   результату взаємодії суб'єктів ринку визначальну роль відіграють підприємства оптової торгівлі.  Взаємозв'язки і взаємодії цих суб'єктів повинні бути мінімально хаотичними, максимально погодженими, чітко алгоритмізованими, ув'язаними в єдину макро-блок-схему. Процес оптової торгівлі у цьому аспекті представлений як певна послідовність дій, а підприємства оптової торгівлі – як виконавці  алгоритмів, чітких  інструкцій, що описують оптимальну послідовність дій  виконавця для досягнення результату, вирішення завдань товароруху. 
Об'єктом побудови алгоритмічних конструкцій в оптовій торгівлі є різні аспекти  управління матеріальними, енергетичними, фінансовими та інформаційними потоками. Це і управління поставками, товарними запасами, складськими операціями; і фінансово-розрахункові взаємини з виробниками, з торговельними мережами;  і управління персоналом, і т.д. Базою для побудови  алгоритмічних конструкцій вирішення завдань, які поставлено перед підприємствами оптової торгівлі,  а також показниками їх ефективності є результати внутрішнього моніторингу.

          У другому розділі «Базисні процеси системного уявлення оптової торгівлі 

уточнено класифікацію оптових посередників; надано теоретико-методологічне обґрунтування тезаурусу оптової торгівлі; визначені елементи і фактори зовнішнього і внутрішнього середовища, що впливають на функціонування інституту оптової торгівлі. Відзначено, що процес дослідження будь-якої системи неможливий поза межами конкретного середовища, що здійснює на неї  вплив і  перебуває під її впливом. З ціллю відображення дислокації  оптової торгівлі у глобальній  економічній системі  здійснена функціональна структурна декомпозиція національної економіки до  рівня оптової торгівлі. Графічна інтерпретація функціонально-структурної декомпозиції візуалізувала зовнішнє середовище оптової торгівлі, позначила  дослідницькі переваги: дослідження  підсистеми «оптова торгівля» будуть акцентувати увагу  на підприємствах оптової торгівлі, які є незалежними від виробника і роздрібної торгівлі оптовими торговельними посередниками з повним або обмеженим циклом обслуговування. Також виконана декомпозиція  є базою для подальшого її дослідження в площині системного уявлення, пов'язаного, в основному, з описом факторів зовнішнього середовища, систематизацією елементів і факторів впливу на оптову торгівлю.

     
Узагальнення існуючих групових ознак  оптових посередників визначило основні класифікаційні ознаки  підприємств оптової торгівлі  та дозволило виділити ключові: прийняття права власності на товар, незалежність (від виробника) і  функціональну наповненість діяльності (рис.2).






Рис. 2.  Групування  оптових посередників залежно від зміни права власності


Фінансово-незалежні підприємства оптової торгівлі виконують широкий спектр функцій сфери обслуговування, за допомогою яких держава може впливати на весь процес товароруху і які  здатні позитивно впливати на сферу виробництва, вибудовуючи  конструктивні взаємини з виробниками продукції будь-якого масштабу,   у ролі яких можуть бути тільки оптовики-купці.  Інші, які приймають права власності (дилери, дистриб'ютори і т.д.), навіть будучи юридично самостійними, залишаються залежними і пасивними стосовно постачальника, прив'язані, як правило, до крупного виробника, його торговельної марки, бренда, асортименту, обговорених ринків збуту та інших умов спільного співробітництва.


Важливість застосування цієї класифікації в тому, що зміна права власності припускає наявність обігового капіталу, що, у свою чергу, свідчить про самостійність, а значить, і можливості  впливати (як конструктивно, так і деструктивно) як на постачальників, у тому числі і виробників,  так і на роздрібну торгівлю. 

Що стосується форм, то вимагають законодавчого закріплення наступні  форми здійснення оптової торгівлі:  пряма і непряма. Пряму форму оптової торгівлі  організують безпосередньо товаровиробники без залучення посередників. Непряму форму оптової торгівлі здійснюють: оптові торговельні посередники, що здобувають право власності на товар і оптові  посередники, що не здобувають права володіння товаром (агенти, брокери, комісіонери і т.п.), що одержують комісійні у вигляді відсотка від продажів. При цьому в якості оптових торговельних посередників за функціональним призначенням розглядаються: оптові торговельні підприємства, що мають власні або орендовані складські приміщення і здійснюють повний цикл обслуговування   партнерів – як постачальників, так і споживачів; оптові торговельні підприємства, що не мають складських приміщень і надають обмежений набір послуг партнерам. 

     
Запропонована  класифікація оптових посередників з'явилася першим етапом  формування ідентифікаційної матриці системи «оптова торгівля» яка  повинна бути доповнена такими категоріями, як роль, завдання, функції, значення й ін.


З метою визначення масштабів діяльності оптової торгівлі узагальнені, впорядковані і згруповані  організаційно-економічні і технологічні дії залежно від етапів просування товарів в їх послідовності за часом здійснення. Наведено склад і характеристику додаткових послуг, які можуть надати підприємства оптової торгівлі. Наведені функції в їх логістичній послідовності є також алгоритмом організації процесу товароруху. Така максимальна деталізація і поетапна послідовність будуть слугувати «навігатором», а також цільовими орієнтирами для підприємств у питаннях управління і розробки стратегії розвитку. Представлений алгоритм організації товароруху  може бути використаний для створення пізнавальної моделі системи руху товарів та її підсистем, як такої, що містить проблеми, а також синтезувати прагматичну модель системи товароруху та її підсистем як таку, яка вирішує проблеми. Суб'єктами регулювання, тобто державними органами або органами місцевого управління представлений алгоритм може розглядатися як методологічна основа проведення атестації оптової торгівлі. Систематизація функцій надає можливість керівникам і фахівцям відповідати цьому чіткому плану дій в організації оптового бізнесу.

     
 У  рамках доповнення ідентифікаційної матриці та нівелювання різночитання змістовного наповнення категоріально-понятійного апарату запропонований тезаурус оптової торгівлі – фіксований набір понять досліджуваної предметної області.  Тезаурус оптової торгівлі містить   термінологічний перелік  ключових слів і словосполучень (табл.  2).

Таблиця   2  

Тезаурус оптової торгівлі (фрагмент)

	Ключові лексичні одиниці
	Семантичне тлумачення
	Логіко-інтуїтивне трактування у досліджуваній області – сфері оптової торгівлі

	Роль  оптової    торгівлі
	«Рід, характер і ступінь участі у чому-небудь»
	бере участь у зміні форми власності у процесі обміну між виробництвом і споживанням;

сприяє раціональному розподілу товарних ресурсів;

забезпечує економічні контакти виробника і роздрібної торгівлі, - впливає на ефективність торговельного процесу;

сприяє «гармонізації єдиного споживчого ринку країни»;

впливає на виробництво, споживання товарів, їх асортимент  та якість;

впливає на архітектуру всієї системи товароруху, формує  структуру і напрям товарних потоків

	Значення оптової торгівлі
	«Важливість, значущість»
	забезпечує економічні переваги виробника від співробітництва з оптовими торговельними підприємствами, а саме:

- скорочується кількість ділових партнерів і контактів, пов'язаних з реалізацією продукції,

- знижується потреба у складських приміщеннях,   деяких  витратах (транспортних, на зберігання, на рекламу,  маркетингові дослідження,  витратах праці і часу);

- знижуються «кредитні ризики постачальників» зв'язані з  відсутністю інформації про фінансовий стан партнерів -  підприємств роздрібної торгівлі;

- довгострокові, стабільні зв'язки з підприємством оптової торгівлі уможливлюють планування випуску продукції,  що сприяє оптимальному використанню ресурсів,  і в цілому фінансовій стабільності підприємства;

- оптове підприємство  із  правом власності на товар приймає  і ризики, пов'язані з його подальшою реалізацією;

забезпечує економічні переваги роздрібної торгівлі від співробітництва з оптовими торговельними підприємствами, а саме:

- скорочується кількість ділових партнерів і контактів, пов'язаних з закупівлею продукції, що спрощує процес поповнення асортименту  за бажаними критеріями (ціни, якості, обсягу);

- забезпечується кредитна  підтримка;

- надаються  консультаційні та інші   послуги;

- перекладання на оптове підприємство на етапі закупівель і поставок ризику щодо ушкодження,  старіння продукції

	Функції  оптової

торгівлі
	Функція –«зовнішній прояв властивостей якого-небудь  об'єкта в певній системі відносин»
	- інтегруюча;

- оцінна;

- організуюча і регулююча

	Функції підприємств оптової торгівлі
	Функція –«виконання, здійснення,

діяльність, обов'язок, робота»
	певна, конкретна  діяльність, спрямована на вирішення завдань, а саме:

- базові  функції (формування господарських зв'язків; управління  товарними запасами; закупівля; збут; формування торговельного  асортименту; післяпродажне обслуговування);

- додаткові функції (організаційна, технічна, технологічна та фінансова підтримка; консалтинг та інші) і відповідні їм технологічні операції



Тезаурус може містити семантичні та ієрархічні відносини між лексичними одиницями і   складається на основі логіко-інтуїтивної методики.


У рамках системного підходу до аналізу середовища розглядається «теорія стейкхолдерів». У роботі наводяться існуючі концепції їх класифікації. Пропонується угруповання стейкхолдерів відповідно середовищу: зовнішньому, діловому (бізнес-середовищу), внутрішньому середовищу, що дозволить спростити і уніфікувати інструментарій управління ними.


Запропоноване угруповання дає можливість управляючому механізму системи проводити їх ранжирування, аналізувати, виокремлювати високопріоритетних стейкхолдерів і розробляти стратегію взаємодії з цими «коаліціями впливу». Запропоновану структурно-логічну схему було покладено в основу статистичного дослідження стейкхолдерів, їх ранжирування за ступенем впливу на підприємство (рис. 3)
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Рис. 3. Рейтингова оцінка ступеня впливу стейкхолдерів  на успішний  розвиток бізнесу

У розділі 3  «Оптова торгівля в рамках інституційно-еволюційного підходу сформовано методологічні прийоми  дослідження генезису інституту оптової торгівлі; визначено показники інституційної модернізації оптової торгівлі в історичному аспекті; виявлено  мотиватори  розвитку,  трансформаційних змін, ступінь зрілості інституту оптової торгівлі як складові проблемозмістовної моделі  його трансформації. Розглянуто становлення оптової торгівлі на території України, виявляються тенденції її розвитку, фіксуються переходи на якісно новий рівень, відзначаються періоди прогресу, спаду, стагнації. Узагальнено існуючі концепції періодизації економічної історії країни як бази для визначення етапів і періодів еволюції інституційних перетворень торговельних взаємин на території України. Базуючись на існуючих концепціях представляється можливим взяти за основу періодизації розвитку торговельних відносин на території України динамічний фактор - продуктивні сили, і, починаючи з найдавніших часів освоєння українських земель, розділити на 3 геополітичних цикли  і відповідні етапи.

Перший цикл охоплює час  від початку господарського освоєння українських земель до кінця існування  Київської Русі. Другий цикл – «Україна аграрна» охоплює  розвиток торговельних відносин у період з XIV до XVIII сторіччя, характеризується зародженням українського національного купецтва і     розвитком ярмаркової торгівлі. Третій цикл – «Україна індустріальна» охоплює  час розвитку торгівлі в  Україні в XIX – на початку XX ст.  до сьогодення.  

      
Визначено ключові фактори  успішного розвитку оптового бізнесу на основі інноваційного розвитку:  складське  господарство, інновації в управлінні складом, логістика.  Показники інституціональної модернізації оптової торгівлі наведені у табл.3.

Таблиця 3 

Детермінанти інституту оптової торгівлі на етапі  ринкової  трансформації

	Показники інституціональної модернізації
	Детермінанти  еволюції інституту оптової торгівлі

	Мотиватори  розвитку торгівлі
	- стихійний демонтаж інститутів соціалістичної системи, що сформував стійкі і неефективні рутини, які визначають економічну поведінку підприємств;

- слабка сприйнятливість підприємств до досягнень науково-технічного прогресу, «когнітивна  герметичність»;

- зниження обсягів національного виробництва продукції; 

- значне зростання імпорту; 

- прихід  на національний ринок великих торговельних мереж; 

- конкуренція на основі часу; 

- скорочення життєвих циклів товарів;

- набуває значення економіка знань як виробничий ресурс

	Мотиватори  трансформаційних змін інституту оптової торгівлі
	- прагнення роздрібу до зниження обсягів запасів, що актуалізує проблему наявності сучасних складських приміщень на  підприємствах оптової торгівлі;

- використання інноваційних технологій  у системі оптового бізнесу

	Ступінь зрілості інституту
	Вітчизняні оптові підприємства і якість їх роботи за деяким виключенням не відповідають світовим стандартам і не  можуть скласти конкуренцію зарубіжним операторам оптового ринку. 


      
Відзначається слабка сприйнятливість інституту оптової торгівлі до досягнень науково-технічного прогресу і в цілому його незрілість як цілісної системи, який не може скласти конкуренцію закордонним операторам оптового ринку. 

У розділі   4  «Діагностика ефективності функціонування підприємств оптової торгівлі» досліджено соціально-економічні  тенденції оптового ринку; здійснено оцінку  ефективності взаємодії підприємств оптової торгівлі з елементами ділового середовища; досліджено техніко-технологічний компонент внутрішнього середовища оптової торгівлі.  

Застосовуючи комплексну програму моніторингу оптової торгівлі (див. табл.1)  як алгоритм дослідження проведено економіко-статистичний аналіз оптової торгівлі. Проаналізовано динаміку  оптового товарообороту, оптовий товарооборот в розрізі регіонів, товарну структуру, динаміку кількісних і якісних показників розвитку підприємств оптової торгівлі та складського господарства. Наочно динаміку товарообороту  за період з 2000 до 2011рр. представлено на рис.4.
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Рис.4.  Динаміка оптового товарообороту України  за 2000-2011рр.


Загальний стан підприємств оптової торгівлі характеризується наступними показниками. На 01.01.11 р. оптову торгівлю в Україні здійснювали  78368 підприємств; загальний товарооборот склав 1048,4 млрд. грн., складська площа займає 12,49 млн. м2; чисельність працюючих – 656,34 тис. осіб. Характерною є динаміка основних показників розвитку оптової торгівлі України протягом тільки останніх двох років. Так, станом на 01.01.2009 р.  кількість підприємств налічувала 72510 одиниць, тобто приріст на 01.01.2011 р. склав 5858 одиниць, або 8,1%. При цьому загальна складська площа, натомість, знизилася з 15,37 млн. м2 до 12,49 млн. м2, або на 18,8%, а чисельність зайнятих робітників – з 814073 до 6546336 осіб, тобто на 19,4%. Таким чином, можна зробити висновок, що підприємства оптової торгівлі стають менш потужними, про  що свідчать дані табл.4.

Таблиця 4
Показники потужності підприємств оптової торгівлі України станом на 01.01.2011 р.

	Міста та області
	Кількість підпри-ємств

(од.)
	Середньооб-лікова чисель-ність пра-цівників (ос.)
	Складська площа

(м2)
	Середня складська пло-ща на 1 під-приємство (м2)
	Середня кількість працівників на 1 підприємство

(ос.)

	Україна
	78368
	656336
	12493394
	159,42
	 8,38

	Автономна Республіка Крим
	1758
	21932
	553544
	314,87
	12,48

	   Області
	 
	 
	
	
	 

	Вінницька
	1177
	16918
	688438
	584,91
	14,37

	Волинська
	1370
	18577
	222165
	162,16
	13,56

	Дніпропетровська
	7444
	52380
	947146
	127,24
	  7,04

	Донецька
	6618
	61329
	792691
	119,78
	  9,27

	Житомирська
	850
	8059
	175332
	206,27
	  9,48

	Закарпатська
	1039
	8022
	138338
	133,15
	  7,72

	Запорізька
	4628
	23401
	577753
	124,84
	  5,06

	Івано-Франківська
	1044
	10829
	338802
	324,52
	10,37

	Київська
	1999
	25274
	322778
	161,47
	12,64

	Кіровоградська
	1115
	6331
	494880
	443,84
	  5,68

	Луганська
	3561
	26846
	609746
	171,23
	  7,54

	Львівська
	3365
	29242
	545028
	161,97
	  8,69

	Миколаївська
	2114
	20849
	545994
	258,28
	  9,86

	Одеська
	4910
	36354
	852559
	173,64
	  7,40

	Полтавська
	2735
	16140
	446152
	163,13
	  5,90

	Рівненська
	580
	5928
	152319
	262,62
	10,22

	Сумська
	1686
	10573
	254465
	150,93
	  6,27

	Тернопільська
	647
	8576
	274548
	424,34
	13,26

	Харківська
	5557
	42173
	781981
	140,72
	  7,59

	Херсонська
	1252
	9642
	185395
	148,08
	  7,70

	Хмельницька
	944
	10062
	241627
	255,96
	10,66

	Черкаська
	1153
	10172
	527763
	457,73
	  8,82

	Чернівецька
	636
	4940
	85292
	134,11
	  7,77

	Чернігівська
	597
	6887
	237067
	397,10
	11,54

	   Міста
	 
	 
	
	 
	 

	Київ
	18992
	159995
	1452204
	76,46
	  8,42

	Севастополь
	597
	4905
	49387
	82,73
	  8,22


У цілому по Україні середній показник складської  площі, розрахований  на 1 підприємство, становить 159,42 м2 (на 01.01.2009 р. – 212 м2),  середня кількість працівників – 8,38 ос. (на 01.01.2009 р. – 11,2 ос.).  На цьому тлі великими можна вважати підприємства оптової торгівлі у Вінницькій області – середньою площею 584,91м2, Тернопільській – 424,34 м2, Чернігівській  – 397,1 м2, Кіровоградській – 443,84 м2, Черкаській – 457,73 м2,  Івано-Франківській – 324,52 м2. Оптових підприємств із середньою кількістю працівників  більше 10 тільки в  таких областях – Чернігівській, Тернопільській, Волинській,  Вінницькій, Київській,  АРК (від 10 до 14).  В інших – від 5 до 10. Зрозуміло, що невеликі розміри площ не дозволяють застосовувати сучасне устаткування, прогресивні технології. Подальший аналіз показав, що  відзначені великі підприємства мають найнижчі показники ефективності. Так, за середнього по Україні товарообороту на 1м2 складської площі 83,92 тис. грн. у Вінницькій області він становить усього 12,35 тис. грн., Тернопільській – 18,01 тис. грн., Кіровоградській – 16,99 тис. грн., Черкаській – 18,65 тис. грн., Чернігівській – 25,02 тис. грн. Аналогічний стан за показниками товарообороту на 1 підприємство: за середнього по Україні – 13,4  млн.  грн. у перерахованих областях відповідно 7,2; 7,6; 7,5; 8,5; 9,9. Найнижчий показник товарообороту на 1 підприємство у Сумській області – 3,1 млн. грн. на рік, Чернівецькій – 3,9 млн. грн., Хмельницькій – 5,3 млн.  грн., Запорізькій – 5,5 млн.  грн. У процесі аналізу встановлено, що найбільш ефективно використовуються  потужності в Києві, де товарооборот на 1 м2 складської площі при середньому по Україні 83,92 тис. грн. становить 260,44 тис. грн., Севастополі – 227,7 тис. грн., у Донецькій області – 219,41 тис. грн.,  Київській – 136,29  тис. грн. Угрупування підприємств оптової торгівлі за обсягом товарообороту показує, що майже  ¾ усього обсягу  діяльності припадає на Київ і 4 області – Донецьку, Дніпропетровську, Харківську, Одеську. При цьому в них зосереджено 53,04% підприємств і 53,67% працівників. У своєму розпорядженні вони мають 39,85% складської площі, що наочно демонструє табл.5. 

  Таблиця 5
Угрупування міст і областей України за обсягом оптового товарообороту у 2011 р.

	Міста та області
	Питома вага міст і областей у загальному обсязі

	
	кількості підприємств
	оптового товарообороту
	населення
	складської площі
	робітників

	Україна
	100,00
	100,00
	100,00
	100,00
	100,00

	 м. Київ 
	18,5
	34,7
	5,99
	14,22
	24,38

	Донецька 
	8,44
	21,5
	9,73
	5,33
	9,34

	Дніпропетровська
	10,6
	8,8
	7,32
	7,97
	7,98

	Харківська
	8,8
	4,7
	6,01
	4,14
	6,43

	Одеська
	6,7
	4,1
	5,20
	8,19
	5,54

	 Разом за 1-ю групою
	53,04
	73,8
	34,25
	39,85
	53,67

	Київська
	3
	4,6
	3,75
	3,39
	3,85

	Волинська
	1,9
	1,2
	2,26
	1,87
	2,83

	Львівська
	5,6
	3,6
	5,53
	5,11
	4,46

	Луганська
	4,8
	1,7
	5,04
	4,37
	4,09

	Миколаївська
	2,6
	1,5
	2,60
	4,17
	3,18

	 Разом за 2-ю групою
	17,9
	12,6
	19,18
	18,91
	18,41

	Інші області
	29,06
	13,6
	46,57
	41,24
	27,92


Проаналізовано взаємодію оптової торгівлі з агропромисловим комплексом, як єдиним, взаємодоповнюючим партнером, що забезпечує продовольчу безпеку і незалежність держави. У зв'язку з цим дослідницький інтерес представляє значну роль оптової торгівлі в системі товароруху аграрної продукції, її конструктивна або дестабілізуюча роль у цьому процесі. Представлені аналітичні дані ілюструють деякі негативні тенденції, що склалися в АПК: зниження виробництва основних сільськогосподарських культур: пшениці, гречки, зернобобових, цукрових буряків, рівень виробництва яких по відношенню до рівня 1990 року становить 56%, 32%, 18%, 31% відповідно. Виробництво плодів і ягід - 60%, винограду - 49% від рівня 1990 року.
Виробництво яловичини в 2010 р. було в 4,64 рази менше, ніж у 1990 році. Поголів'я великої рогатої худоби в 2010 році було в 2 рази нижче, ніж в 1915р. Така ситуація викликає "вибух" імпорту. 

На підставі  даних про обсяги та структуру експорту та імпорту встановлено, що кореляційна залежність регресанта У- (оптова торгівля продовольчими товарами) від регресора Х (імпорт продовольчих товарів) на порядок вище за шкалою Чеддока, ніж залежність від регресанта Х1 - виробництво сільськогосподарської продукції. 

Динамічно зростаючий обсяг імпортної продукції і втрата контролю над якістю продукцією вітчизняного виробництва ставить проблему проникнення на ринки збуту фальсифікованої та іншої неякісної продукції. Підтвердженням цьому служать дані Донецької обласної інспекції по справах захисту прав споживачів про перевірки та зняття з реалізації товарів. Частка бракованої продукції у 2011 році досягає 48% по продовольчих і 58% по непродовольчих товарах.  Динаміку  якості продовольчих товарів за період з 2005 до 2011 рр. представлено у  табл. 6.

Розділ 3. Таблиця 6 

Розділ 4. Частка забракованої продукції за групою продовольчих товарів у торгівлі Донецької області (%)

	Групи товарів
	2005 р.
	2008 р.
	2011 р.

	Плодоовочева продукція
	50,1
	58,1
	47,6

	Безалкогольні напої і мінеральні води
	 -
	47,1
	40,00

	М'ясопродукти
	68,2
	45,0
	43,0

	Цукор
	64,5
	42,0
	40,2

	Чай, кава
	 -
	40,0
	43,3

	Рибопродукти
	 -
	36,4
	43,0

	Кондитерські вироби
	53,1
	36,1
	42,3

	Макаронні вироби, борошно і крупи
	72,8
	34,9
	41,7

	Молокопродукти
	60,6
	34,8
	42,8

	Хлібобулочні вироби
	62,6
	34,2
	39,2

	Ресторанне господарство
	         -
	33,9
	43,9

	Яйця курячі
	59,8
	33,2
	41,0

	Масложирова продукція
	55,1
	32,6
	46,8

	Алкогольні напої
	29,2
	31,4
	43,4

	Продукти дитячого харчування
	67,9
	25,0
	42,5

	Тютюнові вироби
	 -
	16,2
	38,8



Досліджено стан складської мережі  на підставі даних підприємств оптової торгівлі м. Донецька.  Дислокація  мережі оптової торгівлі м. Донецька і  їх динаміка наведені  в табл. 7. Наголошується, що у розрахунку на одне підприємство площа зменшилася в 10 разів і склала 873,15 м2. Підприємств, які реалізують продовольчі товари, стало більше в 19,6 рази,  їх загальна площа зросла всього в 2,7 рази, а  середня скоротилася в 3,5 рази.  Кількість оптових підприємств, які займаються непродовольчою групою, стало більше в 17,4 рази, їх загальна площа скоротилася на 18%, а середня – майже в 21 раз. Інтенсивне зростання оптових фірм і настільки ж інтенсивне зниження складських площ у розрахунку на одне підприємство дозволяє зробити висновок про зниження функціонального навантаження підприємств і явну надмірність посередників у системі товароруху, що  підтверджують і показники середньої чисельності працівників на  підприємствах оптової торгівлі м. Донецька. 

Так, середня чисельність працюючих на одному продовольчому підприємстві становить 15,5 осіб, на непродовольчому – 8,2 осіб. Підприємств із чисельністю до 5 осіб у Донецькій області 126 одиниць,  або 10,5% від загальної кількості  підприємств, і можна стверджувати, що їх існування  необґрунтовано збільшує кінцеву вартість товарів і є недоцільним з погляду кінцевого споживача, тим більше, що вони не  виконують усіх функцій, покладених  на підприємства оптової торгівлі. 
Таблиця 7 

Динаміка мережі підприємств оптової торгівлі м. Донецька

	Показники
	На 

01.01.1997 р.
	На 01.01.2010р
	Темп зміни, %

	1. Загальна кількість оптових підприємств
	17
	351
	2064,7

	(1)  з  них продовольчих
	5
	98
	1960,0

	 Непродовольчих
	12
	209
	1741,7

	Змішані
	-
	44
	-

	2. Загальна площа (м2)
	142825
	306475
	214,6

	 у тому числі площа продовольчих підприємств
	33442
	188829
	564,65

	площа непродовольчих підприємств
	109383
	89796
	82,1

	площа змішаних підприємств
	
	27850
	

	середня площа одного підприємства
	8401,5
	873,15
	10,4

	середня площа одного продовольчого підприємства
	6688,4
	1926,82
	28,8

	середня площа одного  непродовольчого підприємства
	9115,3
	429,65
	4,7

	середня площа одного змішаного  підприємства
	-
	632,95
	-


Таким чином зрозуміло, що організація складських операцій є слабкою ланкою в оптовій торгівлі. Тому перші західні виробники і компанії сфери послуг, які прийшли на український ринок наприкінці 1990-х - початку 2000-х років, і зіштовхнулися з відсутністю відповідних до  вимог світового ринку оптових підприємств,  професійних складів, були змушені розбудовувати цей сегмент нерухомості для власних потреб. 

У рамках запропонованих аналітичних модулів, проведено спеціально організоване статистичне вибіркове спостереження за розробленою програмою. Мета спостереження - оцінка якості виконуваних функцій підприємствами оптової торгівлі. Визначено, що виробники і роздрібна торгівля не завжди знаходять в особі оптової торгівлі надійних партнерів.

У розділі 5  «Концептуальні напрями розвитку оптової торгівлі»  досліджено  роль оптової торгівлі у досягненні  продовольчої  безпеки країни; обґрунтовано соціально-економічну необхідність державного регулювання оптової торгівлі; науково обґрунтована структурна модель інтегрованого комплексу в системі оптової торгівлі;  визначено форми трансферу наукових знань у форматі інтегрованих комплексів.

Обґрунтовано роль оптової торгівлі  як повноправного учасника  формування  національного курсу розвитку економіки, її роль в забезпеченні продовольчої безпеки країни. Розглянуто структуру і динаміку експортно-імпортних операцій України, наве-дено структуру експорту-імпорту по найважливішим продовольчим товарам (табл. 8).

У 2011 році коефіцієнт імпорт/експорт  (відносна величина координації - ВВК) складав з групи  «Живі тварини; продукти тваринного походження» 18,4, тобто в стільки разів імпорт перевищує експорт. При цьому по позиції «живі тварини» завозиться у 685 разів більше, ніж вивозиться, а по м’ясу  та їстівним субпродуктам у 2456 разів. У 24,5 рази імпорт перевищує експорт з групи «продукти з м’яса і риби». Зроблено акцент на «лояльності» оптових підприємств до імпорту, що підсилює процес стійкого зниження обсягів вітчизняного виробництва в Україні і   вимагає  врегулювання цього питання на державному рівні. Зокрема,  представляється актуальною державна «Програма створення оптових ринків сільськогосподарської продукції». 

Таблиця  8
Товарна структура експорту-імпорту з країнами ЄС у 2011р.  з окремих видів                       продовольчих товарів                                                                                         тис. дол.
	Показники


	Експорт
	Імпорт
	ВВК

(імпорт/експорт)

	
	2011
	2011
	

	Усього
	17969988
	25752870
	1,4

	I. Живі тварини; продукти тваринного походження
	22476,5
	413923,2
	18,4

	у т.ч. живi тварини
	110,6
	75759,5
	684,9

	м'ясо та їстівні субпродукти
	81,1
	199231,5
	2456,6

	молоко та молочнi продукти, яйця птиці;натуральний мед
	16074,1
	68106,6
	4,2

	II. Продукти рослинного походження
	2076673,6
	697603,2
	0,3

	живі дерева та інші рослини
	23
	70144
	3049,74

	Овочі
	17815,8
	55912,8
	3,1

	зерновi культури
	1031619,1
	154690,6
	0,15

	продукцiя борошномельно-круп'яної промисловості
	2934,2
	14056
	4,8

	III.15 Жири та олії тваринного або рослинного походження
	666412,9
	120267,6
	0,2

	IV. Готові харчовi продукти
	431692
	1217181,6
	2,8

	у т.ч. продукти з м'яса, риби
	1377,5
	33743,3
	24,5

	готові продукти із зерна
	20607,4
	92929,9
	4,5

	продукти переробки овочів
	19608,3
	123018,4
	6,3

	різні харчовi продукти
	17772,1
	324736,7
	18,3


Необхідність створення оптових ринків сільськогосподарської продукції  диктується, перш за все, захистом вітчизняного виробника, забезпеченням їх прав і можливостей з реалізації продукції власного виробництва в цивілізованих умовах та з наданням усього комплексу послуг.     Таким чином, визначено оптову торгівлю як ключовий елемент досягнення продовольчої безпеки, яка у рамках державної політики інноваційного розвитку  повинна стати партнером влади в силу того, що саме оптова торгівля «тримає руку на пульсі»   попиту  і  пропозиції  в кожному регіоні і у країні в цілому. Пропонується як один  з інструментів державного впливу на якість наданих  оптовим підприємництвом послуг   організація і проведення  атестації оптових підприємств та введення терміну «Атестаційний паспорт об'єктів торговельної діяльності» і законодавчо закріпити його в наступній постановці: інформаційно-довідковий документ, що містить відомості про відповідність оптового торговельного об'єкта встановленим нормам і вимогам, відомості про перелік і  якість надаваних послуг, про дотримання правил торговельного обслуговування і сприяння  забезпеченню якісною і безпечною продукцією. Наголошується, що атестацію   господарюючих суб'єктів у сфері оптової торгівлі повинно бути спрямовано, насамперед,  на забезпечення захисту прав  споживачів,  допомогу виробникам у виборі посередника, упорядкування підприємницької діяльності, створення сприятливого підприємницького середовища для товаровиробників,  оптимізацію  роботи роздрібної ланки. 


Враховуючи те, що по своїй суті торгівля до всіх позитивних характеристик досить індиферентний по відношенню до національних інтересів суб'єкт ринку і мета створення оптових фірм - отримання прибутку, а не дотримання національних інтересів і субсидування вітчизняного виробництва, стверджується, що  завдання влади -  змінити сферу інтересів суб'єктів оптового підприємництва таким чином, щоб вони співпадали з інтересами вітчизняних виробників продукції, забезпечуючи у першу чергу продовольчу безпеку і незалежність країни. Державне регулювання оптової торгівлі повинно здійснюватися через торговельні об'єкти національного значення  – крупні підприємства оптової торгівлі, що  володіють майновим комплексом, діяльність яких здійснюється з урахуванням національних інтересів і спрямована на вирішення  стратегічних завдань розвитку економіки країни.  Щоб розширити площину взаємних інтересів суб'єктів ринку, об'єднати їх зусилля у рамках економічного розвитку необхідно інтегрувати їх в єдиний територіально-інформаційний простір. У якості інституції, яка  оптимізує процеси товароруху, пропонується  мережа регіональних оптових комплексів (РОК), структурні підрозділи яких  представлені на рис. 5


Рис. 5    Складові  регіонального оптового комплексу

Завдання і функції структурних блоків регіонального оптового комплексу           (РОК) відбито у табл. 9.

Таблиця 9
Завдання і функції структурних блоків РОК

	Завдання
	Ключові функції
	Структурні зони
	Центри структурних зон

	Організаційно-технічний блок РОК

	Організацій-но-технічне забезпечення процесу товароруху 
	операції, пов'язані з торговельно-посередницькою діяльністю;

підтримка функціонування і розвитку РОК; забезпечення взаємодії учасників РОК, їх партнерів;

надання послуг 
	Органі-заційна 

зона


	Комунікацій

	
	
	
	 Комерційний 

	
	
	
	Стимулювання збуту

	
	
	Технічна  зона
	Складський 

	
	
	
	Транспортний

	Інформаційно-аналітичний блок  РОК

	Інформаційне забезпечення  учасників проекту і партнерів;  консультаційна 

підтримка. 


	акумуляція, перерозподіл первинної інформації зі структурних підрозділів;

формування банку даних (щодо джерел ресурсів, реальних та потенційних каналів збуту, конкурентного середовища та інш.);

заходи, спрямовані на  формування позитивного іміджу РОК;

консультаційні послуги;

забезпечення економічної безпеки і запобігання банкрутства РОК
	Інформа-ційна зона


	Центр вхідних  даних

	
	
	
	Центр вихідних даних 

	
	
	Аналітична зона


	Науково-дослідні центри

	
	
	
	Консультацій

ні центри

	Фінансово-кредитний блок  РОК

	Фінансова підтримка  ключових учасників проекту РОК
	пошук інвесторів;

інвестування;

кредитування;

страхування;

контроль  використання інвестицій;

контроль  руху фінансових ресурсів
	Кредиту

вання
	«Домашній банк»

	
	
	
	Небанківські організації

	
	
	Інвестицій
	Власних джерел 

	
	
	
	Притягнутих джерел 

	
	
	Страху

вання
	Страхування ри-зиків  підприєм-ницької діяль-ності і майна

	                                                                     Інноваційно-логістичний блок

	Наукове забезпечення  ключових учасників проекту РОК
	 Відбір, акумуляція   життєздатних, перспективних       новацій для наступної комерціалізації; 

 виконання замовлень комунікаційного центру;

 розробка стратегічної карти  розвитку РОК
	Інноваційна
	Креативне ядро трейдпарку 


Визначено генеральну ідею створення РОК як регіональне самозабезпечення, насамперед продовольчими товарами, підтримка національного виробника, вирішення проблем продовольчої безпеки і незалежності країни. Запропоновано організаційну структуру РОК. Обґрунтовано «інтелектуальне ядро»  інноваційно-логістичного блоку у виді   «трейдпарку», пріоритетними стратегіями якого є сприяння організації на макро- і мезорівні раціональної і ефективної системи товароруху  з мінімальною кількістю  рівнів у каналах збуту, оптимізація  логістичних витрат у сфері товароруху; стимулювання інноваційної активності підприємств оптової торгівлі, зокрема у питаннях    розширення складських комплексів, що забезпечують потреби вітчизняних виробників і роздрібної торгівлі,  їх модернізація відповідно до  міжнародних  стандартів,  досягнення високого рівня автоматизації і механізації складських операцій. Запропоновано організаційну структуру інноваційно-логістичного блоку «трейдпарку», представлену у табл.10. 

Таблиця 10 

Характеристика інноваційно-логістичного блоку («Трейдпарк»)

	Центри
	Відділи
	Функції

	Зона стратегічних рішень

	Стратегічних рішень  
	Експертний відділ
	Експертна оцінка новизни, доцільності, інвестиційної привабливості  новаційних  проектів

	
	Центр узгодження
	Затвердження стратегічних пріоритетів, програм розвитку ТП і РОК, затвердження нових інноваційних проектів

	Центр 

управління каналами збуту
	Відділ логістики
	Стратегічне і оперативне планування напрямів руху товарної маси, довжини й ширини каналів розподілу, розробка алгоритму товароруху, управління ланцюжками постачань

	Інноваційна зона

	Комуніка-ційний
	Відділ реалізації 

проектів 
	Формування банку даних  інноваційних потреб; 

формування банку  інноваційних проектів;

проведення «круглих столів», конференцій,  презентацій нових розробок ТП.;

пошук інвесторів для реалізації конкретних інноваційних проектів

	
	Відділ транс

феру техно-логій і між-народних зв'язків
	Забезпечення співробітництва ТП і РОК із зарубіжними профіль-ними структурами, науково-дослідними структурами, навчальними закладами;

передача інноваційних технологій стратегічним партнерам ТП і РОК

	Ініціатив
	«smart center»  - креативне ядро трейдпарку
	Відбір, акумуляція   життєздатних, перспективних новацій для наступної комерціалізації; 

виконання замовлень комунікаційного центру;

розробка стратегічної карти  розвитку РОК

	Освітня зона

	Центр  підготовки
	Навчальний центр
	Забезпечує атестацію,  перепідготовку кадрів, у тому числі з менеджменту, маркетингу, обслуговування і експлуатації високотехнологічного устаткування. 

Проведення майстер-класів,  семінарів, стажувань фахівців.

Організація стажувань за кордоном.


         Доведено, що будучи діючим і ефективним  посередником між  наукою і торговельним бізнесом «трейдпарк» буде сприяти зміцненню інтелектуального  потенціалу,  впровадженню наукових розробок, підвищенню конкурентоспроможності освітнього комплексу регіону.


У розділі 6  Методологічні основи трансформації оптової торгівлі   адаптовано форсайт-технології як методологічну основу концепції розвитку оптової торгівлі; запропоновано структурно-логічну  схему та методологічну основу дорожнього картування оптової торгівлі; запропоновано концептуальну схему моделювання параметрів трансформаційних змін інституту оптової торгівлі. 

 Розглянуто  і узагальнено точки зору  щодо сучасного інструментарію планування і прогнозування, обґрунтовано потребу у нових методологічних підходах їх здійснення, підкреслюється тенденція представлення майбутнього як  «консенсусу еліт», що впливають на його наближення, до яких відносять: державу,  великий бізнес,
наукове співтовариство. Як спосіб оцінки перспектив розвитку  пропонується методологія форсайту – колективного передбачення довгострокових  напрямів розвитку.  Наведено порівняльні еволюційні характеристики технологій майбутнього: прогнозування, планування, футурології, форсайту. Розглянуто квінтесенція «технології передбачення».  Надано порівняльна характеристика методів традиційного і форсайт-прогнозування. У якості інструмента  форсайт-технології  для розробки стратегії розвитку оптової торгівлі, формування етапів трансформації інституту оптової торгівлі та їх графічної інтерпретації запропоновано  дорожнє картування. Розроблено концептуальну  схему дорожнього картування, адаптовану до вирішення задач трансформації інституту оптової торгівлі.   За участю експертів методом мозкового штурму сформовані  основні експертні майданчики і зони компетентності розробки дорожньої карти, розроблена і апробована концептуальна модель дорожнього картування на крупному оптовому підприємстві ТОВ «Домотехніка-Норд» і представлена ​​на рис. 6. 
Під час  роботи над дорожньою картою було проведено сценарний аналіз: виділені крайні типи сценаріїв, які мають кількісні та якісні відмінності: інерційний,  інтенсивний та змішаний сценарії. Визначено, що для досягнення бажаного майбутнього – абсолютного лідерства на вітчизняному ринку холодильного устаткування – необхідні рушійні сили: драйвери (Д) і відповідні їм цілі (Ц). Виявлено нові можливості для бізнесу, важливі зміни в технологіях, конкурентному середовищі, ринкових вимогах, ринковій кон'юнктурі. Формування дорожньої карти поряд з драйверами і цілями вимагає і визначення ресурсів, що забезпечують її розробку (Р). Слід зазначити, що «вузли» Д5 і Д6 (див. рис. 6) відображають властивість дорожньої карти – варіативність: точка оцінки альтернатив і прийняття рішень щодо стратегічного співробітництва (Д5) і принциповий вибір бренду і концепції нового продукту (Д6). Для всіх драйверів створені свої карти-маршрути, що відображають послідовність заходів на кожному етапі технологічного ланцюжка.

Модель дорожньої карти розвитку ТОВ «Домотехніка-Норд» дозволила здійснити розробку концептуальної схеми дорожнього картування трансформації інституту оптової торгівлі.

С цією метою було сформовано проблемозмістовну  модель інституту оптової торгівлі, що містить  основні дестабілізуючі параметри і рутини, трансплантовані з попереднього економічного укладу, та негативні тенденції і рутини, що склалися в період ринкових трансформацій, а саме:  низька інноваційна активність, «когнітивна  герметичність», ігнорування інтелектуальних ресурсів і креативних рішень; відсутність маркетингу, логістики, ефективного менеджменту, відсутність професійних мерчандайзерів; значне відставання технології роботи більшості вітчизняних підприємств від західних; відсутність стратегії розвитку, орієнтація на короткострокові результати; незацікавленість торгівлі в підтримці національного виробника;  проникнення на ринки збуту фальсифікованої та іншої неякісної продукції,   беззахисність споживача;   загроза продовольчої безпеки; малопотужна і недостатня існуюча матеріально-технічна база оптової торгівлі споживчими товарами, щоб стати фундаментом для інноваційних перетворень; несприятливий інвестиційний клімат; обмеженість  статистичної інформації, що  не дає можливості проведення комплексного аналізу діяльності підприємств оптової торгівлі і оцінити відповідність виконуваних ними  функцій потребам виробників, роздрібної торгівлі, підприємств індустрії гостинності, цивілізованого ринку;  прихід на національний ринок зарубіжних оптово-роздрібних мереж є загрозою для українських   підприємств торгівлі; низька прозорість та швидкість виконання операцій українською митницею.
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Рис.6.   Модель корпоративної дорожньої карти розвитку ТОВ «Домотехніка-Норд»

Виявлено  основні  проблемовирішуючі  ресурсі, сформовано основні драйвери - рушійні сили трансформації інституту оптової торгівлі.


Експертним шляхом оцінено  рейтинг драйверів та рейтинг стабілізуючих заходів (П) відповідно їх конструктивному  впливу  на оптову торгівлю. Ключові драйвери, стабілізуючі заходи та їх ранжирування було сформовано за  участю   керівників оптових, роздрібних, виробничих,  аграрних підприємств,  представників  освіти і науки.  

На основі розглянутих технологій прогнозування, а саме дорожнього картування, що базується на визначенні терміну  досягнення прогнозного образу майбутнього, та за результатами рейтингової оцінки можливостей відповідного впливу ключових цілей (драйверів)  на динаміку розвитку оптової торгівлі в роботі запропонована концептуальна схема моделювання  параметрів трансформаційних змін інституту  оптової торгівлі. У якості математичного  апарату, що якнайкраще дозволяє формалізувати процес побудови дорожньої карти, використане  системно-динамічне  моделювання. Формалізована і ітераційно (чисельно) здійснена із застосуванням пакета імітаційного моделювання PowerSim процедура досягнення траєкторії прогнозу точки форсайта - бажаного образу майбутнього, який,  на основі виконання заданих цілей (ДЦ), що забезпечують отримання драйвера (Д) згідно виявлених в ході експертних оцінок даних про пріоритетність здійснення покрокового ітераційного процесу трансформації,  є очікуваним. Формалізована технологія створення форсайт-прогнозів і використання дорожньої карти розвитку оптової торгівлі на основі параметрів, представлених у табл.11.  

Таблиця 11
Параметри дорожньої  карти стратегії розвитку оптової торгівлі

	№
	Опис
	Позначення

	1
	Номер драйвера
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	2
	Номер цілі
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	3
	Кількість драйверів
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	4
	Кількість цілей у драйвері номер i
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	5
	 Ціль номер j драйвера номер i – ДiЦj
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	6
	Номер сценарію виконання дорожньої карти розвитку оптової торгівлі
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	7
	Кількість драйверів у сценарії виконання дорожньої карти розвитку оптової торгівлі номер s
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	8
	Кількість цілей для драйвера номер i у сценарії виконання дорожньої карти розвитку оптової торгівлі номер s
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	9
	Сучасний момент часу
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	10
	Початок моделювання
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	11
	Кінець моделювання
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	12
	Функція активації цілі номер j драйвера номер i
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	13
	Рейтинг драйвера номер i
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	14
	Р-Результат
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	15
	Момент часу, що визначає початок виконання цілі ДiЦj
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	16
	Момент часу, що визначає кінець виконання цілі ДiЦj
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Функція, що визначає процес виконання цілі ДiЦj у крапці прийняття рішень має наступний вигляд:
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Функції активації цілі ДiЦj, тобто  функція, що визначає моменти часу (проміжок часу), коли задана мета ДiЦj активна (виконується) представлена таким чином:

	[image: image24.png]x (1, telth.tfy]
fug (e 1) = (0, tetoth )u(th ty]




	(2)


Р-Результат у момент часу t:
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Розроблено алгоритм реалізації цілей дорожньої карти розвитку оптової торгівлі, як основний елемент реалізації комплексу завдань управління процесами трансформації з урахуванням наслідків прийняття рішень у майбутньому. 


Розроблено системно-динамічну модель отримання прогнозного значення точки  форсайту у процедурі покрокового ітераційного процесу, що враховує пріоритетність здійснення трансформації інституту оптової торгівлі. Як Р - результат по вкрай песимістичному  і вкрай оптимістичному сценаріям представлено ​​прогнозну траєкторію руху системи трансформації інститутів до бажаного образу майбутнього (рис.8)


Рис. 8  Графічне зображення  результатів досягнення точки форсайту  за обраними  сценаріями в умовах  динаміки стабілізуючих параметрів проблемовирішальної моделі трансформації інституту оптової торгівлі

Траекторія  розвитку  Р-результату (кількісного виміру ступеня досягнення мети) відповідно песимістичному и оптимістичному сценаріям побудована на підставі рейтингу драйверів і відповідних їм цілей по діапазону значень від 0 до 1, шкала часу має 60 моментів – ітерацій отримання Р: по 12 ітерацій на кожний рік. У даному випадку Р - результат  в умовах оптимістичного сценарію вище і дорівнює  0,57, тобто  при заданих рейтингах драйверів на кінець заданого періоду ступінь запланованих перетворень буде досягнено на 0,57 в порівнянні Р-результатом 0,47 песимістичного  сценарію.  

ВИСНОВКИ

У дисертаційній роботі теоретично обґрунтовано і розроблено цілісну концепцію трансформації інституту оптової торгівлі та сформовано методологічні і практичні засади її реалізації.

Основні  висновки,  результати досліджень  і пропозиції полягають у наступному:


1.Розглянуто місце та роль оптової торгівлі в системи національної економіки.
Ринкова  економіка внесла свої корективи у розвиток теорії товароруху. З розширенням і ускладненням торговельного простору система товароруху видозмінилася структурно. В її сферу включаються підприємства різних форм власності, юридичні і фізичні особи, видозмінюється і розширюється сам процес товароруху,  перетворюючись на цілісну систему.
У запропонованому форматі товарорух визначається як  цілісна соціально-економічна система, що включає  певні підсистеми, об'єднані потребою в переміщенні товарних мас у географічному і юридичному просторі. Оптова торгівля стосовно товароруху  розглядається як підсистема. Визначено мету підсистеми «оптова торгівля» – функціонально забезпечити економічні переваги виробникам і споживачам продукції від їхнього співробітництва з оптовою торгівлею. Обґрунтовано, що у межах державної політики  інноваційного розвитку оптова торгівля є потенційним   партнером влади через те, що вона  є   незмінно присутнім видом  діяльності в будь-якому регіоні і   найбільш мобільним  і креативним  учасником  ринкових відносин. 


2. Визначено поняття «інституту оптової торгівлі». Дослідження  оптової торгівлі в інституціональній площині визначає  термінологічне тлумачення «інституту оптової торгівлі» як  економічної конструкції зі своєю структурою, мотиваційним механізмом, що задає алгоритм функціонування; сукупністю норм і правил, формальних і неформальних обмежень, які координують  і регулюють економічні взаємодії господарюючих суб'єктів в системі товароруху. 


3. Сформовані ключові компоненти концепту оптової торгівлі. У результаті дослідження виявлено   тенденції   багатогранного  уявлення будь-яких  процесів,  прагнення до орієнтації  на об'ємне бачення  предмету дослідження.  Пропонується  інтерпретаційна модель оптової торгівлі у «тривимірному просторі»: в інституціональній, системній та процесній площині. Сформовано ключові компоненти дослідження концепту оптової торгівлі:  середовище (внутрішнє, зовнішнє, ділове) - у площині системного представлення,  трансформаційні  процеси - в інституціональній,  оптимізація алгоритмів рішення логістичних задач оптової торгівлі - у площині процесного представлення.  Запропоновано  програму  комплексного моніторингу діяльності оптових підприємств, що  забезпечило  розробку проблемозмістовной моделі, визначення проблемовирішальних  резервів; проблемовирішальної  моделі.


4. Уточнено класифікацію оптових посередників. Розглянуто теоретичні підходи до класифікації,  обґрунтовано базові класифікаційні ознаки: прийняття права власності на товар, незалежність (від виробника),  та  функціональна наповненість діяльності.  Пропонується вважати оптовими  торговельними посередниками – підприємства оптової торгівлі, що  здобувають  право власності на товар, оптовими посередниками  - підприємства, що не здобувають права володіння товаром. У якості оптових торговельних посередників за  функціональним призначенням розглядаються оптові торговельні підприємства, які мають власні або орендовані складські приміщення і здійснюють повний цикл обслуговування   партнерів: як постачальників, так і споживачів; і оптові торговельні підприємства, які не мають складських приміщень, і надають обмежений набір послуг партнерам.


5.  Надано теоретико-методологічне обґрунтування тезаурусу оптової торгівлі. Розглянуто  тлумачення   базових термінів, що відносяться  до оптової торгівлі. Встановлено багатоаспектність суб'єктивних концептів понятійного апарату, деяку непогодженість,  розмитість  загальних контурів їх значеннєвого наповнення, а часом і полярні  трактування оптової торгівлі і товароруху у цілому. Прослідковується термінологічна плутанина у визначеннях, що призвело до розмежування функцій оптової торгівлі і підміні їх функціями товароруху, функціями каналів розподілу, функціями розподільної логістики. З метою удосконалення ідентифікаційної матриці системи «оптова торгівля»  запропоновано побудову  тезауруса оптової торгівлі –  систематизованого набору термінів, їх семантичного і авторського тлумачення.  Узагальнені, упорядковані і згруповані маркетингові, організаційно-економічні і технологічні дії залежно від етапів просування товарів у їх послідовності за часом здійснення. Чітко визначені основні і додаткові функції, відособлені операції і представлений їх технологічний зміст. Наведено функції в їх логістичній послідовності є також алгоритмом організації процесу товароруху.


6. Визначені елементи і фактори зовнішнього і внутрішнього середовища, що впливають на функціонування інституту оптової торгівлі.  Доведено, що розвиток науки і технологій викликають  потребу враховувати все більшу  кількість факторів як зовнішнього, так і внутрішнього середовища, які здійснюють вплив на функціонування як підприємств, так і секторів  економіки в цілому. Визначено, що  найбільш перспективним    підходом  до аналізу середовища є  розроблений у межах «теорії стейкхолдерів».   Запропоновано угрупування основних стейкхолдерів і їх типових  інтересів, що дає  можливість керуючому механізму системи  проводити їх ранжирування, аналізувати, виявляти високопріоритетних стейкхолдерів, які мають вагомий як економічний, так і політичний вплив,  і розробляти стратегію  взаємодії із цими «коаліціями впливу».


7. Досліджено генезис інституту оптової торгівлі на території України. Стверджується, що  еволюція інституту оптової торгівлі, як  складова частина економічної історії в цілому, потребує її  періодизації. Розглянуто  і узагальнено  концепції періодизації економічної історії країни як бази для визначення етапів і періодів еволюції інституційних перетворень торговельних взаємин на території України. Базуючись на існуючих концепціях представляється можливим взяти за основу періодизації розвитку торговельних відносин на території України динамічний фактор – продуктивні сили, і, починаючи з найдавніших часів освоєння українських земель, розділити на 3 геополітичних цикли. 

8.  Сформовані показники інституційної модернізації оптової торгівлі в історичному аспекті. У рамках запропонованої періодизації розглянуто становлення оптової торгівлі на території України, виявлено тенденції її розвитку, визначено переходи на якісно новий рівень, періоди прогресу, спаду, стагнації. 

9. У межах кожного циклу виявлено детермінанти  еволюції інституту оптової торгівлі, а саме: мотиватори  розвитку торгівлі, мотиватори  трансформаційних змін інституту оптової торгівлі, надано характеристику ступеня зрілості інституту на кожному етапі. 
Визначено ключові фактори  успішного розвитку оптового бізнесу на основі інноваційного розвитку: складське господарство, інноваційні технології в управлінні  та логістика. 


10.  Застосовано програму  моніторингу діяльності оптових підприємств. Досліджено тенденції оптової торгівлі.  Виявлено, що зростання мережі оптових підприємств не супроводжується  укрупненням їх складських приміщень і  якістю обслуговування.   Виявлено диспропорції у регіональній забезпеченості послугами оптової торгівлі. 


11. Здійснено оцінку  ефективності взаємодії підприємств оптової торгівлі з елементами ділового середовища.  Визначено  вплив  оптової торгівлі на сталий розвиток вітчизняного виробництва, на ефективність діяльності підприємств роздрібної торгівлі та ресторанного господарства. Виявлена невідповідність самооцінки оптового підприємства дійсному положенню речей, а саме: технологія роботи більшості вітчизняних оптових підприємств значно відстає від західних; оптові  підприємства у більшості своїй  не виконують функцій, покладених  на оптову торгівлю;  їх  діяльність характеризується відсутністю стратегії розвитку, орієнтацією на короткострокові результати,  недостатньо високим рівнем кваліфікації керівників і фахівців, відсутністю системи моніторингу поточної діяльності,  недостатнім рівнем маркетингової і логістичної  підтримки збуту.

12.  Досліджено техніко-технологічний компонент внутрішнього середовища оптової торгівлі. Виявлено, що існуюча матеріально-технічна база оптової торгівлі споживчими товарами є малопотужною і недостатньою, щоб стати фундаментом для інноваційних перетворень. Стверджується, що акценти у формуванні технічної бази інституту оптової торгівлі повинні бути зміщені від «удосконалення» до «створення» нових інноваційних структур.


13. Проаналізовано взаємодію оптової торгівлі з агропромисловим комплексом, як єдиним, взаємодоповнюючим партнером, що забезпечує продовольчу безпеку і незалежність країни.  Підкреслено, що  оптова  торгівля  є  ключовим суб'єктом  в системі товароруху,  оптимізує взаємозв'язки з виробниками і споживачами через визначення місткості ринку, ринкової ситуації,  визначення потреб покупців,  конкурентоспроможності товарів,    розробки пропозицій щодо  відновлення й удосконалення продукції з урахуванням вимог покупців, чим сприяє розвитку вітчизняного виробництва.


14. Обґрунтовано соціально-економічну необхідність державного регулювання оптової торгівлі; визначені ресурсні можливості впровадження інноваційних технологій в оптовій торгівлі. 
Доведено, що для координації процесів товароруху на споживчому ринку необхідне впровадження елементів державного регулювання оптової торгівлі. При цьому результативність його представляється в такий спосіб. На макрорівні регулювання буде сприяти досягненню і підтримці національних конкурентних переваг у світовій економіці і забезпеченню стійкого економічного зростання. На мезорівні національної економіки державне регулювання оптової торгівлі повинно забезпечити стабільність споживчого ринку,  його соціальну спрямованість та економічну безпеку. На мікрорівні мета державного регулювання – формування цілісної системи товароруху для найбільш повного  обслуговування потреб населення. Стверджується, що у завдання державних структур регулювання оптової торгівлі необхідно  включити моніторинг стану оптової торгівлі і тенденцій його зміни;  розробку державних і регіональних програм розвитку оптової торгівлі з урахуванням особливостей  розміщення продуктивних сил; стимулювання внутрішніх інвестицій і визначення доцільності участі іноземних інвесторів в оптовій торгівлі;  формування і розвиток інфраструктури оптової торгівлі;  захист внутрішнього ринку на основі підтримки вітчизняного товаровиробника; захист прав і дотримання інтересів споживачів; стимулювання  інноваційного вдосконалювання технології торговельного процесу та інше. Пропонується як один  з інструментів державного впливу на якість наданих  оптовим підприємництвом послуг   організація і проведення  атестації оптових підприємств та введення терміну «Атестаційний паспорт об'єктів торговельної діяльності».


15. Науково обґрунтована структурна модель інтегрованого комплексу в системі оптової торгівлі. Раціональна організація діяльності оптового посередництва, переорієнтація його інтересів у бік національного виробника  здатна забезпечити  високу ефективність усієї системи обігу товарів в країні і розв'язати ключові  завдання, пов'язані з виробництвом і реалізацією продукції. Щоб розширити площину  взаємних інтересів суб'єктів ринку,    об'єднати  їхні зусилля в межах економічного розвитку, необхідно  інтегрувати  їх  у єдиний територіально-інформаційний простір.  При цьому, враховуючи   відмінності  у рівнях промислового і аграрного потенціалів регіонів України, запропоновано  у якості структури, яка оптимізує процеси товароруху і спрямована на захист інтересів вітчизняних товаровиробників, мережу регіональних оптових комплексів.   Визначено форми трансферу наукових знань у форматі трансформації інституту  оптової торгівлі. Інноваційно-логістичний блок – «трейдпарк» – буде  свого роду  «інтелектуальним ядром» регіональних оптових комплексів. Створення структур типу трейдпарків, у межах яких  буде здійснюватися взаємовигідне співробітництво науки, освіти і торгівлі, буде мати важливе державне значення і розглядається у межах пріоритетних національних програм.


16. Адаптовано форсайт-технології як методологічну основу концепції розвитку оптової торгівлі.  Розглянуто  і узагальнено точки зору  щодо сучасного інструментарію планування і прогнозування. Обґрунтовано потребу у нових методологічних підходах їх здійснення. Стверджується, що інноваційний розвиток оптової торгівлі, вибір найважливіших напрямів її  перетворень, виявлення пріоритетів з урахуванням глобальних тенденцій науково-технологічного розвитку і конкретних національних програм розвитку економіки припускає як основу прийняття рішень  новаційні  методології «передбачення» майбутнього. Наводяться порівняльні еволюційні характеристики «технологій передбачення майбутнього». Пропонується використання  методології  форсайту –  колективного передбачення довгострокових  напрямів розвитку.  


17. Запропоновано концептуальну схему та методологічну основу дорожнього картування оптової торгівлі. Обґрунтовано доцільність  застосування технологій  форсайту, а саме дорожньої карти, до формування стратегії розвитку оптової торгівлі. Розроблено концептуальну  схему дорожнього картування, адаптовану до вирішення задач трансформації інституту оптової торгівлі.    С цією метою було сформовано проблемозмістовну  модель інституту оптової торгівлі, що містить  основні індикатори стану інституту оптової торгівлі, а саме: дестабілізуючі параметри і рутини, трансплантовані з попереднього економічного укладу, та негативні тенденції і рутини, що склалися в період ринкових трансформацій. Виявлено  основні  проблемовирішуючі  ресурсі, сформовано основні драйвери - рушійні сили трансформації інституту оптової торгівлі, та відповідні цілі, що забезпечують виконання драйверів. 


18. За результатами рейтингової оцінки можливостей відповідного впливу ключових цілей (драйверів) на динаміку розвитку оптової торгівлі запропонована концептуальна схема моделювання  параметрів трансформаційних змін інституту  оптової торгівлі. У якості математичного  апарату використане  системно-динамічне  моделювання. Формалізована і ітераційно (чисельно) здійснена із застосуванням пакета імітаційного моделювання PowerSim процедура досягнення траєкторії прогнозу точки форсайту.
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Юрченко Ю.Ю. Трансформація  інституту оптової торгівлі України. -Рукопис.

Дисертація на здобуття наукового ступеня доктора економічних наук за спеціальністю  08.00.03 – Економіка та управління національним господарством.-Донецький національний університет економіки і торгівлі імені Михайла Туган-Барановського, Донецьк, 2013.

У дисертаційній роботі сформовано теоретичні основи та науково-методологічні підходи дослідження  оптової торгівлі у «тривимірному просторі» на підставі комбінації  науково-методологічних підходів: системного, процесного та інституціонального. Визначено поняття «інституту оптової торгівлі».  Адаптована ідея концепцій періодизації економічної історії України до оптової торгівлі в критеріальній прив'язці до динамічного фактору - продуктивних сил.  Запропоновано програму моніторингу оптової торгівлі, спрямовану на формування  проблемовирішальної моделі трансформації   інституту оптової торгівлі. Удосконалено ідентифікаційну матрицю оптової торгівлі, а саме: уточнено класифікацію оптових посередників, запропоновано  тезаурус оптової торгівлі – термінологічний перелік  ключових слів і словосполучень. Апробовано методологію  аналізу ринкової ситуації в системі оптової торгівлі  у рамках «теорії стейкхолдерів». Обґрунтовано  провідну роль оптової  торгівлі як учасника  формування  національного курсу розвитку економіки у взаємодії з продовольчим комплексом з метою забезпечення продовольчої безпеки та незалежності України. Розроблено теоретико-методологічні підходи до створення інтегрованих інноваційних структур: регіонального оптового комплексу та «трейдпарку». Адаптована і формалізована технологія створення дорожньої карти розвитку оптової торгівлі.

Ключові слова: оптова торгівля, інститут оптової торгівлі, трансформація, періодизація, тезаурус,  дорожня карта, стейкхолдери,  продовольча незалежність,  регіональні оптові комплекси, трейдпарк.
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Диссертация на соискание научной степени доктора экономических наук по специальности 08.00.03 - Экономика и управление национальным хозяйством. - Донецкий национальный университет экономики и торговли имени Михаила Туган-Барановского, Министерства образования и науки, молодежи и спорта Украины,   Донецк, 2013.

В диссертации сформированы  теоретические основы и определены научно-методологические подходы исследования оптовой торговли, обоснована целесообразность ее проекции и формирования  концепта в системной, процессной и институциональной  плоскостях, в каждой из которых выделены ключевые компоненты исследования; осуществлена функционально-структурная декомпозиция системы товародвижения, уточнено  в ней  место оптовой торговли. 

Адаптирована идея концепций периодизации к развитию оптовой торговли, выделены основные циклы и периоды развития оптовой торговли; сформированы методологические приемы институционально-эволюционного исследования детерминант эволюции института оптовой торговли, вычленены мотиваторы ее институциональной  модернизации.

Разработана методология мониторинга оптовой торговли, формирования ее проблемосодержащей и проблеморазрешающей моделей. В рамках предложенной методологии исследовано состояние оптовой торговли и ее базовые индикаторы,  выявлены основные тенденции развития, определены деструктивные факторы и рутины, трансплантированные из предыдущего экономического уклада - как основа проблемосодержащей модели, конструктивные факторы ее развития - как проблеморазрешающие ресурсы; предложена методология формирования  проблеморазрешающей модели.

Апробирована теория стейкхолдеров к методологии анализа влияния внешней среды оптовой торговли и управлению «коалициями влияния», практически осуществлено ранжирование ключевых стейкхолдеров оптовой торговли.

Предложены основные классификационные признаки оптовой торговли, обосновано построение  тезауруса – терминологического перечня ключевых категорий и  их смысловое наполнение на основе  логико-интуитивного метода и семантического толкования;  уточнена систематизация  функций оптовой торговли и соответствующих им технологических операций;  разработаны  критерии отнесения предприятия к оптовому; сформирована классификационная матрица  предприятий оптовой торговли,  предложено введение «Аттестационного паспорта объекта оптовой торговли», определяющего соответствие торгового объекта его функциональному назначению. 

Обоснована потенциальная   роль и значение  оптовой торговли как  участника формирования национального курса развития экономики в системе взаимодействия с агропромышленным комплексом с целью обеспечения продовольственной безопасности и независимости страны; предложено ввести статус «торговые объекты национального значения»  для крупных предприятий оптовой торговли, владеющих складским комплексом, оказывающих весь комплекс услуг и действующих в интересах национального производителя и потребителя. Обоснованы концептуальные направления развития оптовой торговли, разработаны теоретико-методологические подходы к созданию интегрированных инновационных структур в системе оптовой торговли, предложена модель взаимовыгодной кооперации отечественной науки с торговым бизнесом в форме региональных оптовых комплексов, предложена инновационная структура интеграции науки, образования и торговли - «трэйдпарк».

Рассмотрены инновационные технологии «прогнозирования будущего», в частности, методологии форсайта в качестве способа оценки перспектив развития оптовой торговли,  адаптирована методология дорожного картирования стратегии  развития института оптовой торговли, выявлены основные драйверы – движущие силы трансформационных изменений института оптовой торговли, предложена концептуальная схема методологии формирования дорожной карты на основе целеполагающих установок и экспертных оценок ранжирования ключевых  драйверов; формализована технология формирования дорожной карты оптовой торговли, разработана системно-динамическая модель получения прогнозного значения точки форсайта в процедуре пошагового интеграционного процесса, учитывающего приоритетность драйверов; разработан алгоритм реализации целей трансформации  оптовой торговли с учетом принятия корректировочных решений в промежуточных этапах дорожной карты.

Ключевые слова: оптовая торговля, институт оптовой торговли, трансформация, тезаурус, дорожная карта, стейкхолдеры, товародвижение, продовольственная независимость, проблеморазрешающая модель,   трэйдпарк.
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The thesis formed the theoretical basis of scientific and methodological approaches in the dissertation to research wholesale in "three dimensions" based on a combination of scientific and methodological approaches: systemic, process and institutional. The notion Institute wholesale conception is set. Adapted the idea of ​​the concepts of periodization of economic history of Ukraine to wholesalers criterial relation to the dynamic factor - the productive forces. The program of monitoring wholesale aimed at shaping solving problems  model transformation Institute wholesale is proposed. Improved the identity matrix wholesaling, namely: the classification of wholesale intermediaries  is clarified,  the   proposed thesaurus wholesale - terminology list of key words and phrases. Proved  the methodology for the analysis of the market situation in the wholesale trade within the "stakeholder theory". Grounded the role  of the  wholesale  as a part of  forming the national rate of economic development vo complex interactions with food to ensure food security and independence of Ukraine. The theoretical and methodological approaches to the creation of integrated innovative structures: are regional wholesale complex, and "tradepark." Adapted and formalized the technology to create a roadmap of wholesalers.
The keywords: wholesale, wholesale institution, transformation, periodization, thesaurus, roadmap, stakeholders, food independence, regional wholesale centers, treydpark.
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