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     Н. Л. Савицька 
ЗАГАЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА РОБОТИ 

Актуальність теми. За сучасних умов загострення конкурентної боротьби на споживчому ринку вимагає від підприємств роздрібної торгівлі посилення існуючих та формування нових конкурентних переваг, що забезпечується розвитком їх інвестиційного потенціалу. Запорукою зміцнення інвестиційного потенціалу торговельних підприємств є застосування ефективного управління, складовою якого виступає його оцінка. Це обумовлює необхідність удосконалення системи оцінювання інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі та забезпечення її відповідності сучасним вимогам практики.
Проблеми оцінки потенціалу підприємства досліджувалися багатьма відомими науковцями, а саме: В. Довбенко, С. Козьменко, І. Куліковим, О. Лапіним, І. Отенко, П. Перервою, А. Самоукіним, Л. Стрелковою, О. Тищенком, Н. Трофименко, О. Федоніною, П. Фоміним та ін. Вирішенням питань оцінки інвестиційного потенціалу займалися Абикаєв Н., Бойчук Р., Бочаров В., Горшков Р., Ващенко Н., Катасонов В., Лєонов С., Литюга Ю., Новосьолова З., Пилюшенко В. та ін. Значна увага приділялась визначенню сутності та складу інвестиційного потенціалу підприємств, розгляду підходів до його формування, систематизації принципів оцінки та її інформаційного забезпечення. Проблеми врахування галузевої специфіки під час оцінки інвестиційного потенціалу підприємств торгівлі знайшли відбиття в роботах Боліновської Н., Ващенко Н., Власової Н., Гречиної І., Краснокутської Н. та ін. 

Однак окремі аспекти теоретичного обґрунтування та методичного забезпечення оцінки інвестиційного потенціалу потребують уточнення. Так, проблема оцінки інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі не є системно розробленою внаслідок її розгляду як одного з аспектів оцінки економічного потенціалу підприємства в цілому; перевага в сучасних дослідженнях надається інвестиційній привабливості підприємства та її оцінці; відсутнє достатнє висвітлення принципово важливих питань, пов’язаних із цілісною, системною і комплексною оцінкою інвестиційного потенціалу, що враховує галузеві особливості діяльності підприємств роздрібної торгівлі. Крім того, перманентна трансформація конкурентних умов вітчизняного споживчого ринку викликає необхідність удосконалення теоретико-методичних підходів до оцінки інвестиційного потенціалу, у тому числі формуванні адекватної моделі оцінки інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі та відповідного методичного забезпечення.

Недостатня теоретико-методична розробленість питань дослідження інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі та його оцінки, а також їх практична значущість для вітчизняних підприємств зумовили вибір теми наукового дослідження.

Зв'язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Обраний напрям дослідження пов’язаний із загальною тематикою наукових досліджень кафедри економіки підприємств харчування та торгівлі Харківського державного університету харчування та торгівлі, де виконано дисертацію, зокрема з держбюджетними науково-дослідними темами: № 0106U012033 «Управління потенціалом торговельного підприємства» (особистий внесок полягає узагальненні та систематизації інформації з оцінки інвестиційного потенціалу підприємств торгівлі); № 0108U009977 «Оцінка конкурентостійкості торговельного підприємства» (особистий внесок полягає в обробці та систематизації інформації щодо розвитку вітчизняних підприємств роздрібної торгівлі).

Мета і завдання дослідження. Метою дослідження є обґрунтування теоретико-методичних положень та розробка практичних рекомендацій щодо оцінки інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі.

Для досягнення поставленої мети в дисертації вирішено такі завдання:

узагальнено підходи до дефініції інвестиційного потенціалу підприємства та уточнено його сутність;
розроблено концептуальну модель оцінки інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі;

систематизовано методи оцінки інвестиційного потенціалу та визначено можливості їх застосування для підприємств роздрібної торгівлі;

визначено чинники впливу на інвестиційний потенціал підприємств роздрібної торгівлі;

розроблено науково-методичний підхід до оцінки сприятливості зовнішнього середовища розвитку інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі;
визначено характерні риси та особливості розвитку інвестиційного потенціалу сучасних підприємств роздрібної торгівлі;

обґрунтовано методичний підхід до оцінки рівня розвитку інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі;

удосконалено методи оцінки внутрішнього інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі;

здійснено імплементацію науково-методичних підходів до оцінювання інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі.

Об'єктом дослідження є процес оцінки інвестиційного потенціалу підприємства.

Предметом дослідження є теоретичні, науково-методичні та практичні засади оцінки інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі.

Методи дослідження. Теоретичним підґрунтям дисертаційного дослідження стали наукові праці вітчизняних і зарубіжних вчених, законодавчі та нормативні акти України. У дисертації використано загальнонаукові та спеціальні методи дослідження. Досягнення мети дослідження базувалося на системному підході до вивчення економічних явищ, зокрема на фундаментальних положеннях економічної теорії та теорії менеджменту, методології економічного аналізу, прийняття рішень. Теоретичні та прикладні аспекти дисертаційної роботи вивчались із застосуванням таких методів: структурно-логічного аналізу – під час дослідження сутності та обґрунтування складових інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі; компаративного аналізу – під час систематизації методів оцінки інвестиційного потенціалу підприємства; комплексного аналізу – для оцінки впливу чинників зовнішнього середовища на формування інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі; кореляційного аналізу – для визначення міцності зв’язку між основними чинниками впливу на формування інвестиційного потенціалу сучасних підприємств роздрібної торгівлі; коефіцієнтного – для оцінки інвестиційної привабливості мережних підприємств роздрібної торгівлі; експертної оцінки – для визначення значущості окремих показників та різних груп у загальній системі показників оцінки інвестиційної привабливості підприємств роздрібної торгівлі; матричного – для оцінки можливостей забезпечення потреб простого / розширеного відтворення підприємств роздрібної торгівлі; економіко-статистичного і економіко-математичного – для оцінки рівня внутрішнього інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі; графічного – для схематичного відображення низки теоретичних та практичних положень дисертації та ін. 

Інформаційну базу дослідження становили: офіційна інформація Державної служби статистики України, показники статистичної та фінансової звітності підприємств роздрібної торгівлі, дані мережі Internet, власні аналітичні розрахунки. Обробка даних здійснювалася за допомогою сучасних інформаційних технологій.

Наукова новизна отриманих результатів полягає у наступному:

уперше:

розроблено концептуальну модель оцінки інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі за двома блоками відповідно до його складових (внутрішній, зовнішній потенціал), в межах кожного обґрунтовано мету, принципи, методи, критерії, показники та визначено необхідне інформаційне забезпечення процесу оцінки з позиції внутрішніх та зовнішніх користувачів. Її застосування забезпечить системний науковий підхід до оцінки наявності й ефективності використання інвестиційного потенціалу підприємства, а, отже, дозволить отримати найбільш об’єктивні та адекватні результати оцінювання;

удосконалено:

методичний підхід до оцінювання рівня розвитку інвестиційного потенціалу (інвестиційної потужності) підприємства роздрібної торгівлі, який, на відміну від існуючих, передбачає порівняння значення показника доходу на вкладений капітал конкретного підприємства із середньогалузевим та/або за спорідненими видами бізнесу його значеннями, що дозволяє обґрунтувати доцільність простого та/або розширеного відтворення;

матричний метод оцінки внутрішнього інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі, який, на відміну від існуючих, базується на застосуванні утворених коефіцієнтами достатності та перспективності матриць і дозволяє визначити відповідність розвитку внутрішнього інвестиційного потенціалу до забезпечення потреб простого або розширеного відтворення підприємства роздрібної торгівлі;

методичний підхід до ідентифікації виду (просте, розширене) та типу (екстенсивне, інтенсивне) відтворення підприємства роздрібної торгівлі, який, на відміну від існуючих, передбачає врахування динаміки обсягу товарообороту та показника ефективності використання торговельної площі, що дозволяє спрогнозувати необхідний обсяг інвестиційних ресурсів підприємства роздрібної торгівлі в умовах невизначеності зовнішнього середовища;

набуло подальшого розвитку:
понятійний апарат шляхом уточнення змісту поняття інвестиційний потенціал підприємства роздрібної торгівлі як комплексної системи, яка містить інвестиційно-фінансову (ресурси), управлінську (компетенції) та результуючу підсистеми, спрямовані на забезпечення цілей простого та/або розширеного відтворення відповідно загальній стратегії розвитку підприємства;

класифікація чинників впливу на інвестиційний потенціал підприємств роздрібної торгівлі шляхом упорядкування існуючих ознак і доповнення новими, а саме: за галузевим впливом, за впливом на складові потенціалу, що дозволяє визначити можливості розвитку потенціалу відповідно до загальної стратегії підприємства;

науково-методичний підхід до оцінки сприятливості зовнішнього середовища розвитку інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі завдяки застосуванню сформованої індексами сприятливості матриці та обґрунтуванню послідовності процесу оцінки, що дозволяє виявити найбільш сприятливі чинники зовнішнього середовища для нарощення інвестиційно-фінансової складової та/або реалізації наявних можливостей інвестиційного потенціалу підприємства.

Практичне значення отриманих результатів дослідження полягає у доведенні основних наукових положень дисертації до рівня методичних узагальнень і прикладного інструментарію, що дає змогу підприємствам роздрібної торгівлі приймати обґрунтовані рішення щодо оцінки інвестиційного потенціалу. Практичне значення мають такі розробки: модель оцінки інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі; методика оцінки інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі; система показників оцінки внутрішнього інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі.

Результати дослідження набули практичного втілення в діяльність підприємств роздрібної торгівлі м. Харкова: ТОВ «Укр-Трейд» (акт впровадження  № 4 від 7.09.2011 р.); ТОВ «Аудіоцентр» магазин «Фокстрот» (акт впровадження    № 3 від 29.08.2011 р.); ТОВ «ТАК» (акт впровадження № 2 від 5.10.2011 р.); Миколаївська обласна спілка споживчих товариств (акт впровадження № 32 від 16.07.2011 р.). Результати дослідження використовуються у навчальному процесі Харківського державного університету харчування та торгівлі під час викладання дисциплін: «Потенціал підприємства: оцінка та розвиток», «Управління потенціалом підприємства» (акт впровадження від 12.09.2011 р.).

Особистий внесок здобувача. Теоретичні обґрунтування, практичні розробки, висновки та рекомендації, які містяться в роботі, одержані автором самостійно на основі аналізу та узагальнення теоретичного та практичного матеріалу. Із наукових публікацій у співавторстві в дисертації використано лише ті ідеї та положення, які є результатом власної роботи дисертанта.

Апробація результатів дисертації. Основні положення та результати дослідження обговорювались на 11 науково-практичних конференціях та семінарах, у тому числі 4 міжнародних. Основні з них: міжнародні науково-практичні конференції та семінари «Современные проблемы и пути их решения в науке, транспорте, производстве и образовании» (м. Одеса, 2008 р.); «Сучасні проблеми ефективності інноваційно-інвестиційного розвитку підприємств» (м. Харків,               2010 р.); «Проблеми управління підприємствами торгівлі та готельно-ресторанного бізнесу в умовах інноваційного розвитку» (м. Харків, 2011 р.); «Прогресивна техніка та технології харчових виробництв, ресторанного та готельного господарства і торгівлі. Економічна стратегія і перспективи розвитку сфери торгівлі та послуг»            (м. Харків, 2011 р.); всеукраїнські науково-практичні конференції «Сучасні наукові досягнення – 2008» (м. Миколаїв, 2008 р.); «Управління економічним потенціалом підприємства», (м. Харків, 2008 р.); Іv – v всеукр. наук.-практ. інтернет-конф. «Україна наукова» (м. Київ, 2008 р., 2009 р.); «Економічні проблеми розвитку промисловості України» (м. Первомайськ, 2009 р.); «Соціально-економічні аспекти розвитку України в умовах конкурентного середовища» (м. Первомайськ, 2010 р.); «Економіка і управління у промисловості» (м. Дніпропетровськ, 2010 р.).

Публікації. За результатами дослідження опубліковано 17 наукових праць загальним обсягом 3,7 д.а., із них 6 статей у фахових виданнях, 11 тез доповідей конференцій. 

Структура та обсяг дисертаційної роботи. Дисертація складається із вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел, додатків. Основний текст дисертації викладено на 168 сторінках комп’ютерного тексту. Робота містить 26 таблиць, 19 рисунків, список використаних джерел із 209 найменувань, розміщений на 23 сторінках та 8 додатків (обсягом 19 сторінок).

ОСНОВНИЙ ЗМІСТ ДИСЕРТАЦІЇ

У вступі обґрунтовано актуальність теми дисертації, сформульовано її мету та завдання, визначено об’єкт, предмет, методи дослідження, висвітлено наукову новизну, практичне значення одержаних результатів та їх апробацію.

У першому розділі «Теоретичні аспекти оцінки інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі» досліджено підходи до визначення інвестиційного потенціалу підприємства та уточнено його сутність; обґрунтовано концептуальну модель оцінки інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі; систематизовано методи оцінки інвестиційного потенціалу підприємства.

У результаті вивчення існуючих підходів до розуміння сутності інвестиційного потенціалу встановлено, що інвестиційний потенціал підприємства є комплексним поняттям, яке може розглядатися з різних позицій, а саме: як складова (підсистема) економічного потенціалу; певна сукупність ресурсів; здатність проводити інвестиційну діяльність; сукупність можливостей щодо вкладання коштів (інвестування); спрямованість на конкретний результат.

Ґрунтуючись на комплексному підході до визначення потенціалу та ураховуючи галузеву специфіку роздрібної торгівлі (спрямованість на забезпечення задоволення потреб особистого споживання, висока швидкість обороту капіталу на фоні порівняно невеликої рентабельності, короткий строк окупності вкладеного капіталу, широкий асортимент, значна кількість постачальників у межах однієї асортиментної групи тощо) виокремлено та схарактеризовано його підсистеми. Виходячи з такої позиції запропоновано концептуальну модель інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі (рис. 1).
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Рис. 1. Концептуальна модель інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі

Базуючись на представленій концептуальній моделі (рис. 1) пропонується таке визначення: інвестиційний потенціал підприємства роздрібної торгівлі – це комплексна система, яка містить інвестиційно-фінансову (ресурси), управлінську (компетенції) та результуючу підсистеми, спрямовані на забезпечення цілей простого та/або розширеного відтворення відповідно загальній стратегії розвитку підприємства роздрібної торгівлі.

Доведено, що оцінювальна система інвестиційного потенціалу підприємства має базуватися на результатах спостережень, аналізу та його оцінки й слугувати цілям функціонування та розвитку підприємства роздрібної торгівлі, бути дієвим інструментом обробки інформації, засобом обґрунтування стратегічних рішень і визначатися потребами управління. Тобто, за своєю сутністю вона є частиною вимірювальної системи управління економічним потенціалом і розвитком торговельного підприємства. 

Серед значного спектру можливих суб’єктів оцінки інвестиційного потенціалу виділено внутрішні та зовнішні, які мають специфічні цілі. Базуючись на такому розподілі обґрунтовано виокремлення взаємопов’язаних i взаємодоповнюючих елементів оцінки (суб’єкт; об’єкт; мета; критерії; показники; шкали вимірювання; методи; рішення з оцінки; результати) та запропоновано концептуальну модель оцінки інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі (рис. 2).

Виходячи з того, що об’єктивність процесу оцінки забезпечується єдиним набором оцінних принципів (стосовно інвестиційного потенціалу вони розглядаються як базові правила оцінювання, що покладені в основу методичних підходів, які відображають соціально-економічні чинники та закономірності формування і використання потенціалу) здійснено їх упорядкування. Систематизовано принципи оцінки інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі шляхом виділення обов’язкової сукупності загальних принципів оцінки, а саме: комплексності, об’єктивності, системності, адекватності, узгодженості та спеціальних щодо оцінки інвестиційного потенціалу торговельного підприємства, серед яких: синергетичності, обмеженості ресурсів, результативності, коректності, необмеженості потреб.

[image: image19.wmf]3

Ікр

Іввп

Ірдн

Ім

´

´

=


Рис. 2. Схема концептуальної моделі оцінки інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі
У результаті компаративного аналізу систематизовано існуючі методи оцінки інвестиційного потенціалу підприємства, визначено їх переваги та недоліки, обґрунтовано можливість застосування окремих методів для оцінки інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі у первісному або адаптованому вигляді.

У другому розділі «Сучасні особливості розвитку інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі» здійснено систематизацію чинників впливу на інвестиційний потенціал підприємства роздрібної торгівлі; визначено сприятливість зовнішнього середовища розвитку інвестиційного потенціалу сучасних торговельних підприємств на основі розробленого науково-методичного підходу; встановлено особливості та характерні риси розвитку інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі.

Стан та розвиток інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі значною мірою обумовлений специфікою зовнішнього та внутрішнього середовища. Тісний діалектичний взаємозв’язок чинників формування інвестиційного потенціалу підприємства торгівлі на фоні їх значного різноманіття та різноспрямованості впливу зумовив необхідність їх класифікації.

Класифікацію чинників впливу на інвестиційний потенціал підприємств роздрібної торгівлі здійснено на основі систематизації існуючих ознак і доповнення новими, а саме: «за галузевим впливом» (загальні та галузеві чинники), «за впливом на складові потенціалу» (чинники, що впливають на інвестиційно-фінансову, управлінську, результуючу підсистеми), що дозволяє визначити можливості розвитку потенціалу відповідно до загальної стратегії підприємства. 

Базуючись на запропонованій класифікації чинників проведено аналіз їх впливу на інвестиційний потенціал підприємств роздрібної торгівлі за період з 2001р. до 1-го півріччя 2011 рр. Шляхом кореляційного аналізу обґрунтовано вибір показників, які характеризують вплив зовнішніх чинників на розвиток інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі, серед яких: індекс споживчих цін, рівень податкового навантаження, розмір ВВП, наявні доходи населення, прямі іноземні інвестиції, інвестиції в основний капітал, розмір виданих кредитів (відображають загальний вплив на складові інвестиційного потенціалу); валова додана вартість торгівлі, кількість підприємств роздрібної торгівлі, товарооборот роздрібної торгівлі, інвестиції в основний капітал роздрібної торгівлі (відображають галузевий вплив).

Результати аналізу показників зовнішніх чинників загального впливу на інвестиційний потенціал підприємств роздрібної торгівлі засвідчили, що інвестиційно-фінансова складова зазнала негативного впливу через зростання інфляції та рівня податкового навантаження протягом досліджуваного періоду. Вплив зовнішніх чинників на можливості розвитку інвестиційного потенціалу протягом досліджуваного періоду цілком залежав від розвитку економіки. Протягом 2001-2007 рр. дія чинників сприяла розвитку можливостей, а з початком фінансової кризи негативний вплив усіх чинників суттєво скоротив можливості розвитку інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі. Результати аналізу показників зовнішніх чинників галузевого впливу на інвестиційний потенціал підприємств роздрібної торгівлі загалом повторювали ті ж тенденції, що й чинників загального впливу, значно скорочуючи можливості розвитку інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі з початком 2008 р. та певним поліпшенням ситуації у першому півріччі 2011 р. 

У результаті дослідження внутрішніх чинників впливу на інвестиційний потенціал підприємств роздрібної торгівлі доведено, що вони формуються під дією зовнішніх. Як результат впливу фінансової кризи – збитковість роздрібної торгівлі протягом 2008 – 1 півріччя 2011 р., що негативно вплинуло на інвестиційно-фінансову підсистему інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі. Наслідком зниження інвестиційного потенціалу підприємств торгівлі стало збільшення ступеня зносу основних засобів протягом 2008 – 2010 рр. до 32,1%. Погіршення фінансового стану підприємств роздрібної торгівлі протягом 2008 р. – 1 півріччя 2011 р. внаслідок незбалансованості структури активів і капіталу призвело до скорочення можливостей нарощення інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі. Відмова у період фінансової кризи великими підприємствами роздрібної торгівлі виконувати свої фінансові зобов’язання перед фінансовими інституціями, інвесторами та постачальниками знизило довіру потенційних інвесторів, зробило більш жорсткими умови отримання кредитів, що негативно відбилося на можливості зростання інвестиційного потенціалу підприємств галузі.

З метою виявлення найбільш сприятливого впливу чинників зовнішнього середовища щодо нарощення інвестиційно-фінансової підсистеми або реалізації наявних можливостей як прояву результуючої підсистеми, запропоновано науково-методичний підхід до оцінки сприятливості зовнішнього середовища розвитку інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі, який передбачає певну послідовність процесу оцінки сприятливості зовнішнього середовища розвитку інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі (рис. 3) та базується на застосуванні матриці «Ресурси-Можливості» (рис.4).


Рис. 3. Структурно-логічна послідовність оцінки сприятливості зовнішнього середовища розвитку інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі
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Рис. 4. Матриця «Ресурси – Можливості»

Квадранти даної матриці характеризують ситуації, які можуть виникати в результаті різноспрямованого впливу чинників зовнішнього середовища на розвиток складових інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі.

На основі запропонованого науково-методичного підходу здійснено оцінку сприятливості зовнішнього середовища розвитку інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі за 2001 – 2010 рр. та визначено наступне: протягом 2001 – 2008 рр. зовнішнє середовище сприяло розвитку можливостей під час формування інвестиційного потенціалу; у 2009 р. внаслідок фінансової кризи негативний вплив не сприяв розвитку інвестиційного потенціалу; у 2010 р. спостерігалося найкраща ситуація, яка сприяла розвитку інвестиційного потенціалу як за рахунок інвестиційно-фінансової підсистеми, так і за рахунок можливостей (табл. 1). Несприятливий вплив зовнішніх чинників на інвестиційно-фінансову складову інвестиційного потенціалу та його посилення протягом 2001 – 2009 рр. призвів до активного використання підприємствами можливості для нарощення інвестиційного потенціалу за рахунок різного роду запозичень, що погіршило структуру капіталу та фінансовий стан. Дані висновки цілком співпадають із результатами аналізу зовнішніх чинників та доводять необхідність урахування зовнішніх чинників під час формування інвестиційного потенціалу.

Таблиця 1 

Оцінка сприятливості зовнішнього середовища розвитку інвестиційного 

потенціалу підприємств роздрібної торгівлі за 2001-2010 рр.

	Показник
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010

	Ір
	0,98
	0,95
	0,95
	0,95
	0,88
	0,94
	0,94
	0,90
	0,93
	1,003

	Ім
	1,20
	1,22
	1,24
	1,21
	1,27
	1,30
	1,29
	1,24
	0,91
	1,07

	Квадрант матриці
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	2


Оцінку інвестиційної привабливості як зовнішньої складової інвестиційного потенціалу було проведено за сукупністю підприємств, до складу якої увійшли представлені на споживчому ринку України 10 роздрібних торговельних мереж формату «супермаркет» з перевагою продовольчого асортименту товарів, однорідність якої забезпечувалася розміром торговельної площі. Дослідження проводилося за методикою інтегральної оцінки інвестиційної привабливості підприємств та організацій на основі вибору основних, найбільш важливих для підприємств роздрібної торгівлі показників за основними напрямами оцінки фінансового стану (ліквідність, фінансова стійкість, рентабельність та ділова активність) у відповідності з вимогами до формування збалансованої системи показників. 

Визначено, що діяльність досліджуваних підприємств мережної торгівлі характеризується низькими значеннями показників рентабельності та оборотності активів, що негативно характеризує процеси формування  інвестиційного потенціалу навіть для простого відтворення. Так, прибутковість активів у 2010 році в більшості підприємств не перевищувала 4%, а значення прибутковості реалізації коливалося від -3,1 до +5%. Це обумовлено як макроекономічною ситуацією, так і недосконалістю організації господарських процесів і діяльності в цілому.

За результатами проведеного оцінювання, інвестиційно привабливими протягом 2008-2010 рр. були торговельні мережі ВАТ «Базис», ТОВ «Край» і ТОВ «Восторг». Достатньо привабливими залишаються мережі ТОВ СУАП «Європоль», ТОВ «Таврія В», ТОВ «Укр-Трейд» і ТОВ «Центр ТМ «П'ятий океан». Негативно з позиції інвестування коштів оцінюється торговельна мережа ТОВ «Фоззі-Фуд», інвестиційна привабливість якої суттєво зменшилася у 2010 р. у порівнянні з 2008 р. (значення інтегрального показника суттєво збільшилося). Інвестиційна привабливість ТОВ «Квіза-Трейд», ВАТ «Гранд Маркет» протягом періоду дослідження незначно коливалася та оцінюється як середня. 

У третьому розділі «Удосконалення процесу оцінки інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі» розроблено методичні підходи до обґрунтування інвестиційного розвитку підприємства роздрібної торгівлі, ідентифікації виду та типу відтворення підприємства роздрібної торгівлі, оцінювання внутрішнього інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі, здійснено їх імплементацію. 

Внутрішній інвестиційний потенціал підприємства роздрібної торгівлі характеризує ефективне освоєння отриманих ним інвестиційних і фінансових ресурсів, наявних компетенцій і можливостей щодо інвестиційної діяльності. 

Методичний підхід до оцінювання розвитку внутрішнього інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі (ПРТ) передбачає проведення низки послідовних етапів, наведених на рис. 5. За результатами порівняння, виходячи зі стратегічних цілей розвитку підприємства, визначається, чи перевищує фактичний рівень доходу на капітал досліджуваного підприємства роздрібної торгівлі середньогалузевий рівень за певний період, і встановлюється відповідна динаміка показників, з урахуванням якої власник підприємства конкретизує цілі оцінювання інвестиційного потенціалу та шляхи забезпечення простого або розширеного відтворення ПРТ за основними підсистемами й складовими інвестиційного потенціалу.
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Рис. 5. Методичний підхід до оцінки інвестиційного розвитку підприємства роздрібної торгівлі

Головним завданням оцінювання є визначення обсягу потреби підприємства роздрібної торгівлі в інвестиційних ресурсах, для вирішення якого запропоновано використовувати послідовність дій, відображену на рис. 6.


Рис. 6. Схема визначення потреби підприємства роздрібної торгівлі в інвестиційних ресурсах

Оцінювання внутрішнього інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі для забезпечення цілей простого та/або розширеного відтворення запропоновано проводити шляхом порівняння наявних ресурсів та потреб у них за кожним елементом матеріальних, фінансових і трудових ресурсів на основі розробленої матриці «Достатність – Перспективність», яка формується індексними показниками наявних ресурсів та потреб в них (рис. 7).

Завершальним етапом оцінювання є визначення узагальнюючого показника:

ІП = 
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де ІП – інтегральний показник відповідності внутрішнього інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі типу відтворення; ІМР, ІФР, ІТР – індекси матеріальних, фінансових і трудових ресурсів підприємства роздрібної торгівлі відповідно.
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Рис. 7. Матриця «Достатність – Перспективність»:
ІНі – індекс наявних ресурсів підприємства роздрібної торгівлі; 

ІПі – індекс потреби підприємства роздрібної торгівлі в і-тих ресурсах.

Апробація запропонованих методичних підходів у мережних підприємствах роздрібної торгівлі ТОВ «Таврія В», ВАТ «Базис», ТОВ «Край», ТОВ «Центр ТМ «П'ятий океан», ТОВ «Фоззі-Фуд», ТОВ «Укр-Трейд» виявила значне перевищення потреб у інвестиційних ресурсах над їх наявною величиною та відсутність можливостей навіть до простого відтворення, про що свідчить значення узагальнюючого показника внутрішнього інвестиційного потенціалу ІП < 1 (табл. 2).

Таблиця 2

Узагальнюючий показник внутрішнього інвестиційного потенціалу за мережними підприємствами роздрібної торгівлі
	Підприємство
	Індекси ресурсів
	Значення інтегрального показника

	
	мате​ріальних
	фінансо​вих
	трудо​вих
	

	ТОВ СУАП «Європоль»
	0,86
	1,02
	0,87
	0,91

	ТОВ «Таврія В»
	0,76
	0,89
	0,76
	0,80

	ВАТ «Базис»
	0,66
	0,78
	0,66
	0,70

	ТОВ «Край»
	0,82
	0,97
	0,82
	0,87

	ТОВ «Центр ТМ «П'ятий океан»
	0,59
	0,70
	0,59
	0,63

	ТОВ «Фоззі-Фуд»
	0,81
	0,95
	0,81
	0,85

	ТОВ «Укр-Трейд»
	0,83
	0,98
	0,83
	0,88


Для ТОВ СУАП «Європоль» ІП = 0,91, тобто прагне до 1, що характеризує просте відтворення господарської діяльності та відсутність можливості для розширеного.

ВИСНОВКИ

У дисертаційній роботі здійснено теоретичне узагальнення та запропоновано нове вирішення наукового завдання, що полягає в обґрунтуванні теоретико-методичних положень та розробці практичного інструментарію оцінки інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі.

1. У результаті дослідження еволюції теорії інвестиційного потенціалу виявлено наявність різних позицій до трактування його сутності та складових. Урахування цих підходів і галузевих особливостей дозволило сформувати визначення інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі як комплексної системи, що складається з окремих взаємопов'язаних підсистем: інвестиційно-фінансової, управлінської та результуючої, спрямованих на забезпечення цілей простого та/або розширеного відтворення відповідно загальній стратегії розвитку підприємства.

2. Дослідження трансформації підходів до оцінки потенціалу підприємства дало можливість виділити основних її користувачів та обґрунтувати концептуальну модель оцінки інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі на основі виділення двох блоків оцінки, а саме внутрішнього (інвестиційної потужності) та зовнішнього (інвестиційної привабливості) потенціалів, в межах кожного з яких обґрунтовано мету, принципи, методи, критерії, показники та визначено необхідне інформаційне забезпечення процесу оцінки. Застосування цієї моделі дозволяє забезпечити комплексну об’єктивну оцінку наявності та ефективності використання інвестиційного потенціалу відповідно загальній стратегії розвитку торговельного підприємства.

3. За допомогою компаративного аналізу систематизовано існуючі методи оцінки інвестиційного потенціалу підприємства за такими групами: кількісні, якісні, змішані. На основі порівняння їх переваг і недоліків виокремлено методи, які доцільно використовувати під час оцінювання інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі (універсальні або розроблені власне для підприємств торгівлі) та методи, які можуть бути умовно використані під час оцінювання (повинні бути доповнені показниками, що враховують галузеву специфіку).
4. Проведене дослідження обумовило необхідність розширення спектру чинників впливу на формування та розвиток інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі. З метою забезпечення адекватності процедури оцінки систематизовано чинники формування інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі та доповнено їх класифікацію такими ознаками: «за галузевим впливом» (загальні та галузеві чинники) та «за впливом на складові потенціалу» (чинники, що впливають на інвестиційно-фінансову підсистему; на результуючу підсистему; на управлінську підсистему).

5. Оцінку сприятливості зовнішнього середовища формуванню інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі запропоновано проводити на основі розробленого науково-методичного підходу, який ґрунтується на розрахунку індексів сприятливості зовнішнього середовища розвитку інвестиційно-фінансової та результуючої складових інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі, та формуванні матриці «Ресурси-Можливості». На основі запропоновано підходу здійснено оцінку сприятливості зовнішнього середовища розвитку інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі за 2001 – 2010 рр. та визначено, що у 2010 р. спостерігалося найкраща ситуація, яка сприяла розвитку інвестиційного потенціалу, як за рахунок інвестиційно-фінансової підсистеми, так і за рахунок можливостей, які формуються зміною реальних доходів населення, ВВП, обсягу виданих кредитів суб’єктам господарювання.

6. Шляхом застосування виділеної з урахуванням вимог збалансованої системи показників та галузевої специфіки роздрібної торгівлі сукупності показників оцінки зовнішньої складової інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі за напрямами: ліквідність, фінансова стійкість; рентабельність, ділова активність, визначено особливості стану та розвитку інвестиційного потенціалу 10 роздрібних торговельних мереж формату «супермаркет» з універсальним асортиментом товарів. Встановлено суттєве зниження показників оборотності, зростання рівня фінансового ризику та досить низький рівень прибутковості, що негативно характеризує можливості мережних підприємств роздрібної торгівлі щодо підвищення інвестиційної привабливості.

7. Удосконалено методичний підхід до оцінки рівня розвитку інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі шляхом порівняння його доходу на вкладений капітал із середньогалузевим рівнем. Це дозволяє зробити висновок щодо ступеня привабливості підприємства роздрібної торгівлі у порівнянні з іншими суб’єктами галузі, або даного бізнесу у порівнянні зі спорідненими видами, а також обґрунтувати вибір стратегії розвитку (виживання, стабілізації, зростання), яка є придатною для бізнесу за визначених умов.

8. Оцінювання внутрішнього інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі для забезпечення цілей простого і/або розширеного відтворення запропоновано проводити за допомогою співставлення наявних ресурсів і потреб у них за кожним елементом інвестиційно-фінансової та управлінської підсистеми на основі матриці «Достатність – Перспективність». Обґрунтовано, що оцінювання інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі за критерієм достатності повинно здійснюватися шляхом визначення розміру потреби в інвестиціях у межах існуючого обсягу товарообороту, а за критерієм перспективності – у межах запланованого збільшення обсягу товарообороту. 
9. Імплементація запропонованих методик оцінки показала їх дієвість та відповідність сучасним умовам економічного розвитку та галузевим особливостям діяльності підприємств роздрібної торгівлі. У процесі імплементації визначено інвестиційну привабливість торговельного бізнесу для його власників і зовнішніх користувачів; надано рекомендації щодо вибору стратегії розвитку мережних підприємств роздрібної торгівлі на майбутній період; оцінено достатність сформованого інвестиційного потенціалу для забезпечення цілей відтворення з урахуванням його виду і типу; виявлено узагальнюючу оцінку рівня внутрішнього інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі.
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АНОТАЦІЯ

Жувагіна І.О. Оцінка інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі. Рукопис.

Дисертація на здобуття наукового ступеня кандидата економічних наук за спеціальністю 08.00.04 – економіка та управління підприємствами (за видами економічної діяльності). – Харківський державний університет харчування та торгівлі, Міністерство освіти і науки, молоді та спорту України. Харків, 2012.

Дисертацію присвячено теоретичному обґрунтуванню концептуального підходу та розробці науково-методичних і практичних рекомендацій щодо оцінки інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі.

Сформульовано визначення поняття інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі, обґрунтовано концептуальну модель його оцінки із виділенням основних складових оціночного процесу. Систематизовано методи оцінки інвестиційного потенціалу з позиції можливості їх застосування для оцінки інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі.

Удосконалено класифікацію чинників впливу на інвестиційний потенціал та розроблено науково-методичний підхід до оцінки сприятливості зовнішнього середовища на розвиток інвестиційного потенціалу підприємств роздрібної торгівлі. Проаналізовано інвестиційну привабливість як зовнішню складову інвестиційного потенціалу сучасних підприємств роздрібної торгівлі.

Розроблено методичний підхід до оцінювання рівня розвитку інвестиційної потужності як внутрішньої складової інвестиційного потенціалу та запропоновано матричний метод оцінки інвестиційного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі.
Ключові слова: інвестиційний потенціал, інвестиційна потужність, підприємство роздрібної торгівлі, оцінка, модель оцінки, система оцінки, методи оцінки.

АННОТАЦИЯ 

Жувагина И.А. Оценка инвестиционного потенциала предприятий розничной торговли. Рукопись.
Диссертация на соискание учёной степени кандидата экономических наук по специальности 08.00.04 – экономика и управление предприятиями (по видам экономической деятельности). – Харьковский государственный университет питания и торговли, Министерство образования и науки, молодежи и спорта Украины. Харьков, 2012.

В диссертационной работе теоретически обоснован концептуальный подход и разработаны научно-методические и практические рекомендации по оценке инвестиционного потенциала предприятий розничной торговли. Сформулировано определение понятия инвестиционного потенциала предприятий розничной торговли, как комплексной системы, состоящей из отдельных взаимосвязанных подсистем: инвестиционно-финансовой, управленческой и результирующей, направленных на обеспечение целей простого и/или расширенного воспроизводства в соответствии с общей стратегией развития предприятия. Обоснована концептуальная модель оценки инвестиционного потенциала предприятия розничной торговли на основе выделения двух блоков оценки: внутреннего (инвестиционной мощности) и внешнего (инвестиционной привлекательности) потенциала, для каждого из которых определены цель, принципы, методические подходы, методы, виды, критерии, показатели и необходимое информационное обеспечение процесса оценки. Обобщены принципы оценки инвестиционного потенциала предприятия розничной торговли путем формирования обязательной совокупности общих и специальных принципов. Систематизированы методы оценки инвестиционного потенциала и обоснована возможность их использования для оценки инвестиционного потенцила предприятий розничной торговли в первоначальном или адаптированном виде.

Усовершенствована классификация факторов влияния на инвестиционный потенциал предприятий розничной торговли. Основные факторы, влияющие на инвестиционно-финансовую подсистему и возможности формирования инвестиционного потенциала предприятия розничной торговли, проанализированы по направлениям: показателям внешних факторов общего влияния – показателям внешних факторов отраслевого влияния – показателям внутренних факторов, влияющих на составляющие инвестиционного потенциала предприятия. С целью выявления наиболее благоприятного влияния факторов внешней среды по наращиванию инвестиционно-финансовой составляющей или реализации имеющихся возможностей, предложен методический подход к оценке благоприятности внешней среды развития инвестиционного потенциала предприятия розничной торговли. Обоснована совокупность показателей для оценки внешней составляющей инвестиционного потенциала предприятий розничной торговли по следующим направлениям: ликвидность, финансовая устойчивость, рентабельность, деловая активность. По результатам расчетов дана обобщающая количественная оценка инвестиционной привлекательности сетевых предприятий розничной торговли с учетом отраслевой специфики и исследована ее динамика.
Разработан методический подход к оценке внутреннего инвестиционного развития предприятия розничной торговли путем сравнения его уровня дохода на вложенный капитал и среднеотраслевого уровня дохода на вложенный капитал с целью выявления основных тенденций его динамики. Обоснованы пути обеспечения простого и/или расширенного воспроизводства по основным подсистемам и составляющим инвестиционного потенциала предприятия розничной торговли.

Обоснована оценка внутреннего инвестиционного потенциала предприятия розничной торговли для обеспечения целей простого и/или расширенного воспроизводства путем сопоставления имеющихся ресурсов и потребностей в них по каждому элементу материальных, финансовых и трудовых ресурсов на основе идентификации вида и типа воспроизводства предприятия розничной торговли. Определение типа воспроизводства предполагает оценку эффективности использования ресурсного потенциала предприятия розничной торговли по показателю товарооборота на 1 м2 торговой площади. Для выявления возможностей предприятия розничной торговли по обеспечению целей простого и/или расширенного воспроизводства разработана матрица «достаточность - перспективность». Оценка внутреннего инвестиционного потенциала предприятия розничной торговли завершается расчетом обобщающего интегрального показателя, сложившегося на основе соотношения имеющихся материальных, финансовых и трудовых ресурсов предприятия розничной торговли и потребности в них.
Ключевые слова: инвестиционный потенциал, инвестиционная мощность, предприятие розничной торговли, оценка, модель оценки, система оценки, методы оценки.
ANNOTATION

Zhuvahina I.O. Evaluation of investment potential of the retail trade’s enterprises. – The manuscript.

Thesis for competition of scientific degree of candidate of economic sciences by speciality 08.00.04 – Economy and management of enterprises (by the types of economic activity). – Kharkiv State University of Food Technology and Trade, Ministry of Education and Science, Youth and Sports of Ukraine. Kharkiv, 2012. 

This thesis grounded to theoretical principles and the scientific and methodical recommendations for improvement of the assessment of investment potential retailers.

The meaning of the notion of investment potential of retail trade’s business was formulated and the conceptual model of its appraisement and principal components of estimation process were grounded. The methods of estimation of investment potential to use them for appraisement of investment potential of the retail trade’s enterprises were systematized.

The classification of factors of influence on the investment potential was improved and the systematic science approach to the estimation of environmental influence on the development of investment potential of the retail trade’s enterprises was elaborated. The investment attraction as the external component of investment potential of modern retail trade’s enterprises was analyzed. 

The systematic approach to appraisement of the level of development of investment capacity as the internal component of investment potential was elaborated and the matrix method of estimation of investment potential of the retail trade’s business was planned.

Key words: investment potential, investment power, a retail trade’s enterprise, estimation, a model of estimation, a system of estimation, methods of estimation.
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Інвестиційний потенціал підприємства роздрібної торгівлі





Інвестиційно-фінансова підсистема 








Управлінська підсистема


 





Матеріальні


ресурси:


- склад;


- структура;


- якість;


- вартість.





Результуюча підсистема





Фінансові ресурси:


- форми залучення;


- вартість;


- склад;


- структура;


- напрямки вкладання.








Результати формальні 


(позитивна кредитна історія, стійкий фінансовий стан, прибутковість підприємства)





Результати неформальні


(імідж підприємства у інвестора, зв’язки, бренд)





Наявні навички (знання) із:





Відповідність навичок (знань) вимогам із:





розробки стратегічних напрямків інвестиційної діяльності та стратегії формування інвестиційних ресурсів; формування інв. портфеля та його оцінки; поточного планування та оперативного управління інвестиційною діяльністю; організації моніторингу окремих інвестиційних програм і проектів тощо





Визначення рівня забезпечення простого/розширеного відтворення





Визначення рівня доходу на вкладений капітал





Середньо- і довгостроковий 


період








Довгостроковий період





Внутрішні користувачі





Зовнішні користувачі





Часовий лаг





Інформаційне забезпечення 





Мета





Принципи





Методичні підходи





Критерії





Показники





Методи





Види





Суб’єкт





Об’єкт





Внутрішній інвестиційний потен-ціал (інвестиційна потужність)





Зовнішній інвестиційний потенціал (інвестиційна привабливість)





Внутрішня інформація





Фінансова звітність, інфор�мація із зовнішніх джерел





Зовнішня інформація





Експрес-оцінка





Комплексна оцінка





Достат-ність





Перспек-тивність





Ризико-ваність





Швидкість повернення коштів





Прибут-ковість





Абсолютні





натуральні





вартісні





Інтегральні





Відносні





Загальносистемні 





Спеціальні 





Кількісні





Якісні





Змішані





Ресурсний





Функціональний





Цільовий





Синергетичний





1. Формування вихідної інформаційної бази оцінки сприятливості 


зовнішнього середовища розвитку інвестиційного потенціалу підприємства торгівлі:


 (індекс споживчих цін (Ісц); індекс зміни рівня податкового навантаження (Іпн); 


індекс зміни реальних доходів населення (Ірдн); індекс зростання ВВП (Іввп); 


індекс зміни обсягу виданих кредитів суб’єктам господарювання (Ікр))





2. Розрахунок індексів сприятливості зовнішнього середовища 


- розвитку інвестиційно-фінансової підсистеми інвестиційного потенціалу (Ір):


� EMBED Equation.3  ���


- розвитку результуючої підсистеми інвестиційного потенціалу (Ім):


� EMBED Equation.3  ���








3. Позиціонування у матриці «Ресурси-Можливості»


(за індексами сприятливості зовнішнього середовища розвитку інвестиційного потенціалу)





4. Інтерпретація результатів позиціонування у матриці «Ресурси-Можливості»





І етап: Розрахунок рівня доходу на вкладений капітал ПРТ (РКПРТ) та 


середньогалузевого рівня доходу на вкладений капітал у роздрібній торгівлі або за спорідненими видами бізнесу (РКГ)





ІІ етап: Порівняння значень рівня доходу на вкладений капітал ПРТ (РКПРТ) та рівня доходу на вкладений капітал за певним видом бізнесу (РКГ)





ІV етап: Обґрунтування шляхів забезпечення простого або розширеного відтворення ПРТ за основними підсистемами та складовими інвестиційного потенціалу





РКПРТ / РКГ ≥1 





Забезпечення простого 


відтворення





Забезпечення розширеного відтворення





ІІІ етап: Визначення (конкретизація) цілей оцінювання внутрішнього інвестиційного потенціалу ПРТ залежно від результатів порівняння





ІІІ. Прогнозування обсягу товарообороту і величини інвестиційних ресурсів підприємства роздрібної торгівлі 





3.1. Розрахунок прогнозного обсягу товарообороту підприємства роздрібної торгівлі





3.2. Розрахунок коефіцієнтів ресурсовіддачі товарообороту у поточному році





3.3. Розрахунок потреби (прогнозних значень) підприємства роздрібної торгівлі в інвестиційних ресурсах





І. Ідентифікація виду відтворення підприємства роздрібної торгівлі 





1.1. Визначення обсягу товарообороту підприємства роздрібної торгівлі:  


ТОn-1, ТОn





1.2. Визначення величини відхилення обсягу товарообороту підприємства роздрібної торгівлі:


ТОn < ТОn-1 – звужене відтворення; 


ТОn = ТОn-1 – просте відтворення; 


ТОn > ТОn-1 – розширене відтворення. 








ІІ. Ідентифікація типу відтворення підприємства роздрібної торгівлі








2.1. Оцінка використання ресурсного потенціалу підприємства роздрібної торгівлі 





2.2. Визначення типу відтворення підприємства роздрібної торгівлі 





Фінансово-економічна підсистема:





Банки, інноваційні банки;


Регіональні інноваційні фонди - інструменти підтримки пріоритетних інноваційних проектів;


Бюджетні і позабюджетні фонди;


Регіональні венчурні фонди;


Страхові фонди;


Бізнес-ангели.



































Фінансово-економічна підсистема:





Банки, інноваційні банки;


Регіональні інноваційні фонди - інструменти підтримки пріоритетних інноваційних проектів;


Бюджетні і позабюджетні фонди;


Регіональні венчурні фонди;


Страхові фонди;


Бізнес-ангели.



































Фінансово-економічна підсистема:





Банки, інноваційні банки;


Регіональні інноваційні фонди - інструменти підтримки пріоритетних інноваційних проектів;


Бюджетні і позабюджетні фонди;


Регіональні венчурні фонди;


Страхові фонди;


Бізнес-ангели.



































Фінансово-економічна підсистема:





Банки, інноваційні банки;


Регіональні інноваційні фонди - інструменти підтримки пріоритетних інноваційних проектів;


Бюджетні і позабюджетні фонди;


Регіональні венчурні фонди;


Страхові фонди;


Бізнес-ангели.



































Фінансово-економічна підсистема:





Банки, інноваційні банки;


Регіональні інноваційні фонди - інструменти підтримки пріоритетних інноваційних проектів;


Бюджетні і позабюджетні фонди;


Регіональні венчурні фонди;


Страхові фонди;


Бізнес-ангели.



































Фінансово-економічна підсистема:





Банки, інноваційні банки;


Регіональні інноваційні фонди - інструменти підтримки пріоритетних інноваційних проектів;


Бюджетні і позабюджетні фонди;


Регіональні венчурні фонди;


Страхові фонди;


Бізнес-ангели.















































2. Складові фінансового ринку України знаходяться у постійній взаємодії та існує зв’язок між динамікою показників, які їх характеризують








Фінансово-економічна підсистема:





Банки, інноваційні банки;


Регіональні інноваційні фонди - інструменти підтримки пріоритетних інноваційних проектів;


Бюджетні і позабюджетні фонди;


Регіональні венчурні фонди;


Страхові фонди;


Бізнес-ангели.
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