

ЗАГАЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА РОБОТИ

Актуальність теми дослідження. Необхідною умовою динамічного розвитку національної економіки є розвиток та підвищення ефективності економічних відносин між об’єктами господарювання. Особливо гостро зазначена проблема постає перед підприємствами та організаціями системи споживчої кооперації. Зокрема, підвищення ефективності економічних відносин кооперативних підприємств і організацій роздрібної торгівлі є умовою ефективного використання їх торговельних потужностей, закономірним чинником підвищення ефективності господарської діяльності всієї системи, що сприятиме підсиленню конкурентоспроможності як окремих підприємств і організацій, так і споживчої кооперації в цілому. Однак, в період реформування ринкової економіки України спостерігається зниження рівня ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації, що підтверджується зменшенням питомої ваги роздрібного товарообороту споживчої кооперації в загальному роздрібному товарообороті України.  

Тому дослідження шляхів підвищення ефективності економічних відносин між об’єктами господарювання системи споживчої кооперації, а саме, у роздрібній торгівлі, має особливу актуальність у сучасних умовах господарювання. 

Вивченню соціально-економічних проблем діяльності підприємств та організацій системи споживчої кооперації, історичних аспектів її розвитку, ста-новлення кооперативного руху в Україні присвячені праці М. Алімана, П. Балабана, С. Гелея, В. Гончаренка, Я. Гончарука, В. Марцина, І. Маркіної, М. Туган-Барановського й інших.

Окремі питання розвитку економічних відносин, у тому числі в системі спо-живчої кооперації, знайшли відображення у роботах В. Апопія, С. Бабенка, Г. Ба-шнянина, О. Березіна, Я. Гончарука, А. Кисельова, Л. Лігоненко, Н. Міценко, С. Мо-черного, С. Ніколенка, Г. Плеханова, К. Раїцького, М. Рогози та інших.

Проте, проведений аналіз наукових досліджень із зазначеної тематики свідчить про недостатність розробки і дискусійність поглядів щодо теоретичних і практичних проблем підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації, а тому потребує подальшого вивчення. 

Актуальність проблеми, недостатність наукових розробок і практичних рекомендацій щодо оцінки ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації зумовили вибір теми дисертаційної роботи, її мету і завдання.


Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертація виконана згідно з планами науково-дослідних робіт Полтавського університету споживчої кооперації України, зокрема, за темами: «Управління ресурсним потенціалом торговельних підприємств» (номер державної реєстрації 0104U010006), де автором досліджено тенденції розвитку роздрібного товарообороту підприємств і організацій споживчої кооперації; «Потенціал підприємств споживчої кооперації та шляхи підвищення ефективності його використання» (номер державної реєстрації 0307U003815), де внесок здобувача полягає в обґрунтуванні проблем розвитку та підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації.

Мета і завдання дослідження. Метою дослідження є розробка теоретичних положень та практичних рекомендації щодо підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації.

Для досягнення поставленої мети в дисертаційній роботі сформульовано та вирішено такі завдання: 

обґрунтування сутності ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації в ринкових умовах;

удосконалення класифікації економічних відносин об’єктів управління споживчої кооперації;

узагальнення принципів ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації;

обґрунтування оцінки ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації;

дослідження тенденцій розвитку діяльності кооперативних підприємств і організацій роздрібної торгівлі;

визначення ступеню впливу чинників на роздрібний товарооборот як основний індикатор ефективності економічних відносин та обґрунтовано його прогноз;

обґрунтування алгоритму формування та реалізації стратегії підвищення ефективності економічних відносин роздрібної торгівлі споживчої кооперації;

розроблення Програми підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі системи споживчої кооперації.

Об’єктом дослідження є процес функціонування економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі на обласному кооперативному рівні. 

Предметом дослідження є методологічні, методичні та прикладні проблеми ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації.

Методи дослідження. Вирішення поставлених у дисертації завдань здійснено за допомогою таких загальнонаукових прийомів і методів дослідження: аналізу та синтезу, систематизації та узагальнення, діалектичний підхід (при визначенні економічної сутності категорій «економічні відносини», «економічні відносини об’єктів споживчої кооперації», «ефективність економічних відносин», обґрунту-ванні системи показників оцінки ефективності економічних відносин та узагальнені їх принципів); економічного моделювання (при розробці рекомендацій щодо раціонального використання ресурсів); комплексний аналіз (при оцінці ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації); методи ситуаційного, порівняльного аналізу, середніх величин (при визначенні проблем, тенденцій і перспектив розвитку споживчої кооперації України в цілому та її торговельної галузі зокрема); експертних оцінок (для визначення інтегрального коефіцієнту ефективності економічних відносин); анкетування (при визначенні ступеня задоволення населення наявною мережею роздрібних підприємств різних форми власності); кореляційно-регресивний і трендовий аналіз (при виявленні впливу чинників на зміни роздрібного товарообороту підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації); SWOT-аналіз (при визначенні ринкових можливостей та загроз щодо підвищення ефективності економічних відносин організації роздрібної торгівлі споживчої кооперації); графічний метод (при відображенні структурно-динамічних зрушень окремих економічних процесів й обґрунтування висновків); спостереження (при розробці практичних рекомендацій щодо стабілізації стану підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації). Обробка всіх даних здійснювалася за допомогою сучасних інформаційних технологій.

У роботі автор керувався Законами України, матеріалами з'їздів та нормативними документами споживчої кооперації України, матеріалами Державного комітету статистики України.

При написанні дисертації були використані статистичні дані та звітні матеріали підприємств і організацій Миколаївської, Одеської та Херсонської облспоживспілок за 2001–2006 роки, матеріали первинного бухгалтерського обліку, науково-методичні публікації у періодичній пресі, дані мережі Internet.

Наукова новизна одержаних результатів дослідження полягає в обґрунтуванні теоретичних положень та практичних рекомендацій щодо підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації. Основні положення дисертації, які визначають її наукову новизну, полягають у наступному.

Вперше:

розроблено Програму підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації через визначення політики, соціальної місії, принципів та функцій управління щодо реалізації напрямів Програми, що дозволяє поєднати дієві важелі впливу економічних відносин на формування стратегії соціально-економічного розвитку кооперативних підприємств і організацій та підвищити рейтинг споживчої кооперації на внутрішньому та зовнішньому ринках.

Удосконалено: 

класифікацію економічних відносин між об’єктами управління споживчої кооперації шляхом узагальнення та систематизації основних критеріальних ознак, що дозволило створити підґрунтя для оцінки ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації та розробки напрямів їх підвищення;

оцінку ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації, що являє собою сукупність критеріїв, кожному із яких відповідають показники їх оцінки, що дозволило проаналізувати ефективність економічних відносин  та визначити шляхи  її підвищення в галузі;

принципи ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації шляхом узагальнення на підставі комплексного підходу, що дозволило науково обґрунтовувати управлінські рішення щодо підвищення ефективності економічних відносин;

методичний підхід щодо обґрунтування прогнозу зростання роздрібного товарообороту підприємств і організацій споживчої кооперації на основі кореляційно-регресивного та трендового аналізу, який має більш високу адекватність реальній економічній ситуації для забезпечення сталого розвитку підприємств і організацій на обласному кооперативному рівні, дозволяє підвищити ефективність економічних відносин як всередині системи, так і за її межами, зменшити залежність від зовнішніх чинників, що сприятиме покращенню господарсько-фінансового стану діяльності об’єктів управління.

Набуло подальшого розвитку: 

понятійно-категоріальний апарат, а саме, сутність понять: «економічні відносини об’єктів управління споживчої кооперації», «ефективність економічних відносин» з визначенням особливостей їх формування у роздрібній торгівлі підприємств і організацій споживчої кооперації, що надає можливість зазначеним об’єктам управління пристосуватися до умов конкуренції;

алгоритм формування та реалізації стратегії підвищення ефективності економічних відносин роздрібної торгівлі споживчої кооперації, який містить етапи щодо збирання інформації, стратегічного аналізу, визначення мети, розробки програми підвищення ефективності економічних відносин, її оцінки, контролю та результатів реалізації, що дозволило отримати конкурентні переваги з метою задоволення потреб споживачів та пайовиків споживчої кооперації;

дослідження тенденцій розвитку діяльності кооперативних підприємств і організацій роздрібної торгівлі на основі використання економіко-статистичних методів через визначення проблем, які зумовлені недосконалістю економічних відносин, і перспектив функціонування споживчої кооперації в цілому та її торговельної галузі зокрема, що дозволило визначити шляхи підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації.

Практичне значення одержаних результатів полягає в тому, що методологічні положення дисертаційної роботи доведені до рівня конкретних методик і рекомендацій щодо підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації, які сприятимуть оптимальному розподілу економічних результатів діяльності між системними господарюючими об’єктами.

До результатів, які мають найбільше практичне значення, належать такі: обґрунтування методичного підходу щодо оцінки ефективності економічних відносин підприємств і організації роздрібної торгівлі споживчої кооперації із використанням інтегрального коефіцієнту ефективності економічних відносин; визначення матриці фінансової стратегії, яка дозволяє визначити «критичний шлях» об'єкта управління, окреслити допустимі межі ризику та виявити його максимальні можливості; побудова алгоритму формування та реалізації стратегії, спрямованого на підвищення ефективності економічних відносин роздрібної торгівлі споживчої кооперації; розробка Програми підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації.  

Результати дисертаційної роботи знайшли практичне застосування у діяльності торговельних підприємств Миколаївської (довідка № 67 від 06.02.2008 р.), Одеської (довідка № 20 від 03.03.2008 р.), Херсонської (довідка № 124 від 20.01.2008 р.) облспоживспілок та Очаківської райспоживспілки (довідка № 23 від 21.12.2007 р.) при вирішенні проблем розвитку та підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі. 

Наукові розробки та основні положення дисертаційного дослідження використовуються у навчальному процесі Полтавського університету споживчої кооперації України при викладанні дисциплін: «Економіка підприємства», «Економічна діагностика», «Економіка підприємств торгівлі та громадського харчування», «Управління потенціалом підприємств» (довідка № 45-51/14 від 20.03.2008 р.) та Миколаївського кооперативного торгово-економічного технікуму з дисциплін: «Економіка торговельного підприємства», «Економіка підприємства»,  «Економічний аналіз» (довідка № 71 від 12.03.2008 р.).

Особистий внесок здобувача. Усі наукові результати, що викладені у дисертації, оприлюднені у наукових виданнях та виносяться на захист, отримані автором особисто. З наукових праць, опублікованих у співавторстві, у дисертаційному дослідженні використані лише ті положення, висновки, рекомендації та пропозиції, які є результатом особистої роботи здобувача.

Апробація результатів дисертаційного дослідження. Основні результати дисертаційного дослідження схвалені на семи міжнародних і загальноукраїнських науково-практичних конференціях, зокрема, на VII Міжнародній науково-пра-ктичній конференції «Наука і освіта – 2004» (м. Дніпропетровськ, 2004 р.), Загаль-ноукраїнській науково-практичній конференції «Формування управлінського потен-ціалу суспільного розвитку» (м. Запоріжжя, 2004 р.), Міжнародній науково-практичній конференції «Інфраструктурне забезпечення продовольчого ринку України» (м. Полта-ва, 2005 р.), Міжнародній науково–практичній конференції «М.І. Туган-Барановський – видатний  вчений-економіст. Спадщина та новації» (м. Донецьк, 2005 р.), Міжнародній науково-практичній конференції «Проблеми економічної освіти і науковий прогрес» (м. Кривий Ріг, 2006 р.), Міжнародній науково–практичній конференції «Современный рынок услуг: отношения и конкурентоспособность торгового обслуживания» (г. Караганды, 2007 г.), на IV Міжнародній науково–практичній конференції «Методологія та практика менеджменту на порозі XXI століття: загальнодержавні, галузеві та регіональні аспекти» (м. Полтава, 2008 р.).


Публікації. За результатами  дослідження опубліковано 13 наукових праць (з них – 2 у співавторстві)  загальним обсягом 3,56 д. а. (особистих – 3,35 д. а.), у тому  числі: 6 статей у фахових  виданнях (особисто автору належить – 2,17 д. а.), 6 тез доповідей загальним обсягом 0,79 д. а. (особисто автору належить – 0,70 д. а.).

Обсяг та структура роботи. Дисертаційна робота складається із вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел, що налічує 200 найменувань, та додатків. Обсяг основного тексту дисертації становить 164 сторінки, містить 25 таблиць та 41 рисунок (з них 6 таблиць та 4 рисунка розміщені на 10 окремих сторінках), 27 додатків на 94 аркушах. 

ОСНОВНИЙ ЗМІСТ ДИСЕРТАЦІЙНОЇ РОБОТИ

У Вступі обґрунтовано актуальність теми дослідження та розкрито її зв’язок з науковими програмами, планами, темами; сформульовано мету дослідження, поставлено завдання, розкрито об’єкт, предмет, наукову новизну та практичне значення одержаних результатів, особистий внесок здобувача; наведено дані про апробацію, публікації, подано структуру та обсяг роботи.

У першому розділі «Теоретико-методологічні засади дослідження ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації України» досліджено соціально-економічну природу споживчої кооперації та тенденції її розвитку, теоретично обґрунтовано сутність та класифікацію економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації, розкрито методику оцінки ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації.

На основі узагальнення теоретичних положень вітчизняних і закордонних вчених теоретично обґрунтовано та розкрито сутність понять «економічні відносини об’єктів управління споживчої кооперації», «ефективність економічних відносин» з визначенням особливостей їх формування у роздрібній торгівлі підприємств і організацій  споживчої кооперації. 

Аналітичний огляд наукових досліджень поняття «ефективність» встановив, що доцільно розглядати ефективність будь-якої діяльності як співвідношення отриманого результату до витрат. На основі цього узагальнено визначення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації. У дисертаційній роботі ефективність економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації визначено як комплексне відображення кінцевих результатів взаємозв’язків об’єктів управління в процесі використання ресурсів за певний проміжок часу з метою отримання максимального ефекту з мінімальними або оптимальними витратами.

Виходячи з функціональної мети розвитку економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації в досліджені зазначено, що їх ефективність проявляється в двох формах: економічній та соціальній. Між соціальною та економічною ефективністю економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації існує взаємозв’язок і обумовленість, оскільки економічні результати їх діяльності впливають на покращення рівня соціальних умов життя пайовиків, пайовиків-працівників, найманого персоналу. Встановлено, що економічний аспект передбачає розгляд економічних відносин об’єктів управління роздрібної торгівлі споживчої кооперації з позиції ефективного використання та віддачі матеріальних і трудових ресурсів, а соціальна ефективність економічних відносин об’єктів управління роздрібної торгівлі системи споживчої кооперації характеризується мірою задоволення потреб пайовиків і споживачів у товарах народного споживання, культурою обслуговування, скороченням витрат часу покупців на придбання товару.

Згідно з поставленим у дослідженні завданням, запропоновано класифікацію економічних відносин за різними ознаками, яка базується на узагальненні провідних науковців. Результати дослідження підтвердили, що на основі такої класифікації формулюються і встановлюються цілі, які спрямовані на реалізацію шляхів підвищення ефективності господарської діяльності підприємств і організацій роздрібної торгівлі системи споживчої кооперації.

За результатами дослідження узагальнено принципи ефективності економічних відносин у системі споживчої кооперації: науковості, системності, комплексності, періодичності, достовірності, оперативності, дієвості, відповідності державній політиці. Підкреслено, що однією із умов підвищення ефективності економічних відносин є дотримання названих принципів та досягнення поставлених цілей підприємствами та організаціями роздрібної торгівлі споживчої кооперації.

З метою проведення оцінки ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації визначено основні критерії, до яких віднесено: забезпеченість, оптимальність, сталість, стратегічність та відповідні показники оцінки їх ефективності.

Відповідно до визначених критеріїв обґрунтовано показники оцінки ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації (табл.1). За критерієм забезпеченості запропоновано проводити оцінку економічних відносин шляхом використання кількісних, об’ємних та питомих показників, які характеризують зміни в розвитку діяльності торговельних підприємств і організацій споживчої кооперації. Показники, які відповідають критерію оптимальності, дозволяють оцінити ефективність використання наявних ресурсів і визначити рівень прибутковості підприємств і організацій. Критерій сталості ефективності економічних відносин кооперативних підприємств і організацій віднесено до основних досягнень підтримки стійкого розвитку та забезпечення стабільності фінансового стану господарюючих об’єктів роздрібної торгівлі споживчої кооперації. Показники, які відповідають критерію стратегічності, характеризують ефективність використання стратегічного потенціалу підприємств і організацій роздрібної торгівлі та є важливим показником ефективності економічних відносин. 

Визначено, що кожний із зазначених критеріїв і відповідні їм показники, дозволяють всебічно оцінити ефективність економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі та визначити резерви їх вдосконалення. Це, в свою чергу, сприяє підвищенню ефективності функціонування споживчої кооперації та більш високому рівню задоволення потреб споживачів і пайовиків системи. 

У другому розділі «Дослідження ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації» проведено аналіз стану та розвитку роздрібного товарообороту системи споживчої кооперації як індикатора рівня ефективності економічних відносин, розглянуто організаційні форми функціонування підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації, здійснено оцінку показників ефективності економічних відносин діяльності Миколаївської, Одеської та Херсонської облспоживспілок у галузі роздрібної торгівлі на основі запропонованої системи оцінки їх ефективності.

Результатами дослідження показників розвитку роздрібного товарообороту кооперативних підприємств і організацій роздрібної торгівлі на рівні облспоживспілок та порівняння їх із загальними показниками роздрібного товарообороту споживчої кооперації доведено, що підприємства і організації роздрібної торгівлі досліджуваних облспоживспілок втрачають свій економічний потенціал. 

Однак, у господарській діяльності роздрібних підприємств і організацій Одеської та Херсонської облспоживспілок простежуються позитивні зрушення. 

Таблиця 1

Показники оцінки ефективності економічних відносин у роздрібній торгівлі 

підприємств і організацій споживчої кооперації України

Проведене дослідження показало зростання роздрібного товарообороту кооперативних підприємств і організацій на душу населення, питомої ваги продажу непродовольчих товарів в обороті системи.

Практикою господарювання доведено, що особливістю роздрібної торгівлі споживчої кооперації є обслуговування переважно сільського населення. У роботі відмічено зростання питомої ваги роздрібного товарообороту кооперативних підприємств і організацій, що розташовані у сільській місцевості. Незважаючи на досить високий рівень конкуренції, кооперативні підприємства та організації продовжують вирішувати актуальні соціальні питання на селі, зазнаючи при цьому значних фінансових втрат з утримання магазинів і доставки товарів у віддалені села.

За результатами дослідження встановлено, що важливим чинником підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій споживчої кооперації є наявність відповідних організаційно-правових форм управління. А тому в дисертаційній роботі розглянуто організаційні форми управління в споживчій кооперації. Проведена оцінка тенденцій їх розвитку у досліджуваних облспоживспілках показала значне зменшення кількості магазинів, розташованих у сільській місцевості, середньомісячного роздрібного товаробороту в розрахунку на один об’єкт роздрібної торгівлі, роздрібного товаробороту в розрахунку на душу населення, що обслуговується підприємствами і організаціями роздрібної торгівлі Миколаївської облспоживспілки. В Одеській та Херсонській облспоживспілках роздрібний товароборот у розрахунку на душу населення зростає внаслідок не тільки скорочення кількості магазинів, але й чисельності населення. 

Проведене анкетування населення, що обслуговується Миколаївською, Одеською та Херсонською облспоживспілками на предмет визначення найбільш привабливого та найчастіше відвідуваного типу роздрібного підприємства, виявило, що респонденти віддають перевагу стаціонарному типу торговельної мережі як підприємствам, які здійснюють реалізацію більш якісної продукції в порівнянні з вуличним типом. Тобто, магазину самообслуговування, який реалізує продовольчі та непродовольчі товари і, тим самим, сприяє економії часу на придбання необхідних товарів.

На основі запропонованої системи оцінки ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі визначено результативність використання ресурсного потенціалу об’єктів управління досліджуваних облспоживспілок. Оцінка ефективності використання окремих елементів ресурсного потенціалу досліджуваних кооперативних підприємств і організацій виявила як позитивні, так і негативні тенденції у розрізі облспоживспілок, що є наслідком неефективного управління розвитком матеріально-технічної бази, трудовим потенціалом та нераціонального використання коштів.

Однак, в результаті проведеного аналізу встановлено, що за останні роки спостерігається тенденція поступового підвищення ефективності економічних відносин. Розрахунки коефіцієнту стратегічного ефекту економічних відносин підтверджують дану тенденцію (рис. 1). Найвищим рівнем конкурентної переваги володіють кооперативні підприємства і організації роздрібної торгівлі Херсонської облспоживспілки. 
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 Рис. 1. Коефіцієнт стратегічного ефекту економічних відносин у роздрібній торгівлі Миколаївської, Одеської та Херсонської облспоживспілок за 2001-2006 рр.

Проведене дослідження свідчить про об’єктивну необхідність розробки та проведення заходів щодо підвищення ефективності економічних відносин Миколаївської, Одеської та Херсонської облспоживспілок, реформування соціально-економічної системи споживчої кооперації в цілому, перегляду організаційних аспектів функціонування сучасних підприємств і організацій роздрібної торгівлі  в умовах ринку.

У третьому розділі «Шляхи підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації в ринкових умовах господарювання» обґрунтовано прогностичну модель роздрібного товарообороту підприємств і організацій споживчої кооперації, яка апробована в роздрібній торгівлі підприємств і організацій Миколаївської, Одеської та Херсонської облспоживспілок; запропоновано напрями підвищення ефективності економічних відносин і організацій роздрібної торгівлі Миколаївської, Одеської та Херсонської облспоживспілок; розроблено Програму підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації.

На основі кореляційно-регресивного аналізу розроблено прогностичну модель роздрібного товарообороту підприємств і організацій:  

Миколаївської облспоживспілки:
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Одеської облспоживспілки:
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Херсонської облспоживспілки:
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де 
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 − щільність населення у розрахунку на 100 км2 , осіб;
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 − виробництво товарів масового споживання кооперативними підприємствами на одну особу, грн;
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 − питома вага працівників роздрібної торгівлі у загальній чисельності працюючих, %;


[image: image20.wmf]4

x

− щільність підприємств і організацій торговельної мережі Миколаївської  та Херсонської облспоживспілок на 10 тис. осіб, од.
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− споживчі витрати населення, яке мешкає на території Одеської та Херсонської областей, на продовольчі та непродовольчі товари у розрахунку на 1 особу, грн. 

У роботі доведено, що використання прогностичної моделі роздрібного товарообороту, дасть змогу кооперативним підприємствам і організаціям роздрібної торгівлі підвищити ефективність економічних відносин як всередині системи, так і за її межами, зменшити залежність від зовнішніх чинників, що сприятиме покращенню їх господарсько-фінансового стану.

Визначено, що в умовах жорсткої конкурентної боротьби та швидкозмінної ситуації торговельні підприємства і організації споживчої кооперації повинні не тільки зосереджувати увагу на поточних справах, але й виробляти довгострокову стратегію поведінки, яка б дозволила їм адаптуватися до змін зовнішнього середовища. 

Відповідно до цього у роботі запропоновано алгоритм формування і реалізації стратегії підвищення ефективності економічних відносин роздрібної торгівлі споживчої кооперації.

З метою визначення основних стратегічних напрямів діяльності на основі SWOT–аналізу досліджено ринкові можливості та загрози щодо підвищення ефективності економічних відносин об’єкту управління в умовах ринку. Проведений SWOT–аналіз дозволив обґрунтувати висновки щодо вибору варіантів маркетингової стратегії райспоживтовариств за напрямами їх діяльності і забезпечити високий рівень конкурентного статусу, орієнтованого на захист власної частки ринку.

Доведено, що в умовах високої мінливості зовнішнього середовища важливе значення в процесі формування та підвищення ефективності економічних відносин кооперативних підприємств і організацій з іншими об’єктами господарювання, є управління товарними запасами з найменшими витратами. У роботі розглянуто модель управління товарними запасами на підприємствах Очаківського райспоживтовариства Миколаївської облспоживспілки, впровадження якої дозволило більш раціонально використовувати матеріальні ресурси. 

З метою узагальнення оцінки ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації запропоновано інтегральний коефіцієнт ефективності економічних відносин:
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 інтегральний коефіцієнт ефективності економічних відносин;
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 інтегральний   коефіцієнт   економічної    ефективності    економічних

відносин;
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 інтегральний коефіцієнт соціальної ефективності економічних відносин.

Інтегральний коефіцієнт економічної ефективності економічних відносин розраховано за наступною формулою:
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  рентабельність довгострокових кредитів;
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  обсяг роздрібного товарообороту підприємств і організацій роздріб-ної торгівлі;
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  середньорічна вартість основних засобів підприємств і організацій роздрібної торгівлі;
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  середньорічна вартість оборотних засобів підприємств і організацій роздрібної торгівлі;
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  сума витрат на оплату праці підприємств і організацій роздрібної торгівлі.

Відповідно, інтегральний коефіцієнт соціальної ефективності економічних відносин слід розраховувати  наступним чином:
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  коефіцієнт еластичності приросту обсягу роздрібного товарообороту до приросту реальних грошових доходів населення, що обслуговується споживчою кооперацією;


[image: image34.wmf]РД

  реальні грошові доходи населення, що обслуговується споживчою кооперацією;


[image: image35.wmf]Н

Ч

 чисельність населення, що обслуговується споживчою кооперацією.

За результатами проведеного аналізу визначено інтегральний коефіцієнт ефективності економічних відносин, який характеризує підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій споживчої кооперації досліджуваних облспоживспілок. Найвищий рівень коефіцієнту ефективності економічних відносин має Херсонська облспоживспілка, що підтверджено тенденціями розвитку діяльності підприємств і організацій даної облспоживспілки (табл. 2). 

Таблиця 2

Розрахунок інтегрального коефіцієнту  ефективності економічних відносин підприємств і організацій Миколаївської, Одеської та Херсонської облспоживспілок 

за 2001-2006 роки

Облспоживспілки 
Роки
Відхилення 2006 р. від 2001 р.,

(+;-)


2001
2002
2003
2004
2005
2006


Миколаївська 
10,363
10,389
10,412
10,879
11,045
11,445
1,082

Одеська 
9,337
9,398
11,025
12,547
13,012
14,684
5,347

Херсонська 
8,560
9,012
10,874
11,358
13,057
14,993
6,433

З метою задоволення попиту пайовиків, пайовиків-працівників, найманого персоналу та підпорядкування потребам кон’юнктури ринку в роботі розроблено Програму підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації, яка прийнята до використання у практичній діяльності підприємствами і організаціями досліджуваних облспоживспілок (рис. 2).


Рис. 2. Структура Програми підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації

У Програмі визначено заходи щодо розвитку роздрібної торговельної мережі; обґрунтовано скорочення збиткових підприємств роздрібної торгівлі за досліджуваними обслспоживспілками на 2008-2010 роки; рекомендовано оптимальне розміщення мережі підприємств роздрібної торгівлі на території населених пунктів;

За умови дотримання запропонованих рекомендацій щодо підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі досліджуваних облспоживспілок відповідно до прогнозів, результати їх господарсько-фінансової діяльності зміняться в позитивний бік.

ВИСНОВКИ

У дисертації наведено теоретичне узагальнення і запропоновано нове вирішення наукового та практичного завдання – розробки теоретико-методичних та практичних рекомендацій щодо підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації. Результати проведеного дослідження дозволяють зробити такі висновки:

1. Визначено, що в економічній літературі недостатньо уваги приділялося дослідженню економічних відносин як економічної категорії, у тому числі в споживчій кооперації. Це дозволило узагальнити та обґрунтувати власне визначення понять «економічні відносини об’єктів управління споживчої кооперації», «ефективність економічних відносин» з визначенням їх особливостей формування в роздрібній торгівлі кооперативних підприємств і організацій. 

2. Проблеми теоретичного обґрунтування сучасної структури економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації, управлінсько-організаційних зв’язків зумовили необхідність розробки їх класифікації за різними ознаками. У роботі удосконалено класифікацію економічних відносин об’єктів управління споживчої кооперації, що надає можливість підвищити ефективність взаємовідносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації як в середині системи, так і за її межами.

3. Обґрунтовано, що ефективність економічних відносин займає проміжне місце, виступаючи як зв'язкова ланка між інформаційним етапом і етапом прийняття рішень, тим самим впливаючи на якість прийнятих управлінських рішень. Виходячи з цієї позиції, узагальнено основні принципи ефективності економічних відносин в умовах ринкової економіки: науковості, системності, комплексності, періодичності, достовірності, оперативності, дієвості, відповідності державній політиці. Дотримання названих принципів є необхідною умовою підвищення ефективності економічних відносин та досягнення поставлених цілей підприємствами та організаціями роздрібної торгівлі споживчої кооперації.


4. Визначено критерії оцінки ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації. Обґрунтовано оцінку ефективності економічних відносин кооперативних підприємств і організацій роздрібної торгівлі, запропоновано методику розрахунку інтегрального коефіцієнту ефективності економічних відносин. Запропоновані методичні підходи дозволили виявити проблеми розвитку економічних відносин об’єктів управління та визначити шляхи підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації в ринкових умовах господарювання. 

5. За результатами аналітичних досліджень, які проведено на базі трьох облспоживспілок: Миколаївської, Одеської та Херсонської, виявлено тенденцію погіршення показників господарсько–фінансової діяльності кооперативних підприємств і організацій роздрібної торгівлі. Це означає загрозу втрати конкурентних позицій об’єктів управління споживчої кооперації. Доведено, що внаслідок росту роздрібних цін, попит населення переорієнтувався на продовольчі товари, а це зумовило зміни в структурі роздрібного товарообороту підприємств торгівлі споживчої кооперації. Виходячи із наявного стану розвитку роздрібної торгівлі споживчої кооперації, розглянуто основні чинники, що мають вплив на трансформаційні процеси щодо економічних відносин територіального характеру, а саме: рівень доходів населення, розвиток роздрібної торговельної мережі, ступінь задоволення попиту населення, що обслуговується споживчою кооперацією. 

6. Доведено, що одним із показників, який дозволяє оцінити ефективність економічних відносин, виходячи із критерію забезпеченості потреб споживачів відповідного сегменту, є роздрібний товарооборот. Для виявлення тенденцій змін роздрібного товарообороту за рахунок зміни різних чинників, було використано метод кореляційно-регресивного та трендового аналізу. Визначено, що прогностична модель роздрібного товарообороту є адекватною для обґрунтування прогнозу  роздрібного товарообороту системи споживчої кооперації досліджуваних облспоживспілок. Використання прогностичної моделі роздрібного товарообороту сприяє підвищенню ефективності економічних відносин як всередині системи, так і за її межами, зменшенню залежності кооперативних підприємств і організацій роздрібної торгівлі від зовнішніх чинників і впливає на покращення їх фінансово-економічного стану.

7. Обґрунтовано алгоритм формування і реалізації стратегії підвищення ефективності економічних відносин роздрібної торгівлі Миколаївської, Одеської та Херсонської облспоживспілок з метою подальшого удосконалення процесів прийняття рішень на перспективу, що враховує вимоги критеріїв ефективності економічних відносин. 

8. Розроблено Програму підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації та обґрунтовано низку організаційних заходів, спрямованих на підвищення економічної активності об’єктів управління, що тим самим забезпечує динамічне зростання рівня та якості життя населення, яке обслуговується споживчою кооперацією.
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Дисертація на здобуття наукового ступеня кандидата економічних наук за спеціальністю 08.00.04 – економіка та управління підприємствами (за видами економічної діяльності). – Полтавський університет споживчої кооперації України. − Полтава, 2008.

Дисертація присвячена вирішенню недостатньо розроблених теоретичних і практичних засад дослідження ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації України. У дисертації обґрунтовано теоретичну сутність понять «економічні відносини об’єктів управління споживчої кооперації», «ефективність економічних відносин» з визначенням їх особливостей щодо роздрібної торгівлі підприємств і організацій споживчої кооперації; розроблено класифікацію економічних відносин; визначено основні критерії ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації та відповідні показники оцінки їх ефективності; узагальнено принципи ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації.

У роботі проведено дослідження оцінки ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі на обласному кооперативному рівні.

За результатами дослідження виявлено проблеми функціонування та розвитку економічних відносин кооперативних об’єктів управління; конкретизовано шляхи підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі системи споживчої кооперації в ринкових умовах господарювання, розроблено Програму підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації
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АННОТАЦИЯ

Олейник В.П. Эффективность экономических отношений предприятий и организаций розничной торговли потребительской кооперации. –  Рукопись.

Диссертация на соискание научной степени кандидата экономических наук по специальности 08.00.04 – экономика и управление предприятиями (по видам экономической деятельности). – Полтавский университет потребительской кооперации Украины. 

Диссертация посвящена исследованию недостаточно изученных теоретических, методологических и практических основ эффективности экономических отношений предприятий и организаций розничной торговли системы потребительской кооперации Украины и их оценки.

В первом разделе «Теоретико-методологические основы исследования эффективности экономических отношений предприятий и организаций розничной торговли потребительской кооперации Украины» рассмотрены теоретические взгляды отечественных и зарубежных ученых на категорию «экономические отношения» и ее определение, теоретически обоснованно и раскрыто сущность понятий «экономические отношения объектов управления потребительской кооперации», «эффективность экономических отношений» с определением особенностей их формирования для предприятий и организаций розничной торговли потребительской кооперации.

Исследование эффективности экономических отношений предприятий и организаций розничной торговли потребительской кооперации позволило классифицировать экономические отношения по различным признакам, обобщить принципы эффективности экономических отношений в системе потребительской кооперации; выделить основные критерии и соответствующие показатели оценки эффективности экономических отношений.

Во втором разделе «Исследование эффективности экономических отношений предприятий и организаций розничной торговли потребительской кооперации» проведена оценка эффективности экономических отношений предприятий и организаций розничной торговли на областном кооперативном уровне. Проанализированы показатели социально-экономического развития предприятий и организаций розничной торговли Николаевского, Одесского и Херсонского облпотребсоюзов. 

Исследование показало, что медленная адаптация экономических отношений предприятий и организаций розничной торговли потребительской кооперации к рыночным изменениям привела к ухудшению состояния хозяйственной деятельности областных потребсоюзов. 

В третьем разделе «Пути повышения эффективности экономических отношений предприятий и организаций розничной торговли потребительской кооперации в рыночных условиях» сформированы предложения по повышению эффективности экономических отношений предприятий и организаций системы потребительской кооперации, а именно, предложена прогностическая модель розничного товарооборота предприятий и организаций системы потребительской кооперации, которая апробирована в розничной торговле предприятий и организаций Николаевской, Одесской и Херсонской облспотребсоюзов; усовершенствован алгоритм формирования и реализации стратегии повышения эффективности экономических отношений розничной торговли потребительской кооперации, разработана Программа повышения эффективности экономических отношений предприятий и организаций розничной торговли потребительской кооперации.

Ключевые слова: экономические отношения, объекты управления потребительской кооперации, эффективность экономических отношений, предприятия и организации розничной торговли, розничная торговля, потребительская кооперация Украины.

ANNOTATION

Valentina P. Oliynik. The Efficiency of economic relations of retail enterprises and organizations of consumer co-operation. - Manuscript.

Dissertation for the Candidate of Economics degree in the specialty 08.00.04 -Economics and Enterprises Management (by kind of economic activity). - Poltava University of Consumer Cooperatives in Ukraine. - Poltava, 2008.

Dissertation is aimed to solve theoretical and practical principles of efficiency of economic relations research of retail enterprises and organizations of consumer co-operation of Ukraine which are uncover totally yet. Theoretical essence of concepts «economic relations of consumer co-operation's managing objects», «efficiency of economic relations» with determination of their features of forming in the retail trade of co-operative enterprises and organizations of the system consumer co-operation are deeply researched in dissertation; classification of economic relations is developed; certainly basic criteria of estimation of efficiency of economic relations of retail enterprises and organizations of consumer co​operation and the correspondence indexes of estimation of their efficiency are clarified; principles of efficiency of economic relations of retail enterprises and organizations of consumer co-operation are improved.

The dissertation consists of the results of estimation research of economic relations of enterprises and organizations of retail trade on regional level of consumer union.

As a result of research the problems of operating and development of economic relations of co-operative managing objects are determine; the ways of increase of efficiency of economic relations of enterprises and organizations of retail trade of the system of consumer co-operation in the market conditions of manage are specified, the Program of increasing of efficiency of economic relations of retail enterprises and organizations of consumer cooperation is developed.

Key words: economic relations, managing objects of consumer co-operation, efficiency of economic relations, retail enterprise and organization, retail trade, consumer cooperative in Ukraine.

За критерієм забезпеченості�
За критерієм оптимальності�
За критерієм сталості�
За критерієм стратегічності�
�
1. Обсяг роздрібного товарообороту, тис. грн. 


2. Кількість об’єктів роздрібної торгівлі, од.


3. Забезпеченість населення торговельною площею магазинів, м2


4. Кількість об’єктів роздрібної  торгівлі відносно:


- населення, що обслуговується споживчою кооперацією


- території


5. Чисельність населення, яке обслуговується споживчою кооперацією, що у середньому припадає на один об’єкт роздрібної торгівлі, осіб


6. Питома вага магазинів до загальної кількості об’єктів роздрібної торгівлі, %


7. Середній розмір магазину, м2


8. Роздрібний товарооборот:


- на душу населення, що обслуговується споживчою кооперацією, грн. 


-  на одного працівника роздрібної торгівлі споживчої кооперації, грн. 


9. Питома вага у роздрібному товарообороті, %:


- продовольчих товарів


- непродовольчих товарів


10. Коефіцієнт завершеності покупок


11. Середній час на обслуговування одного споживача, хв.�
1. Продуктивність праці, грн. 


2. Фондоозброєність праці, грн. 


3. Рівень заробітної плати, %


4. Середня заробітна плата, грн. 


5. Прибуток на одного працівника, грн. 


6. Фондовіддача, грн.  


7. Фондомісткість, грн. 


8. Рентабельність основних засобів, %


9.  Рентабельність оборотних засобів, %


10. Коефіцієнт оборотності оборотних засобів


11. Тривалість одного обороту, дні


12. Рентабельність оборотних засобів, %


13.  Реалізоване накладення,  у % до обороту


14. Витрати обертання, у % до обороту


15. Ресурсовіддача, оборот на 1 грн. ресурсів


16. Прибуток, у % до:


а) роздрібного товарообороту


б) реалізованого накладення


в) витрат обертання


г) основних і оборотних засобів


д) витрат на оплату праці


е) всіх ресурсів


�
1. Коефіцієнт автономії


2. Коефіцієнт фінансової залежності


3. Маневреність робочого капіталу


4. Коефіцієнт маневреності робочого капіталу


5. Коефіцієнт фінансової стійкості


6. Коефіцієнт співвідношення залученого і власного капіталу (фінансування)


7. Коефіцієнт стійкості фінансування 


8. Коефіцієнт концентрації залученого капіталу


9. Коефіцієнт структури фінансування необоротних активів


10. Коефіцієнт довгострокового залучення позикових коштів


11. Коефіцієнт забезпечення власними оборотними засобами


12. Коефіцієнт довгострокових зобов’язань


13. Коефіцієнт поточних зобов’язань


14. Коефіцієнт забезпечення запасів робочим капіталом�
1. Рентабельність довгострокових кредитів, %


2. Коефіцієнт стратегічного ефекту�
�















Розділ 1. Напрями


та


завдання


Програми








Політика підвищення економічної ефективності економічних відносин 








Політика підвищення соціальної ефективності економічних відносин 








Стабілізація кількісного та якісного розвитку роздрібної торговельної мережі





Економічно доцільне та оптимальне розміщення об’єктів роздрібної торгівлі перспективних, з точки зору, економіко-географічного розташування





Реалізація та вивчення конкурентних переваг





Модернізація основних засобів, оптимізація потужностей





Доступ до соціально-культурних послуг





Соціальна підтримка та соціальний захист





Доступ до кооперативної освіти, страхування





Загальні положення Програми підвищення ефективності економічних відносин підприємств і організацій роздрібної торгівлі споживчої кооперації








Розділ 2. План заходів щодо реалізації  Програми на середньостроковий період





2.1. Основні принципи Програми





Цілісність





Об’єктивність





Науковість





Гласність





Самостійність





Дотримання державних принципів





Рівність





2.2. Затвердження Програми





На рівні облспоживспілки – заступник голови Правління з питань торгівлі та ресторанного господарства





На рівні райспоживспілки (райспоживтовариства) – заступник голови Правління з питань торгівлі та ресторанного господарства








На рівні підприємства (дочірнього підприємства, об’єднання підприємств, міні-маркету, госпрозрахункового відокремленого підрозділу) –  директор (завідуючий)








2.3. Контроль за виконанням Програми
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Рис. 2.15. Основний показник рентабельності роздрібних підприємств торгівлі досліджуваних облспоживспілок за 2001-2006рр.
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				2001		2002		2003		2004		2005		2006

		Прибуток до:

		Миколаївська облспоживспілка		-1.16		-0.93		-0.49		-0.80		-1.70		-2.26

		Одеська облспоживспілка		-2.50		-0.05		-0.03		-0.86		-1.39		-0.64

		Херсонська облспоживспілка		-3.97		-4.48		-1.55		-0.77		0.62		1.74
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				Облспоживспілки		Роки

						2001		2002		2003		2004		2005		2006

				Миколаївська		2.003		2.068		3.066		4.047		4.897		4.055

				Одеська		1.698		1.98		2.965		3.942		4.911		4.853

				Херсонська		1.714		2.062		3.059		3.986		4.979		5.94
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