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Характеристика конкурентоспроможних систем та їх конкурентний потенціал у сфері товарного обігу

Конкурентоспроможні системи у сфері товарного обігу, як соціально-економічні підсистеми національної економіки забезпечують реалізацію споживчої вартості сукупного продукту, функціонування внутрішнього ринку товарів та послуг, розвиток міжрегіональних і міжгалузевих економічних зв’язків, задовольняє матеріальні потреби сфери особистого і виробничого споживання.

Для реалізації споживчої вартості сукупного продукту конкурентні системи у сфері товарного обігу організовують у величезних розмірах обмін у товарно-грошовій формі і тим самим з’єднує всі стадії відтворювального процесу. Розміри такого обміну сягають 650-750 млрд. грн. у рік.

Конкурентоспроможні системи у сфері товарного обігу є також складником ринку товарів та послуг, оскільки створюють умови для реалізації закону вартості і закону попиту і пропозиції, задоволення платоспроможного попиту, розширення місткості ринку, його інфраструктурного забезпечення. Сьогодні на споживчому ринку за участю торгівлі щорічно реалізуються доходи населення приблизно на 100 млрд. грн. 

Конкурентоспроможні системи у сфері товарного обігу формують останнім часом більш ніж десяту частину всієї суми валового продукту України. Так, тільки за останні три роки питома вага підприємств, що зайняті торговельною діяльністю, збільшилася у загальній сумі валового внутрішнього продукту України з 11,0 до 12,6%, а сума доданої ними вартості – на 21 млрд. грн., якщо порівняти з 1990 р. – торговельна система забезпечувала формування 4,5% валового внутрішнього продукту України, в 2000 – 9,1%.

В конкурентоспроможних системах у сфері товарного обігу зосереджено значний ресурсний потенціал: близько 54 млрд. грн. необоротних активів (10% загальних активів України), 218 млрд. грн. оборотних активів (35%), офіційно 11,5% потенціалу трудової зайнятості, а розрахунково до 18%. Ця сфера формує значну частку ВВП країни, а саме – 13%.

На сучасному етапі  внутрішня торгівля є одним із найпоширеніших видів економічної діяльності  в Україні. Відповідно до національного класифікатора видів економічної діяльності (КВЕД) внутрішня торгівля  визначена як „оптова і роздрібна торгівля; торгівля транспортними засобами; послуги з ремонту”. Саме до цього виду економічної діяльності увійшли об’єкти, що надають посередницькі послуги, окремі види побутового обслуговування населення, що дуже змінило уявлення про обсяги торговельної діяльності в Україні та кількість об’єктів, що її здійснюють, а також про місце та роль конкурентних систем у сфері товарного обігу в національній економіці.

Об’єкти оптової та роздрібної торгівлі станом на 1 січня 2006 р. становили 26,2% (тобто більше чверті) від загальної кількості об’єктів економічної діяльності нашої країни. Для порівняння слід зауважити, що кількість об’єктів торговельної діяльності на початок 2006р у 2,4 разу перевищувала кількість об’єктів промисловості; у 3,2 разу – об’єктів сільського господарства, мисливства та лісового господарства; у 4,2 разу – об’єктів будівництва; у 8,8 разу – об’єктів транспорту і зв’язку (табл. 2.1).

У табл. 2.1 визначена загальна кількість об’єктів торговельної діяльності на споживчому ринку України без характеристики ступеня їх самостійності як суб’єктів господарювання.

При цьому слід відзначити, що у періоді, який аналізується, кількість об’єктів торговельної діяльності зростала дещо більшими темпами, ніж загальна  кількість об’єктів економічної діяльності в Україні. Це дає підстави зробити висновок, що на сучасному етапі торговельну діяльність слід характеризувати не тільки як найбільш масову в системі підприємницької діяльності в економічній сфері, а і як найбільш динамічну за темпами розвитку.
Таблиця 2.1 

Кількість та питома вага об’єктів торговельної діяльності в Україні за даними ЄДРПОУ*

	Роки

Показники
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2006 у % до 2002

	1. Загальна кількість об’єктів економічної діяльності, одиниць
	889330
	935578
	981054
	1023396
	1070705
	120,3

	2. Кількість об’єктів оптової та роздрібної торгівлі, одиниць.
	232464
	246375
	258475
	268311
	288089
	123,9

	3. Питома вага об’єктів торгівлі в загальній кількості об’єктів економічної діяльності, %
	26,1
	26,3
	26,3
	26,2
	26,9
	–


* Складена за даними Статистичного щорічника України за 2006 рік [295, с.94, с.97, с.82, с.85].

На сучасному етапі у внутрішній торгівлі України відбуваються складні процеси і глибокі трансформації: демонополізація, лібералізація, структурна перебудова, економічна інтеграція, інтернаціоналізація оптового і роздрібного секторів, а також глобалізація, по суті, усіх внутрішніх товарних ринків. 

Аналізуючи макроекономічні показники розвитку сфери товарного обігу України за допомогою лінійного та параболічного тренду апроксимуємо статистичну ламану доходів, яка показує що доходи торгівлі змінюються в часі, а прогнозне значення доходів у наступному році становить приблизно Х1= 150,03 млрд. грн., відповідно зросте прибуток на 659,4 млн. грн.(додаток Б).

Проведені дослідження дають нам змогу констатувати той факт, що на наступний прогнозований рік фінансово-економічні показники фінансування торговельних підприємств зростуть. Так, прибуток від операційної діяльності збільшиться на 1552 млн. грн., середньорічна вартість активів на 35147 млн. грн. збільшить власний капітал на 5442 млн. грн. Разом з тим збільшаться також витрати від операційної діяльності підприємств на 13655 млн. грн., що суттєво відобразиться на рентабельності товарообороту – він зросте тільки на 0,1%.

Частка торгівлі регіонів в національному обороті країни займає від 1,4% (Тернопільська область) до 8,8% (Дніпропетровська обл.). Враховуючи  розрахунки за допомогою моделей тренду, то прогноз на наступний рік вказує, що частка торгівлі в національному обороті країни буде зменшуватися на 0,009% в Україні, тільки  в таких областях як Львівська – частка зросте на 0,057%, Одеська на 0,902%, Тернопільська на 0,028, Чернівецька на 0,003% (додаток В).

У новій функціональній структурі найбільш проблематично розвивається оптова торгівля. Розгалужена мережа гуртових баз, контор, яка у доперебудовний період забезпечувала 70-80% обороту торгівлі, нині деградувала. Оптові операції, що наявні в Україні на сучасному етапі, здійснюються переважно у сфері торговельно-посередницької діяльності і здебільшого по товарах виробничо-технічного, а не споживчого призначення, що не сприяє зростанню попиту кінцевих споживачів. Про це свідчить склад оптового товарообороту в Україні, динаміка якого наведена в табл. 2.2.

Таблиця 2.2

Динаміка обсягу та складу оптового товарообороту підприємств України за 2001 – 2006 рр.*

	Роки

Показники
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006

	1. Загальний обсяг оптового товарообороту підприємств, млрд. грн.

   У тому числі:

- продукція виробничо-технічного призначення;

- споживчі товари
	273,5

204,9

68,6
	290,1

207,0

83,1
	394,1

275,7

118,4
	547,1

392,5

154,6
	511,1

314,0

179,0
	667,2

484,0

183,2

	2. Темп зростання оптового товарообороту підприємств у % до 2001 р.

   У тому числі:

- продукція виробничо-технічного призначення;

- споживчі товари
	100

100

100
	106,1

101,0

121,1
	144,1

134,6

172,6
	200,0

191,6

225,4
	180,2

153,2

260,9
	243,9

153,2

215,4

	3. Темп зростання оптового товарообороту підприємств у % до попереднього року

   У тому числі:

- продукція виробничо-технічного призначення;

- споживчі товари
	163,5

163,7

162,9
	106,1

101,0

121,1
	135,8

133,2

142,4
	138,8

142,4

130,6
	90,1

79,9

115,7
	135,4

56,1

71,0

	4. Питома вага в загальному обсязі оптового товаро​обороту, %

- продукція виробничо-технічного призначення;

- споживчі товари
	74,9

25,1
	71,4

28,6
	70,0

30,0
	71,7

28,3
	63,69

36,31
	72,6

27,4


*Таблиця складена за даними Статистичного щорічника України за 2006 рік [295, с. 276-292]

Застосування моделей тренду, показало, що кількість підприємств оптової торгівлі зростатиме кожного року на 5529,4 одиниць і досягне в 2008 році – 95407,8 в Україні (додаток Г),  а динаміка оптового товарообороту зростатиме щорічно на 69,617 тис. грн. (додаток Г1), відповідно зросте оптовий оборот на одне підприємство на 664,12 тис. грн. щорічно (додаток Г2).

З наведених даних  видно, що хоча оптовий товарооборот споживчих товарів в Україні майже в 2,5 разу менший за обсягом, ніж товарооборот продукції виробничо-технічного призначення, за останні три роки він набув високої динаміки. Так, обсяг оптового товарообороту по споживчих товарах з 68,6 млрд. грн. у 2001 р. зріс до 179,0 млрд. грн. у 2005 р., або у 2,6 разу. Аналогічний показник темпу зростання оптового товарообороту з продукції виробничо-технічного призначення становив в цьому періоді 2,15 разу. Така динаміка окремих складових частин оптового товарообороту в Україні призвела до збільшення в ньому питомої ваги оптового товарообороту по споживчих товарах з 25,1% у 2001 р. до 36, 31% у 2006 р., або в 1,4 разу.

За останнє десятиріччя була порушена спеціалізація оптових підприємств. Переорієнтація на продаж імпортних товарів і товарів з високою рентабельністю та оборотністю, на фінансування товароруху іноземними партнерами створила серйозні бар’єри на шляху відновлення оптової торгівлі. Розглянемо якою мірою оптовий товарооборот споживчих товарів співвідноситься із роздрібним товарооборотом підприємств торговельної діяльності в Україні на сучасному етапі. Розрахунок цих показників наведено в табл. 2.3.

Таблиця 2.3.

Співвідношення роздрібного і оптового товарообороту споживчих

товарів в Україні за 2002-2006 рр.

	Роки

Показники
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2006 % до 2002

	1. Обсяг товарообороту, млрд. грн.:

- роздрібної торгівлі;

- в цілому підприємств роздрібної торгівлі;

- оптової торгівлі споживчими товарами
	68,8

39,7

83,1
	87,6

50,0

118,4
	116,3

67,6

154,6
	174,4

94,3

179,0
	237,8

129,9

667,2
	345,6

327,2

802,8

	2. Сума оптового товарообороту споживчих товарів на 1 грн. роздрібного товарообороту, грн.:

- роздрібної торгівлі в цілому;

- підприємств роздрібної торгівлі
	1,21

2,09
	1,35

2,37
	1,33

2,29
	1,02

1,90
	3,35

5,1
	-

-


*Складена за даними Статистичного щорічника України за відповідні роки  [295, с.282]

Як можна побачити з наведених даних, за темпами зростання обсяг оптового товарообороту споживчих товарів у вказаному періоді значно випереджав у цілому обсяг роздрібного товарообороту і, зокрема, роздрібного товарообороту підприємств. І хоча в обороті підприємств оптової торгівлі споживчими товарами значне місце на сучасному етапі посідають спекулятивні оптово-посередницькі трансакції, таку тенденцію слід розглядати як позитивну, спрямовану на відродження ролі оптової торгівлі в організації внутрішнього споживчого ринку.

З наведених даних видно також, що в розрахунку на одну гривню роздрібного товарообороту підприємств оптовий товарооборот знизився з 2,09 грн. у 2002 р. до 1,90 грн. у 2006 р. Для країн СНД таке співвідношення в цілому є достатньо розповсюдженим, враховуючи високу питому вагу в оптовому обороті спекулятивних посередницьких операцій. У розвинутих країнах, наприклад, Англії, США, Японії, Німеччині, країнах Скандинавії, на частку посередників припадає від 1/2 до 2/3 обороту товарів і послуг, а в Україні немає відповідної статистичної бази.
Великий інтерес викликає розгляд оптового товарообороту в контексті продовольчих і непродовольчих товарів (табл. 2.4).

Як видно з даних таблиці, у вказаному періоді обсягам оптової реалізації як продовольчих, так і непродовольчих товарів в Україні була притаманна висока динаміка. Водночас необхідно відзначити, що оптовий товарооборот непродовольчих товарів споживчого призначення за темпами нарощення переважав оптовий товарооборот продовольчих товарів (відповідно 293,1 та 229,2 %). Значно більшим  був і абсолютний обсяг нарощення оптового товарообороту непродовольчих товарів у даному періоді – за три останні роки сума його приросту в Україні становила 99,9 млрд. грн., в той час як продовольчих – лише 79,1 млрд. грн.
Така динаміка розвитку цих двох складових оптового товарообороту споживчих товарів визначила на сучасному етапі тенденцію постійного зростання питомої ваги в загальному його обсязі непродовольчих товарів, яка в періоді, що аналізується, в цілому зросла із 16,32 до 20,26%. Відповідно питома вага продовольчих товарів у загальному обсязі  оптового товарообороту споживчих товарів постійно зменшується  (з 12,44% у 2000 р. вона скоротилася до 11,94% у 2004 р., а в 2006 році знову зросла до 16,05%).

Таблиця 2.4

Динаміка оптового товарообороту продовольчих та непродовольчих

товарів

	Роки

Показники
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2006 у % до 2002

	1. Загальний обсяг оптової реалізації споживчих товарів, млн. грн.

у тому числі:

- продовольчих товарів;

- непродовольчих товарів
	83088,7

34516,6

34085,1
	118369,8

53949,3

64420,4
	154601,4

65338,3

89263,1
	179030,6

79123,2

99907,4
	667228,6

103289,0

563939,6
	803,0

299,2

1654,0

	2. Питома вага в загальному обсязі оптової реалізації споживчих товарів, %:

- продовольчих товарів;

- непродовольчих товарів
	41,5

58,5
	45,5

54,5
	42,3

57,7
	44,1

55,9
	15,4

84,5
	-

-

	3. Сума оптової реалізації споживчих товарів на 1 грн. роздрібного товарообороту підприємств, грн.:

- продовольчих товарів;

- непродовольчих товарів
	2,06

2,13
	2,37

2,37
	2,20

2,35
	2,18

2,05
	3,35

5,1
	105,8

96,3


*Таблиця складена за даними Статистичного щорічника України за відповідні роки [295, с.296,299-300; 296, с.289, 293].
Відродження оптової торгівлі в Україні доцільно здійснити за такими основними напрямами:
- розробляти крупномасштабну „Комплексну державну програму відро​дження оптової торгівлі” до 2015 року;
- формувати підприємства компенсаційні, брокерські, біржові, лізингові та ін.;
- переглянути економічні нормативи регулювання торгово-посередницьких операцій;
- всебічно підтримувати торгових посередників як повноправних суб’єктів ринку.
Особливе місце у функціональній структурі конкурентоспроможної системи  у сфері товарного обігу займає роздрібна торгівля.
Роздрібна торгівля розвивається суперечливо і проблематично в правовому аспекті. У системі загального обсягу товарообороту підприємств, що здійснюють торговельну діяльність на внутрішньому споживчому ринку України, визначальну роль відіграє товарооборот роздрібної торгівлі, його динаміка за останні роки характеризується даними, наведеними в табл. 2.5.
З наведених даних видно, що загальний обсяг роздрібного товарообороту збільшився за останні три роки з 59,0 до 239,0 млрд. грн., або на 305,1 %. Показник питомої ваги роздрібного продажу товарів поза межами торгівельних підприємств коливався у періоді, що аналізується від 41,7% до 41,5%, що слід вважати досить високим критерієм організованої торгівлі.

Динаміка роздрібного товарообороту на одну особу за регіонами  зростає щорічно на 270,4 грн., а в деяких областях таких як: Дніпропетровська на 342,66 грн., Закарпатська на 310,26 грн., Одеська на 333,14 грн., Харківська на 319,23 (додаток Д). Відповідно збільшується товарооборот на 1 кв. м на 210,5 тис. грн. (додаток Ж). 

Таблиця 2.5

Динаміка загального обсягу роздрібного товарообороту в Україні

 за 2001-2006 рр.

	Роки

Показники
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006

	1. Загальний обсяг товарообороту роздрібної торгівлі, млрд. грн.
	59,0
	68,8
	87,6
	116,3
	197,1
	239,0

	2. Темп зростання загального обсягу товарообороту роздрібної торгівлі, у % до 2001 р.
	100,0
	116,6
	148,5
	197,1
	334,1
	405,1

	3. Темп зростання загального обсягу товарообороту роздрібної торгівлі, у % до попереднього року
	124,2
	116,6
	127,3
	132,8
	169,5
	121,3

	4. Роздрібний товарооборот підприємств торгівлі, млрд. грн.
	34,4
	39,7
	49,9
	67,6
	94,3
	129,9

	5. Роздрібний продаж товарів населенню на ринках та підприємцями – фізичними особами, млрд. грн.
	24,6
	29,1
	37,6
	48,7
	80,1
	99,1

	6. Питома вага в загальному обсязі товарообороту роздрібної торгівлі, % 

 В тому числі:

· роздрібного товарообороту підприємств

· роздрібного продажу товарів населенню на ринках та підпри​ємцями-фізичними особами
	58,3

41,7
	57,7

42,3
	57,0

43,0
	58,1

41,9
	47,8

40,6
	54,4

41,5

	7. Товарооборот роздрібної торгівлі на 1 особу в грн.
	707
	823
	1046
	1424
	2003
	2777


*Таблиця складена за даними Статистичного  щорічника України за 2006 рік [295, с.276, 296, с.6]

З даних таблиці 2.6 випливає, що з 5,4 млн. кв. м торговельних площ роздрібних підприємств близько 47% зосереджені у восьми регіонах країни. Розрив між забезпеченістю населення торговельними об’єктами дещо менший і коливається між 15-20 об’єктами. Але від цього проблема забезпеченості населення торговельними площами не стає менш гострою. Справа у тому, що об’єкти торгівлі дрібні – середня торгова площа не перевищує 95 кв. м. Забезпеченість населення торговими об’єктами за прогнозними даними збільшиться на 4478,6 об’єктів, особливо в таких областях: як Київська – на 176,71  щорічно, Луганська – на 205,7, Львівська на 332,94, Одеська на 289,3. Тільки в Кіровоградській області буде щорічно зменшуватися забезпеченість населення торговими об’єктами на 99 ( додаток З).
Глибока диференціація розвитку роздрібної торгівлі характерна не тільки для регіонів. Ще більш гострий характер вона набула у територіальному розрізі, тобто у міській і сільській місцевості.

В період з 1990 по 2006 роки кількість магазинів в містах скоротилося з 60 тис. до 40 тис. одиниць, а на селі з 58,7 тис. до 17,6 тис. од. Таким чином, розрив збільшився вдвічі. Небезпека полягає у тому, що темпи скорочення роздрібної мережі на селі зберігаються (рис. 2.1).

Як видно з рис. 2.1, в період перебудови вибуття об’єктів торгівлі в сільській місцевості складало 2,0 – 2,5 тис. од. на рік, що призвело до суттєвого погіршення торговельного обслуговування сільського населення. Так, забезпеченість населення торговими об’єктами у міських поселення зростатиме щорічно на 2302,9 по Україні (додаток З1), а в сільській місцевості прогнозується зменшення на 2175,7 по Україні взагалі і по областях зокрема (додаток З2).

Регіональна і територіальна диференціація розвитку роздрібної мережі негативно позначається не лише на рівні торговельного обслуговування. Вона деформує структуру товарообороту і в цілому систему споживання.

Таблиця 2.6

Підприємства роздрібної торгівлі (на кінець 2006 року)

	Назва регіону
	Кількість магазинів
	Торгова площа магазинів, тис. кв. м
	Кількість кіосків і палаток
	Всього підприємств
	Забезпеченість в розрахунку на 10000 осіб

	
	
	
	
	
	підприємствами
	торговою площею в магазинах, кв. м

	Україна
	54581
	6847
	18970
	73551
	16
	1468

	АР Крим
	2338
	234
	1177
	3515
	21
	1182

	Вінницька 
	2487
	225
	715
	3202
	20
	1334

	Волинська 
	1368
	138
	484
	1852
	20
	1331

	Дніпропетровська 
	3880
	613
	1116
	4996
	15
	1790

	Донецька 
	4297
	668
	1578
	5875
	14
	1459

	Житомирська
	1925
	186
	389
	2314
	20
	1412

	Закарпатська 
	1600
	146
	515
	2115
	20
	1174

	Запорізька 
	2092
	277
	727
	2819
	17
	1501

	Івано-Франківська 
	1442
	142
	410
	1852
	15
	1027

	Київська (без м. Києва)
	2102
	237
	801
	2903
	17
	1352

	Кіровоградська 
	1440
	134
	640
	2080
	20
	1273

	Луганська
	2066
	247
	882
	2948
	14
	1038

	Львівська 
	3850
	414
	1108
	4958
	24
	1614

	Миколаївська 
	1393
	170
	512
	1905
	18
	1404

	Одеська 
	2680
	400
	1155
	3835
	18
	1669

	Полтавська 
	2204
	210
	696
	2900
	21
	1365

	Рівненська 
	1404
	140
	322
	1726
	16
	1215

	Сумська 
	1437
	134
	368
	1805
	20
	1103

	Тернопільська 
	1040
	90
	353
	1393
	17
	816

	Харківська 
	2590
	440
	1420
	4010
	16
	1563


Продовження табл. 2.6

	Назва регіону
	Кількість магазинів
	Торгова площа магазинів, тис. кв. м
	Кількість кіосків і палаток
	Всього підприємств
	Забезпеченість в розрахунку на 10000 осіб

	
	
	
	
	
	підприємствами
	торговою площею в магазинах, кв. м

	Херсонська 
	1268
	159
	539
	1807
	18
	1421

	Хмельницька 
	1772
	176
	499
	2271
	20
	1294

	Черкаська 
	1502
	151
	516
	2018
	16
	1137

	Чернівецька 
	906
	72
	179
	1085
	14
	797

	Чернігівська 
	2014
	171
	471
	2485
	25
	1482

	м. Київ
	2937
	775
	1145
	4082
	13
	2850

	м. Севастополь
	547
	98
	253
	800
	24
	2582
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Рис. 2.1. Мережа роздрібної торгівлі України у міських поселеннях

та сільській місцевості

Таблиця 2.7

Структура товарообороту і забезпеченість населення непродтоварами за регіонами України (на кінець 2006 р.)
	Регіони
	Індекс фізичного товарообороту % (1990 р = 100)
	Структура товарообороту, %
	Забезпеченість населення товарами тривалого користування, одиниць на 100 сімей

	
	
	Продтовари (1990 р = 100)
	Непродто​вари (1990 р = 100)
	Годинники
	Телевізори
	Холо​дильники
	Пральні машини
	Електро​пилососи

	Україна
	95,4
	65,8
	146,2
	31
	11
	24
	21
	10

	АР Крим
	56,1
	38,4
	65,4
	32
	7
	19
	16
	7

	Вінницька
	71,4
	55,1
	81,9
	23
	8
	20
	16
	9

	Волинська
	108,0
	105,3
	140,0
	21
	8
	26
	21
	10

	Дніпропетровська
	67,0
	37,6
	53,8
	27
	10
	21
	17
	10

	Донецька
	78,9
	38,0
	175,0
	27
	14
	30
	21
	10

	Житомирська
	72,4
	62,4
	93,7
	22
	5
	32
	31
	14

	Закарпатська
	104,9
	141,9
	57,7
	14
	2
	22
	13
	6

	Запорізька
	89,9
	43,5
	185,2
	54
	17
	22
	26
	9

	Івано-Франківська
	75,7
	64,0
	91,7
	12
	9
	20
	14
	7

	Київська
	57,1
	52,5
	77,8
	82
	20
	29
	24
	16

	Кіровоградська
	55,8
	50,4
	65,2
	14
	4
	19
	23
	7

	Луганська
	35,3
	19,9
	80,2
	15
	11
	22
	18
	8

	Львівська
	84,7
	52,4
	195,1
	31
	11
	22
	15
	10

	Миколаївська
	89,0
	64,5
	111,0
	40
	19
	25
	22
	9

	Одеська
	132,4
	101,2
	203,4
	16
	9
	21
	17
	8

	Полтавська
	67,8
	28,5
	140,3
	26
	15
	22
	18
	10

	Рівненська
	61,3
	60,6
	72,6
	22
	10
	39
	34
	12

	Сумська
	71,5
	73,7
	73,5
	28
	10
	21
	21
	8

	Тернопільська
	48,6
	47,7
	50,0
	15
	7
	21
	17
	7

	Харківська
	85,0
	84,7
	107,5
	34
	18
	22
	24
	13

	Херсонська
	147,8
	42,1
	501,1
	23
	9
	20
	24
	8

	Хмельницька
	55,8
	46,4
	65,9
	20
	9
	23
	19
	11

	Черкаська
	68,8
	50,5
	101,9
	30
	7
	19
	17
	10

	Чернівецька
	80,7
	69,9
	109,1
	20
	3
	18
	14
	8

	Чернігівська
	54,6
	50,3
	69,4
	31
	9
	23
	18
	10

	м. Київ
	246,2
	98,1
	566,3
	
	
	
	
	


* Таблиця  складена за “Державний комітет статистики. Роздрібна торгівлі України у 2006 році” [296, с.36,37-42] 

В регіональній структурі товарообороту зберігається значний контраст між групами продовольчих і непродовольчих товарів (табл. 2.7). Продаж непродовольчих товарів  щорічно буде збільшуватися на 169,4 грн ( додаток К), а продовольчих товарів  лише на 100,97( додаток К1).

У сільській місцевості нині проживає близько 16 млн. осіб (32% населення України), функціонують понад 5,6 млн. домогосподарств і тисячі об’єктів соціальної інфраструктури. Потреби цього численного і розпорідненого контингенту споживачів складають не менше третини товарних ресурсів, призначених для сфери особистого споживання. Фактично на селі реалізується щорічно товарів на 5,5 млрд. грн., що складає лише 11% загальнонаціонального товарообороту за необхідного оптимального рівня у 28 – 30%. Зберігається негативна тенденція зростання розриву між товарооборотом на одну особу в місті і в селі – з 1,8 разів в 1991 році до майже 3,5 разів в 2006 р. Співвідношення територіального товарообороту в розрізі регіонів становить 5,4 і буде збільшуватися розрив між товарооборотом міського населення та сільського на 0,34 щорічно (додаток Л).

Інтенсивне і прискорене скорочення роздрібної мережі на селі практично без її оновлення вже призвело до того, що 6,5 тис. сільських поселень залишились без об’єктів торгівлі.

Динаміка товарообороту на одну особу в міських поселеннях збільшиться на 371,54 (додаток М), оборотність запасів в роздрібній торгівлі зменшиться з 35 днів в 2000 році до 32 днів в 2007 році і буде щорічно зменшуватися на 2,97 (додаток Н).

Аналізуючи прогноз основних фінансово-господарських показників роздрібної торгівлі, то можна констатувати, що товарооборот зростатиме щорічно на 121,17, зростатиме індекси цін як на продовольчі товари, так і непродовольчі, зменшиться частка вітчизняних товарів в структурі товарообороту (додаток П).

Всі розглянуті вище проблеми розвитку сфери товарного обігу за останні роки дають нам можливість запропонувати основні шляхи вирівнювання розвитку роздрібної торгівлі в Україні.

Насамперед, необхідно здійснити оптимізацію роздрібної мережі, поліпшити структуру товарообороту, збалансувати попит і пропозицію, легалізувати „тіньовий сектор” роздрібної торгівлі, а це, в свою чергу, передбачає:
· створення сучасних типів магазинів: гіпер-, супермаркетів, Cash & Carry, а також нове явище для нашої країни – магазини на заправних станціях;

· розвиток глибокоспеціалізованих підприємств, дисконтних магазинів, посилкової торгівлі;

· інтенсивний розвиток віртуальних магазинів на основі Інтернет-комунікацій;

· детінізацію роздрібної торгівлі в неорганізованому секторі.

Усі ці напрями мають соціальну спрямованість і економічний зміст, тому вони повинні реалізуватися комплексно в межах ефективної системи управління і регіональної політики. Проте регіональна політика щодо торгівлі по суті відсутня. Внаслідок цього територіальна структура торгівлі стає складною проблемою.

Таким чином, характеристика конкурентоспроможних систем у сфері товарного обігу дала нам змогу оцінити їх стан, проблеми розвитку та перспективи подальшого формування конкурентних відносин у даній галузі. 
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