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ЗАГАЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА РОБОТИ

Актуальність теми. На сьогодні в ринковій економіці суб’єкти аграрного підприємництва, переробки та реалізації насіння соняшнику не працюють на єдиний результат і їх прибутки не відповідають принципу рівно-віддачі на вкладений капітал. Це зумовлює на макро- і мікрорівнях застосування цілої низки економічних інструментів та засобів управління ціновою, кредитно-бюджетною, зовнішньоекономічною політикою, вироб-ничою інфраструктурою щодо підприємств товаровиробників сільського господарства.

Управління економікою підприємств олієжирового підкомплексу повинно забезпечувати розвиток регіональної мережі організацій, прозору цінову ситуацію, маркетингові дослідження, формування системи взаємо-відносин між учасниками територіально-галузевих об’єднань, кординацію їх діяльності на зовнішньому та внутрішньому ринках. Всі ці та інші питання механізму управління економікою підприємств олієжирового підкомплексу забезпечують інноваційних шлях розвитку аграрного виробництва, створюють умови підвищення його ефективності та конкурентоспроможності.

Питання організаційно-економічного механізму управління підприєм-ствами олієжирового підкомплексу та ефективності їх функціонування розглядаються широким загалом економістів-аграріїв. Зокрема в працях зарубіжних науковців: С. Брю, К. Макконела, А. Маршала і вітчизняних фахівців: В.Г. Андрійчука, Л.В. Бабенко, В.І. Бойка, П.І. Гайдуцького, Й.П. Завадського, Ю.С. Коваленка, М.Ю. Коденської, Д.Ф. Крисанова, І.В. Крисального, П.М. Макаренка, Л.О. Мармуль, І.Р. Михасюка, П.Т. Саблука, Б.Й. Пасхавера,  Л.М. Худолій, М.Й. Хорунжого,  Г.М. Чорного, О.О. Шпичака, В.В. Юрчишина та інших. 

Однак, незважаючи на численні наукові розробки вчених, поза увагою залишаються проблеми формування механізмів управління в ланцюгу “виробництво-переробка-реалізація” експортно-орієнтованої продукції, управ-ління митним захистом експорту насіння соняшнику та продуктів його переробки, ефективного управління ціноутворенням і розподілом доходів підприємств з виробництва й переробки насіння соняшнику та інші. Науково-теоретична значимість та практична цінність викладених проблем, поряд з недостатньою глибиною їх вивчення, обумовили актуальність вибору теми, структуру дисертаційного дослідження.

Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Тема дослідження обрана і виконана у відповідності з планом науково-дослідних робіт Полтавської державної аграрної академії на тему: „Організаційно-економічний механізм забезпечення конкурентоспроможності підприємств АПК” (номер державної реєстрації 0104U002550).

Мета і завдання дослідження. Мета дисертаційного дослідження полягає в обґрунтуванні теоретико-методологічних засад та визначенні шляхів удосконалення механізму управління економікою підприємств з виробництва насіння соняшнику та його переробки. 

Для досягнення зазначеної мети в роботі вирішувались наступні завдання:

· узагальнення та подальший розвиток теоретичних положень щодо сутності, змісту і механізмів управління економікою підприємств продовольчого підкомплексу АПК;

· аналізу стану управління в ланцюгу “виробництво-переробка-реалізація” насіння соняшнику в регіоні;

· оцінки цінової ситуації на ринку та її впливу на розвиток виробництва насіння соняшнику;

· визначення меж насичення обсягів посівів соняшнику в контексті ефективного управління економікою аграрних підприємств;

· обґрунтування стратегії інтеграції підприємств з виробництва і переробки соняшнику та управління їх взаємовідносинами;

· розвитку та розбудови мотиваційного механізму управління експортно-орієнтованою продукцією виробництва і переробки насіння соняшнику.

Об’єктом дослідження є процеси управління організаційно-економічною діяльністю підприємств з виробництва та переробки насіння соняшнику.

Предметом дослідження є теоретико-методологічні засади та практичні аспекти управління організаційно-економічними відносинами, що склалися у процесі вироб-ництва, переробки та збуту соняшнику. 

Методи дослідження. Теоретичною та методологічною основою проведених в дисертації досліджень стали: основні положення економічної теорії, аграрної політики, наукові праці вітчизняних і зарубіжних вчених з проблем теорії та практики управління, законодавчі та нормативні акти, офіційні статистичні дані та інше.

У процесі дослідження були використані наступні методи: моно-графічний (аналіз наукової і економічної літератури з досліджуваної проблеми), абстрактно-логічний (теоретичні узагальнення і формулювання висновків), статистико-економічний (аналіз виробництва та переробки соняшнику), розрахунково-конструктивний та експериментальний (обґрунтування еконо-мічної ефективності виробництва та переробки насіння соняшнику в регіоні, удосконалення механізму управління), математичного моделювання (символічне представлення конкретного об’єкту чи процесу з метою його аналізу, вивчення, прогнозування та оптимізації), а також табличний і графічний методи відображення інформації.

Інформаційну основу дослідження склали статистичні матеріали Полтавського державного обласного управління статистики, Державного комітету статистики України (м. Київ) та Українського науково-дослідного інституту олії та жирів (м. Харків); матеріали наукових, інформаційно-публіцистичних видань та мережі Internet; власні спостереження автора.

Наукова новизна одержаних результатів полягає в наступному:

вперше:
· запропоновано формувати та реалізувати експортно-орієнтовану стратегію управління щодо просування насіння соняшнику і продуктів його переробки на зовнішній ринок шляхом проведення торгів спеціалізованою аграрною біржею з обов’язковою реєстрацією експортних біржових контрактів, що є умовою прозорості та прогнозованості ринку;

удосконалено:

· методичні підходи розрахунку та визначення сезонних індексів закупівельних цін на насіння соняшнику та відпускних цін на соняшникову олію і шрот через застосування показника медіани, який виключає вплив тих місячних даних року, що є занадто великими чи малими;

· визначення сутності „інтеграції в олієжировому підкомплексі” як договірних взаємовідносин між рівноправними його партнерами (виробники насіння, оліє-переробні заводи тощо) з огляду на економічну зацікавленість кожного з метою спрямовування своїх інтелектуальних і виробничих зусиль на одержання максимального обсягу конкурентоспроможної кінцевої продукції;

набули подальшого розвитку:

· методичні підходи щодо використання задач лінійного програмування і оптимізаційних моделей в частині управління перерозподілом посівних площ соняшнику з метою одержання максимального обсягу виробництва без додаткових фінансових вкладень та залучень додаткових трудових ресурсів;

· визначення ефективності управління експортно-імпортними опера-ціями з насінням соняшнику та продукцією його переробки через врахування механізму функціонування митного тарифу як базового інструменту протекціонізму;
· мотиваційні функції управління економікою підприємств оліє-жирового підкомплексу через застосування організаційно-економічного механізму інтеграційних зв’язків між виробниками та переробниками насіння соняшнику. 

Практичне значення одержаних результатів дисертаційного дослідження полягає в тому, що рекомендації автора стосовно управління оптимальними параметрами вирощування і переробки соняшнику пройшли виробничу перевірку і знайшли схвалення в агропромислових підприємствах Полтавської області (довідки № 5-03-24 від 3.10.2007 р.; № 37 від 10.10.2007 р.; № 21 від 16.10.2007 р.). Практичні рекомендації щодо удосконалення організаційно-економічного механізму управління економікою підприємств з виробництва і переробки насіння соняшнику схвалено Головним управлінням агропромислового розвитку Полтавської обласної державної адміністрації (довідка № 01-16/386 від 24.10.2007 р.). Теоретичні розробки дисертаційної роботи щодо сутності, змісту і механізмів управління економікою підприємств використовуються у навчальному процесі Полтавської державної аграрної академії при викладанні таких дисциплін: „Державне регулювання економіки”,  „Менеджмент”, „Основи менеджменту”, „Операційний менеджмент” (довідка № 8-01-697 від 27.09.2007 р.).

Особистий внесок здобувача. Усі викладені в дисертаційній роботі рекомендації та пропозиції з удосконалення механізму управління економікою підприємств олієжирового підкомплексу розроблені особисто автором і відображені в опублікованих наукових працях. В наукових працях, опублікованих у співавторстві, особисто автору належить: [5] - збір інформації, аналіз сучасного стану ринку соняшнику та продукції його переробки, обґрунтування необхідності регулюючої ролі держави у формуванні ефективної діяльності олієжирового підкомплексу; [7] - аналіз каналів реалізації насіння соняшнику, дослідження цінової ситуації на ринку соняшнику та формулювання висновків; [19] - збір і обробка інформації, аналіз експортно-імпортних операції з насінням соняшнику та формулювання висновків.

Апробація результатів дисертації. Основні положення дисертаційної роботи та результати досліджень доповідались, обговорювались й одержали схвалення на науково-практичній конференції „Дні науки ‘2005” (м. Дніпропетровськ, 2005 р.); на 72-й науковій конференції молодих учених, аспірантів і студентів „Наукові здобутки молоді – вирішенню проблем харчування людства у ХХІ столітті” (м. Київ, НУХТ, 2006 р.); на Всеукраїнській науковій конференції молодих учених (м. Умань, УДАУ, 2007 р.); на Всеукраїнських науково-практичних конференціях: „Державна політика та стратегія реформування економіки України в ХХІ сторіччі” (м. Полтава, ПДАА, 2007 р.), „Стан та проблеми інноваційного розвитку: проблеми теорії та практики” (м. Дніпропетровськ, 2007 р.), „Актуальные проблемы социально-экономического развития регионов” (м. Сімферополь, 2007); на Міжнародному Форумі молодих вчених „Ринкова трансформація економіки постсоціалістич-них країн” (м. Харків, ХНТУСГ ім. П.Василенка, 2005 р.); на Міжнародних науково-практичних конференціях: „Теоретичні й практичні досягнення молодих вчених аграріїв” (м. Дніпропетровськ, ДДАУ, 2006 р.), „Наукові засади реалізації агарної політики в Україні” (м. Харків, ХНАУ ім. В.В.Докучаєва, 2006 р.), „Особливості соціально-економічного розвитку України і регіонів” (м. Запоріжжя, ГУ „ЗІДМУ”, 2006 р.), „Розвиток агробізнесу: міжнародний досвід” (м. Полтава, ПДАА, 2007 р.).

Публікації. Основні положення дисертаційної роботи викладено в 20 наукових публікаціях, загальним обсягом 4,3 обл.-вид. арк., з них 11 – у наукових фахових виданнях. 

Структура і зміст роботи. Структура і зміст дисертаційної роботи відповідає її цільовій спрямованості, визначеним завданням і складається із вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел і додатків. 

Дисертація викладена на 203 сторінках, містить 43 таблиці, 30 рисунків і 37 додатків. Список використаних джерел включає 177 найменування. 

ОСНОВНИЙ ЗМІСТ

У вступі визначено актуальність теми дисертаційного дослідження, сформульовано мету, задачі, об’єкт і предмет дослідження, відображено наукову новизну і практичну цінність одержаних результатів, наведено дані про апробацію основних положень і висновків та відомості про публікації за темою, окреслено особистий внесок здобувача.

У першому розділі – „Теоретичні засади управління економікою підприємств з  виробництва і переробки соняшнику” – розглянуто теоретико-методологічні підходи до визначення понять „управління”, „інструменти управління”, „державне регулювання”. Викладено теоретичне узагальнення наукових положень зарубіжних та вітчизняних вчених у визначенні сутності змісту та механізмів управління економікою підприємств. 

Встановлено, що економічна суть виокремлення діяльності підприємств з виробництва і переробки насіння соняшнику в якості об’єкта управління полягає в тому, щоб орієнтувати їх на узгоджену взаємодію з метою здійснення відтворювального циклу отримання продуктів виробництва і доведення їх до споживача. Виробничо-збутова діяльність товаровиробників насіння має особливості, пов’язані з природнім фактором, які слід враховувати при побудові та удосконалення управлінської системи. Управління зазначеним об’єктом полягає в цілеспрямованій координації виробничо-збутової діяльності суб’єктів олії жирового підкомплексу з метою її оптимізації, за якої нарощуються обсяги виробництва, підвищується його економічна ефективність з найменшими ресурсними затратами.

В роботі підприємства олієжирового підкомплексу розглядаються як складна ієрархічна система, функціонування якої відбувається в системі “виробництво – реалізація – переробка – споживання” і тому доцільно визначати економічну ефективність всього підкомплексу як загальну суму економічних результатів на кожній ланці, причому, ступінь їхньої взаємодії має бути визначальним фактором при визначені економічної ефективності підкомплексу.

В умовах переходу суб’єктів олієжирового підкомпдексу на ринкові важелі господарювання та поглиблення міжнародних зв’язків зростає необхідність всіх рівнів управління в своєчасній і достовірній інформації для ефективного прийняття управлінських рішень.
Серед функцій управління найслабше виконується мотиваційна, забезпечення виконання якої полягає у створенні такого економічного середовища, за якого б виробники та переробними насіння соняшнику за мету мали інтегруватися. 

Визначено, що держава може управляти ефективним функціонуванням підприємств олієжирового підкомплексу через застосування цілої низки інструментів регулювання: цінової і податкової політики, валютного і зовнішньоекономічного регулювання, укладення державного контракту, протекціонізму виробникам на внутрішньому ринку, пільгового оподаткування, кредитів, дотацій тощо. 

Основною метою державного управління повинна бути підтримка ринкового механізму, пом’якшення несприятливих соціальних наслідків функціонування ринку, що виникають для тих чи інших підприємств або груп населення. 

В роботі визначено, що головну роль в системі державного управління економіки відіграє підтримка відповідного рівня цін і цінової рівноваги. При вирішенні проблем ціноутворення треба враховувати велику кількість детермінант внутрішнього характеру: співвідношення попиту і пропо​зицій; цінову і нецінову конкуренцію; конкурентні переваги товаровиробників; рівень оподаткування і витрат; середній прибуток; стан грошової сфери; ступінь державного регулювання цін; якість продукції; обсяг і умови поставок; система каналів розподілу і збуту тощо. 

Галузеве управління є основною складовою вертикальної інтеграції ланок АПК. Такий процес є розширенням управління за межі конкретного підприємства в продуктових підкомплексах. Галузеві та міжгалузеві об’єднання мають забезпечувати просування агропродукції на ринку та безпосередню участь кожного підприємства в управлінських процесах олієжирового підкомплексу.
У другому розділі – „Стан розвитку економіки підприємств з виробництва і переробки соняшнику та оцінка механізмів її управління” – оцінено ефективність виробництва насіння соняшнику сільськогосподарськими підприємствами, проаналізовано стан та потенційні можливості переробних підприємств у виробництві продуктів переробки соняшнику (олії та шроту), здійснено комплексне дослідження кон’юнктури ринку соняшнику та продукції його переробки, встановлено тенденції зовнішньо-торгівельних операцій.

Дослідженням встановлено екстенсивний спосіб вирощування соняшнику, що підтверджується низьким рівнем урожайності, високими валовими зборами та постійним розширенням посівних площ. Про тенденцію до збільшення виробництва соняшнику протягом 1980-2006 рр. свідчать результати аналітичного вирівнювання валового збору насіння по Україні         Yt = 274,69t + 1627,4 та по Полтавській області Yt  = 16,77t + 86,3. Так, в 2006 р. виробництво соняшнику в середньому по Україні збільшилось в 2,5 рази порівняно з 1980 р. та на 13,1% порівняно з попереднім 2005 р. Виробництво насіння в області в 2006 збільшилось порівнно з 1980 р. в 3,5 рази, а порівняно з попереднім роком – на 1,4%. 

Соняшник вирощують в основному крупнотоварні підприємтсва. Збільшення валових зборів спостерігається в господарствах всіх форм власності. В сільськогосподарських підприємствах виробництво насіння протягом 2000-2006 рр. підвищилось на 37,3%, а в господарствах населення – в 2,7 рази. Це пояснюється тим, що населення використовує переважно ручну працю, яка є менш енерго- і фондомісткою, ніж виробництво в сільськогосподарських підприємствах, а негативні економічні явища її вражають менше. Так, частка господарств населення у виробництві насіння соняшнику в Україні протягом досліджуваного періоду зросла на 9,4 відсоткових пунктів.

Урожайність соняшнику в Україні в 2006 р. на 4,6% вище ніж в 1980 р. та на 6,3% ніж в попередньому 2005 р. Урожайність соняшнику в Полтавській області в 2006 р. становить 15,7 ц/га, що перевищує середній рівень показника  по Україні на 22,7%. В звітному році урожайність була вища на 45,4% ніж у 1980 р. та на 1,9% ніж у попередньому. Урожайність соняшнику в області, враховуючи її низький рівень протягом ряду неврожайних років, має тенденцію до зниження швидшими темпами, ніж в середньому по Україні (рис. 1).
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Рис. 1. Динаміка урожайності соняшнику протягом 1980-2006 рр.

В окремих районах Полтавської області зафіксовано стрімкий спад урожайності (понад 6,75 ц/га) за період 1966-2006 рр. (Машівський, Лубенський, Чутівський, Кобеляцький, Карлівський). Отримані та спрогнозовані результати урожайності соняшнику свідчать про незначний спад урожайності (до 2,25 ц/га) в Котелевському, Оржицькому, Решетилівському районах, а у Великобагачанському та Пирятинському районах показник майже незмінний.

Товаровиробники підтримують виробництво насіння соняшнику за рахунок розширення його посівних площ. В Україні площі посіву соняшнику протягом 1980-2006 рр. розширились в 2,4 рази. Зокрема в Полтавській області посівна площа соняшнику у 2006 р. порівняно з 1980 р. розширилась в 2,0 рази, проте порівняно з минулим 2005 р. – скоротилась на 12,2%. Перевищення оптимального розміру посівної площі соняшнику у загальній структурі посівів (в межах 9-10%) загострює проблеми земле-користування та агроекології. 

На даний час загальні тенденції показників економічної ефективності виробництва насіння формуються під впливом таких негативних факторів як: екстенсифікація виробництва, погіршення якості ґрунтів, недостатній рівень внесення під посів органічних та мінеральних добрив, підвищення їх вартості, дорогі кредити для товаровиробників тощо. На ефективність виробництва соняшнику впливає підвищення собівартості насіння та реалізаційних цін, а також зниження рентабельності виробництва (табл. 1). 

Таблиця 1

Динаміка показників економічної ефективності вирощування соняшнику в Полтавській області за 2000-2006 рр.

	Показники
	Роки
	2006 р. до 

2000 р.

 „+”, „-”

	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	

	Затрати праці на 

1 ц, люд.-год.
	2,0
	3,1
	2,3
	2,2
	2,9
	2,1
	2,0
	-

	Виробничі затрати на 1 ц, грн.
	29,09
	45,60
	43,96
	49,04
	71,64
	61,24
	65,35
	+36,26

	Повна собівартість 
1 ц, грн.
	32,81
	46,00
	46,96
	50,85
	66,84
	76,39
	76,35
	+43,54

	Ціна реалізації 1 ц, грн. 
	52,44
	76,69
	82,12
	81,69
	120,26
	92,73
	91,84
	+39,40

	Рівень рентабельності, %
	59,8
	66,7
	74,9
	60,6
	79,9
	21,4
	20,3
	-39,5


За результатами досліджень багатофакторних кореляційних залежностей ступеню впливу на собівартість виробництва соняшнику таких виробничих факторів як: затрати праці на 1 ц (х1), урожайність соняшнику (х2) та виробничі затрати на 1 ц (х3) на підприємствах Полтавської області мають параметри:

                       у х1, ..., х3 = 22,72 + 2,58х1 - 0,22х2  + 0,75х3 

Це свідчить, що збільшення затрат праці на 1 люд.-год., матеріальних затрат на 1 грн. сприяє підвищенню собівартості соняшнику відповідно на 2,58 грн./ц та 0,75 грн./ц, а збільшення урожайності на 1 ц/га дозволяє знизити собівартість насіння на 0,22 грн. /ц.  Загальний коефіцієнт множинної кореляції (r = 0,86) вказує на тісний зв’язок результативної та досліджуваних ознак. 

В середньому по Україні рентабельність виробництва соняшнику у 2006 р. становить 20,7%, що, порівняно з минулим роком, нижче на 3,6%. Лідерство за результатами від реалізації насіння тримають: Миколаївська, Черкаська, Кіровоградська, Дніпропетровська і Запорізька області. Негативним фінансовим результатом звітного року є збиткове виробництво насіння в несприятливих для вирощування соняшнику областях, а саме у Волинській, Житомирській, Івано-Франківській, Київській, Чернівецькій і Хмельницькій. 

Управління ефективним виробництвом насіння соняшнику аграрними підприємствами полягає в інтеграції з переробними підприємствами олієжирового підкомплексу з метою вирішення проблем виробництва і раціонального використання урожаю, застосовування інтенсивних технологій вирощування культури, дотримання вимог чергування посівів соняшнику в полях сівозміни, внесення відповідно до норм мінеральних та органічних добрив тощо. 

Україна має значний потенціал по переробці соняшнику. Переробкою насіння займаються всі групи підприємств, але основна переробка (95%) сконцентрована на спеціалізованих олійно-переробних підприємствах. Серед основних виробників соняшникової олії станом на 1 січня 2007 р. в трьох областях (Донецькій, Запорізькій та Харківській) виробничі потужності перевищують 500 тис. т переробки насіння за рік, а в п’яти областях (Дніпропетровська, Кіровоградська, Одеська, Полтавська і Херсонська) - 200-500 тис. т за рік. В 2006 р., порівняно з попереднім періодом, екстракційні заводи збільшили використання потужностей на 20,1%, а пресові заводи – на 24,5%. В цілому використання потужностей переробними підприємствами України у 2006 р. становить 88,4%. Таке становище, насамперед, пов’язано із збільшенням обсягів виробництва олії на більшості підприємствах, що в свою чергу пов’язано із значними обсягами отриманих врожаїв олійних культур. 

Виробництво нерафінованої олії зросло протягом 2000-2006 рр. по Україні в 2,5 рази, а в Полтавській області – в 3,5 рази.  Високі показники виходу продукції є результатом характеристик обладнання, високого рівня технологічних процесів, якості праці персоналу, а також олійності використовуваного насіння. Середня олійність насіння соняшнику на підприємствах „Укроліяпрому” у 2006 р. становить 45,9%, що порівняно з попереднім 2005 р. на 1,7% більше. Високий рівень олійності насіння соняшнику у 2006 р. зафіксовано на підприємствах: Каховський ОЕЗ (Каргілл) – 48,1%, „ПОЕЗ - Кернел Груп” (м. Полтава) – 46,3%, Кіровогорадолія - 46,1%. 

Дослідження параметрів рівняння багатофакторної регресійної моделі степеневої функції:

                             ух1, ..., х3 = 0,42 + х1 -0,08 + х2 -0,05 + х3 1,04                  
свідчить про щільний зв’язок між обсягом виробленої олії та олійністю насіння (ryx1 = 0,76), а коефіцієнт еластичності вказує, що зміна олійності насіння  на 1% сприяє зміні обсягу виробленої олії на 0,03%.

Фасована олія є більш рентабельною, обсяг її виробництва постійно збільшується, проте в 2006 р., порівняно з попереднім періодом, її виробництво скоротилось на 1,8%. На „ПОЕЗ – Кернел Груп” (м. Полтава) впроваджено фасування олії соняшникової під торговою маркою „Щедрий дар”, яке протягом 2005-2006 рр. зросло у 7,0 разів. Фосфатидні концентрати, які є джерелом одержання лецетинів (потреба в яких сьогодні забезпечується за рахунок імпортних поставок) і виробляються лише на окремих олійно-добувних заводах, з них харчові фосфатидні концентрати на двох: Пологівському ОЕЗ і Запорізькому ОЖК, є додатковою перевагою на ринку. В 2006 р., порівняно з попереднім роком, виробництво фосфатидних концентратів збільшилось на 1085 тонн або на 31,7%. 

 Протягом 2000-2006 рр. обсяги шроту, отриманого спеціалізованими підприємствами України, збільшились в 2,5 рази. Стрімка динаміка зростання виробництва шроту спостерігається на підприємствах: Чернівецькому ЖК – в 4,2 рази, „Стрілецький степ” (Кернел Груп) (смт. Мілове) – в 3,9 рази, „ПОЕЗ – Кернел Груп” - в 3,3 рази, Вінницькому ОЖК – в 2,8 рази. Потенціал Полтавського регіону щодо виробництва продуктів переробки соняшнику  повністю ще не реалізований, що свідчить на користь майбутніх суттєвих змін.

Економічні взаємовідносини між сільськогосподарськими виробниками насіння соняшнику та спеціалізованими переробними підприємствами формуються залежно від цінової політики олієпереробних заводів, їх попиту на насіння соняшнику та його пропозиції на ринку.

Рівень внутрішніх цін на насіння соняшнику залежить від пропозиції на ринку (розміру врожаю), попиту з боку експортерів і переробників, внутрішніх та експортних цін і попиту на готову продукцію (олія соняшникова, шрот). Зафіксовано коливання рівня ціни за рахунок реалізації насіння та олії за різними каналами збуту. Сільськогосподарські підприємства використовують для реалізації насіння лише позабіржові канали, проте більш досконалою є біржова торгівля, яка дозволяє сформувати прозоре ринкове середовище. В 2006 р. частка Полтавської області становила 6,1% від загальнодержавного обсягу реалізації соняшнику.
В Україні через ринки, власні магазини реалізовано 9,6% соняшнику по ціні 881,3 грн. за тонну, а в Полтавській області - 8,1% насіння за ціною 879,1 грн. за тонну. Переробним підприємствам (включаючи елеватори) в цілому по Україні продано 4,3% від загальної кількості насіння по ціні 938,1 грн. за тонну, а в області - 5,2% по ціні 898,5 грн. за тонну. Найдорожче в 2006 р. олію продавали (видавали) пайовикам в рахунок орендної плати за землю та майнові паї (частки): в Україні по ціні 3449,6 грн. за тонну, а в Полтавській області по вищій ціні – 4331,6 грн. за тонну. Найнижчу ціну на олію зафіксовано при її реалізації за іншими каналами: в Україні по 2579,3 грн. за тонну, а в Полтавській області по 3158,5 грн. за тонну.

При управлінні виробництвом соняшнику та продукції його переробки досить актуальним є аналіз компоненти часових рядів. Для узагальнення отриманих оцінок сезонних індексів доцільно застосувати замість середньозваженого показника медіану, використання якої виключає вплив тих місячних даних року, які є занадто великими чи малими.
Результат аналізу сезонних коливань закупівельних цін на насіння соняшнику (СРТ) свідчить, що ціна протягом 2000-2006 рр. має тенденцію до значного зниження у вересні (коефіцієнт сезонності знижується до 0,877), а до збільшення – з травня по липень (коефіцієнт сезонності підвищується до 1,091). В 2006 р. закупівельна ціна на соняшник в середньому склала 1173 грн./т , що вище ніж в 2000 р. на 57,2% (табл. 2).

Відпускні ціни на нерафіновану соняшникову олію при її збуті оліє-переробними заводами протягом 2000-2006 рр. були найнижчими у жовтні (коефіцієнт сезонності становить 0,948), а найбільше зростали у серпні (коефіцієнт сезонності становить 1,070), проте чіткої сезонності не мали. Відпускна ціна на олію за досліджуваний період зросла на 63,4% і становила в звітному році 3350 грн./т.

Таблиця2 

Значення сезонних індексів закупівельних цін на насіння соняшнику (СРТ)
	Місяці
	Роки
	Медіана
	Сезонний
індекс

	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	
	

	Січень
	 -
	0,88
	1,18
	0,95
	0,92
	1,07
	0,90
	0,935
	0,953

	Лютий
	 -
	0,94
	1,14
	0,97
	1,14
	1,00
	0,92
	0,985
	1,004

	Березень
	 -
	1,06
	1,02
	0,97
	1,09
	0,89
	0,95
	0,995
	1,013

	Квітень
	 -
	1,22
	0,94
	0,95
	1,09
	1,03
	1,04
	1,035
	1,055

	Травень
	 -
	1,18
	1,02
	0,98
	1,07
	1,07
	1,09
	1,070
	1,091

	Червень
	 -
	1,06
	1,06
	1,10
	1,00
	1,14
	1,08
	1,070
	1,091

	Липень
	1,04
	0,99
	1,10
	1,29
	0,93
	1,18
	- 
	1,070
	1,091

	Серпень
	1,00
	0,88
	1,06
	1,16
	1,87
	0,98
	 -
	1,030
	1,050

	Вересень
	0,91
	0,75
	0,81
	0,70
	0,97
	0,98
	 -
	0,860
	0,877

	Жовтень
	0,76
	0,89
	0,92
	0,96
	1,05
	0,88
	 -
	0,905
	0,923

	Листопад
	0,79
	1,06
	0,91
	0,91
	1,08
	0,80
	 -
	0,910
	0,927

	Грудень
	0,86
	1,22
	0,91
	0,90
	1,08
	0,87
	 -
	0,905
	0,923

	Сума
	11,770
	12,000


 В 2006 р., порівняно з 2000 р., ціни на шрот соняшниковий знизились на 4,9%, а тенденції до їх зростання спостерігається в липні (коефіцієнт сезонності дорівнює 1,098) та до зниження - з жовтня по лютий.

Насіння соняшнику та олія є практично єдиним високоліквідним товаром на українському ринку як при внутрішніх, так і при експортних продажах. Експорт насіння соняшнику в 2006 р., порівняно з попереднім періодом, збільшився в 8,4 рази, експорт олії – на 91,2%, а шроту (макухи) – на 47,9%. Протягом 2006 р. за експортними операціями найбільше реалізовано олії соняшникової 1628,9 тис. тонн, шроту соняшникового – 1400,5 тис. тонн. 

У третьому розділі – „Удосконалення механізму управління економікою аграрних і переробних підприємств олієжирового підкомплексу” - розглянуто питання оптимізації розміщення площ посівів соняшнику та управління обсягами виробництва насіння на прикладі Полтавської області відповідно до вимог агрономії, досліджено питання інтеграції як фактору підвищення ефективності підприємств олієжирового під комплексу, визначено шляхи просування насіння соняшнику та продукції його переробки на зовнішній ринок.
З метою удосконалення діяльності підприємств з виробництва насіння соняшнику в якості інструмента управління пропонується використовувати метод економіко-математичного моделювання. В роботі розроблена оптимізаційна модель управління перерозподілом посівних площ в розрізі районів Полтавської області за критерієм максимізації валових зборів насіння (за умови одночасного дотримання вимог землекористування – обмеженні площ посіву соняшнику до 10% від загальної посівної площі) є найбільш оптимальною. Встановлено, що при плановому збільшенні виробництва соняшнику на 7,5%, порівняно з показниками базового 2006 р., сумарна собівартість насіння зменшується на 1,3% (за рахунок наявних природних ресурсів, зниження затрат праці та виробничих витрат) (табл. 3). Найбільш сприятливими для вирощування досліджуваної культури за сукупністю усіх врахованих показників в моделі показниківекономічної ефективності є Гадяцький, Котелевський, Хорольський та Шишацький райони Полтавської області. 

Таблиця 3

Результати розрахунків основних показників оптимізаційної моделі 

	Показники
	Фактичні показ-ники,

2006 р.
	Розраховані значення, % до фактичного показника

	
	
	за критерієм максимізації валового збору
	за критерієм мінімізації собівартості
	за критерієм максимізації надходжень

	
	
	2006 р.
	2000-

2006 рр.
	2006 р.
	2000-

2006 рр.
	2006 р.
	2000-

2006 рр.

	Валовий збір, тис. т
	176,6
	107,5
	115,9
	100,2
	105,2
	102,7
	110,8

	Сумарні витрати на виробництво, млн. грн.
	177,2
	96,8
	99,2
	94,9
	95,1
	98,3
	98,9

	Сумарні затрати праці, млн. люд.-год.
	5,5
	92,8
	97,3
	94,7
	96,8
	100,0
	97,9

	Сумарна повна собівартість, млн. грн.
	202,9
	98,7
	100,0
	96,7
	95,7
	100,0
	100,0

	Сумарні грошові надходження, млн. грн.
	235,7
	100,3
	104,1
	100,0
	100,0
	102,4
	105,6


Управлінцям у Глобинському, Лохвицькому, Машівському, Мирго-родському та Семенівському районах Полтавської області слід більше уваги приділити питанням планування та підвищення ефективності аграрного виробництва, бо в них ситуація є досить нестабільною і характеризується значними коливаннями позитивних та негативних тенденцій в залежності від року досліджень. Площі посіву соняшнику за останній період практично наближені до оптимальних у Великобагачанському, Диканському, Карлів-ському, Оржицькому, Полтавському та Решетилівському районах.

Результати наукового дослідження свідчать, що серед функцій управління найменш слабо виконується мотиваційна функція, яка забезпечення створення такого економічного механізму, за якого виробники та переробники насіння соняшнику бажали б інтегруватися, наприклад, з метою отримання пільгового оподаткування або зниження відсоткових ставок по кредитах. 

Під інтеграційними відносинами в олієжировому підкомплексі слід розуміти взаємовідносини між рівноправними партнерами (олієекстракційними заводами, сільськогосподарськими підприємствами як виробниками сировини та іншими суб’єктами підкомплексу всіх форм власності), які здійснюються на договірній основі, з огляду на економічну зацікавленість кожної сторони та з урахуванням чинного законодавства. 

Створення інтеграційних формувань з виробництва і переробки соняшнику (рис. 2) розв’язує низку проблем в олієжировому підкомплексі. 


[image: image2]
Рис. 2. Схема організаційно-економічних зв’язків в інтегрованому формуванні з виробництва і переробки соняшнику в Полтавському регіоні

По-перше, це об’єднання інтересів виробників і переробників соняшнику з інтересами інших ланок виробничого ланцюга (ефективність виробництва соняшнику безпосередньо впливає на підсумки роботи всього об’єднання); підвищення ефективності роботи аграрних підприємств за рахунок спеціалізації та концентрації виробництва. По-друге, за таких умов підвищується товарність продукції, а нарощування обсягів виробництва сировини в інтегрованих формуваннях дозволяє максимально завантажити потужності переробних заводів, урізноманітнити продукцію переробки, знизити її собівартість, що сприяє підвищенню конкурентоспроможності продукції переробки соняшнику; поліпшення інформаційних зв’язків між виробниками сировини (насіння соняшнику) та переробними підприємствами, що дозволяє краще прогнозувати та планувати їхню діяльність.

Інтеграція суб’єктів олієжирового підкомплексу полягає в поєднанні інтересів сільськогосподарських підприємств і агропромислових товаровиробників таким чином, щоб вони були зацікавлені спрямовувати свої виробничі та інтелектуальні зусилля на одержання максимально можливого обсягу конкурентоспроможної кінцевої продукції. Економічна зацікавленість учасників таких інтегрованих формувань є основною умовою спільної діяльності та вдалого функціонування управлінського механізму. 

На нашу думку, ретельне виконання управлінських функцій забезпечує вільне просування олійної сировини та продуктів її переробки на ринку та безпосередню участь окремого взятого підприємства в процесі управління олієжировим підкомплексом.

В умовах становлення ринкової економіки актуальності набуває експортний потенціал як фактор підтримки галузей АПК, як джерело валютних надходжень для вирішення нагальних виробничих і соціальних потреб та забезпечення економічної безпеки держави. Цілеспрямований розвиток галузей олієжирового підкомплексу є важливою умовою структурної перебудови економіки, підвищення конкурентоспроможності продукції АПК, що дозволить подолати невідповідність структури зовнішньої торгівлі у світовій економіці.

За обсягами зовнішньої торгівлі Україна є порівняно невеликою державою, проте операціям з насінням соняшнику та олією належить значне частка в її структурі. Сьогодні Україна має достатньо можливостей для в удосконаленні управління щодо збільшення обсягів експорту аграрної продукції та виходу на світовий ринок. Завдяки зростаючому світовому попиту, підвищенню цін на соняшник та олію, а також порівняльним перевагам щодо витрат на їх виробництво, які має Україна, для неї відкривається привабливий експортний ринок.

Завоювання Україною на світовому ринку місця провідного експортера соняшнику та продуктів його переробки, передбачає запровадження ряду заходів для просування вітчизняної продукції на зовнішній ринок. Реалізовуючи експортно-орієнтовану стратегію просування на ринок соняш-нику та продукції його переробки, необхідно в першу чергу вирішити наступні питання: проведення торгів спеціалізованою аграрною біржею, яка б була центром ціноутворення на олійні культури, з обов’язковою реєстрацією експортно-біржових контрактів; удосконалення митно-тарифного регулювання зовнішньоторговельних операції; підготовка центральними органами виконаної влади законопроектів щодо усунення існуючих невідповідностей у чинному законодавстві України з метою вступу до СОТ, як одного з пріоритетів зовнішньоекономічної політики Уряду, що забезпечить рівноправну торгівлю товарами з усіма учасниками цієї організації. Так, Закон України від 07.07.2005 р. № 2773-IV „Про внесення змін до Закону України „Про ставки вивізного (експортного) мита на насіння деяких видів олійних культур” вніс зміни до Закону України „Про ставки вивізного (експортного) мита на насіння деяких видів олійних культур”, ним передбачено зниження ставки вивізного (експортного) мита на насіння льону, подрібнене або неподрібнене, насіння соняшнику, подрібнене або неподрібнене, та насіння рижію з 17% до 16% від їх митної вартості та щороку зменшуватиметься на 1 пункт до значення 10%. 

Для нарощування експортних переваг важливим етапом є збільшення експорту продукції високого рівня переробки замість олійної сировини; підвищення якості продукції відповідно до вимог міжнародних стандартів якості; диверсифікація ринків збуту насіння та продуктів його переробки; створення цивілізованого фондового ринку цінних паперів переробних підприємств, що дозволило б їм отримувати додаткові фінансові надходження; залучення довгострокового кредитування для розвитку виробництва та управління просуванням продукції на зовнішні ринки.

ВИСНОВКИ

1. Визначено, що економічною суттю виокремлення даних господарюючих суб’єктів в якості об’єкта управління є орієнтація їх складових на узгоджену взаємодію з метою здійснення відтворювального циклу отримання продуктів виробництва і переробки та доведення їх до споживача. Управління економікою підприємств з виробництва і переробки соняшнику полягає в цілеспрямованій координації виробничо-збутової діяльності суб’єктів олієжирового підкомплексу з метою її оптимізації, за якої нарощуються обсяги виробництва, підвищується його економічна ефективність з найменшими ресурсними затратами. 
2. Встановлено, що цінова і податкова політика, зовнішньоекономічне і валютне регулювання, протекціонізм виробникам на внутрішньому ринку, пільги, кредити є основними інструментами, за допомогою яких держава управляє діяльністю підприємств з виробництва і переробки соняшнику.
3. Екстенсивний спосіб вирощування соняшнику підтверджується низьким рівнем урожайності, збільшенням валових зборів за рахунок постійного розширення посівних площ. Загальні тенденції показників економічної ефективності виробництва насіння соняшнику формуються під впливом таких негативних факторів як: екстенсифікація виробництва, погіршення якості ґрунтів, недостатній рівень внесення під посів органічних та мінеральних добрив, підвищення їх вартості, дорогі кредити для товаровиробників тощо. 

4. Доведено, що Україна має значний потенціал по переробці соняшнику та необхідні для цього виробничі потужності. Високі показники виходу продукції переробки є результатом характеристик обладнання, високого рівня технологічних процесів, якості праці персоналу та олійності насіння. 

5. Рівень внутрішніх цін на насіння соняшнику залежить від розміру врожаю і, відповідно пропозиції на ринку, попиту з боку експортерів і переробників; внутрішніх та експортних цін і попиту на продукцію переробки. Сьогодні сільськогосподарські товаровиробники використовують для реалізації насіння лише позабіржові канали, що не дозволяє сформувати прозоре ринкове середовище. Закупівельні ціни на соняшник потягом 2002-2006 рр. знижувались з вересня і підвищувались – з квітня по липень. Відпускні ціни на соняшникову нерафіновану олію при збуті спеціалізованими переробними заводами чіткої сезонності не мають. 
6. Аграрні підприємства недостатньо мотивовані з позиції пільгового оподаткування, відсоткових ставок по кредитах при створенні ними інтегрованих формувань з виробництва соняшнику, його переробки та реалізації продукції на внутрішньому та зовнішньому ринках.
7. За результатами оптимального перерозподілу посівних площ соняшнику в Полтавській області за критерієм максимізації валових зборів насіння і дотримання вимог землекористування збільшення виробництва соняшнику на 7,5%, порівняно з показниками базового 2006 р., зменшує сумарну собівартість насіння на 1,3% (за рахунок наявних природних ресурсів, зниження затрат праці та виробничих витрат). Найбіль сприятливими районами для ефективного виробництва соняшнику в області є Гадяцький, Котелевський, Хорольський та Шишацький. 

8. Формуючи стратегію підприємств щодо просування продукції олієжирового підкомплексу орієнтовану на експорт потрібно враховувати слідуючі важелі та регулятори: створення спеціалізованої аграрної біржі, яка б стала центром ціноутворення на олійні культури, удосконалення митно-тарифного регулювання зовнішньоторговельних операції з агропродукцією, збільшення експорту продукції високого рівня переробки, забезпечення якості продукції відповідно до вимог міжнародних стандартів якості, підготовка та удосконалення вимог нормативно-правової бази. Для захисту вітчизняних виробників і спрямування продукції у світовий економічний простір слід поєднувати лібералізацію торгівлі з елементами протекціонізму, базовим інструментом якого є механізм функціонування митного (експортного) тарифу. 
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АНОТАЦІЯ

Романченко Ю.О. Управління економікою підприємств з виробництва і переробки соняшнику в умовах ринку. – Рукопис.

Дисертація на здобуття наукового ступеня кандидата економічних наук за спеціальністю 08.00.04 – економіка та управління підприємствами (за видами економічної діяльності). – Дніпропетровський державний аграрний університет, Дніпропетровськ, 2008. 

У дисертації досліджено організаційно-економічну діяльність підприємств з виробництва і переробки соняшнику в ринкових умовах. Узагальнено теоретичні аспекти управління; проаналізовано економічну ефективність виробництва насіння, канали його реалізації та стан переробки. 

Запропоновано методичні підходи щодо управління розміщенням посівів соняшнику з використанням оптимізаційних методів з метою збільшення його виробництва без додаткових фінансових та трудових ресурсів, узагальнено сезонні індекси закупівельних цін на соняшник і відпускних цін на олію та шрот з метою отримання єдиного значення через застосування медіани.

Ключові слова: управління, насіння соняшнику, олія, шрот, економічна ефективність, кон’юнктура ринку, інтеграція.
АННОТАЦИЯ
Романченко Ю.А. Управление экономикой предприятий по производству и переработке подсолнечника в условиях рынка. – Рукопись
Диссертация на соискание ученой степени кандидата экономических наук по специальности 08.00.04 – экономика и управление предриятиями (по видам экономической деятельности). – Днепропетровский государственный аграрный университет, Днепропетровск, 2008.

В диссертации исследовано организационно-экономическую деятельность предприятий по производству и переработке подсолнечника в условиях рынка. Обобщено теоретические аспекты управления и государственного регулирования деятельности предприятий масложирового подкомплекса АПК. Исследовано такие инструменты регулирования как: ценовая и налоговая политика, внешнеэкономическое и валютное регулирование, протекционизм производителям на внутреннем рынке, кредитование. «Межотраслевой» подход к управлению представляет широкие возможности участия в организации и управлении продуктовыми рынками его операторов как со стороны предложения (товаропроизводители сырья) так и со стороны спроса (специализированные перерабатывающие предприятия, иногда торговые, и посредники).
Рассмотрено экономическую основу введения экспортного таможенного тарифа, необходимость введения которого состоит в том, что Украина ограничивает вывоз семян как сырья, что способствует более полной загрузке производственных мощностей перерабатывающих заводов.

В работе проанализировано экономическую эффективность производства семян, каналы их реализации; состояние и тенденции переработки подсолнечника; внимание уделено ценовому мониторингу.

В Украине подсолнечник производится экстенсивным способом. Эффективность производства семян за 2000-2006 гг. имеет тенденцию к повышению себестоимости семян и реализационных цен, также к снижению рентабельности производства. Общие тенденции эффективности производства формируются под влиянием таких факторов как: экстенсификация, ухудшение качества почвы, недостаточный уровень органического и минерального удобрения, повышение стоимости удобрений и средств защиты растений, дорогостоящие кредиты для товаропроизводителей. 

Уровень внутренних цен на подсолнечник зависит от рыночного предложения и спроса со стороны экспортеров и переработчиков, внутренних и мировых цен на продукты его переработки (масло). Сегодня сельско-хозяйственные производители для реализации семян используют внебиржевые каналы,  которые не формируют прозрачную рыночную среду. При этом цены варьируют зависимо от канала реализации. Обобщено сезонные индексы закупочных цен на подсолнечник и реализационных цен на подсолнечное масло и шрот с целью получения единого значения через использование медианы, которая исключает влияние больших или малых помесячных данных года.

Предложены методические подходы по управлению размещением посевов подсолнечника с использованием оптимизационных методов с целью увеличения его производства без дополнительных финансовых и трудовых ресурсов. 
Основной целью интеграции, как процесса усовершенствования организационно-производственных структур и экономических взаимо-отношений, является объединение интересов сельскохозяйственных предприятий  и агропромышленных товаропроизводителей так, чтоб они были заинтересованы направлять свои производственные и интеллектуальные возможности на достижение максимально возможного объема конкуренто-способной конечной продукции. Определено, что интеграция способствует решению таких проблем в масложировом подкомплексе как: объединение интересов всех субъектов производственной цепи, повышение эффективности работы предприятий за счет специализации и концентрации производства, улучшение информационных связей между производителями подсолнечника и его переработчиками с целью улучшения планирования и прогнозирования деятельности.

Ключевые слова: управление, семена подсолнечника, масло, шрот, экономическая эффективность, конъюнктура рынка, интеграция.

SUMMARY
Romanchenko Y. Economic Control of sunflower seed production and processing enterprises in market conditions. – Manuscript.
The dissertation on obtaining scientific degree of Candidate of Economic Sciences on speciality 08.00.04 – economy and management by enterprises (according to economic (activities)). – Dnepropetrovsk state agricultural university, Dnepropetrovsk, 2008.

Organization and economic activity of sunflower production and processing enterprises in condition of market is investigated. Theoretic aspects of management are summarized. Economic effectiviness of sunflower seeds production and channels of its realization, condition of processing is analysed.

Methodical approaches on control of sunflower sowing using optimization methods for increasing its production without padding of financial and labor forces are proposed. Season indexes of purchasing and selling prices of sunflower seed oil to obtain unified value using median are summarized. 

Keywords: control, sunflower seed, oil, economic efficiency, market condition, integrating.
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		2001		2251		9.4		109		9.4								2502		125

		2002		3271		12.9		177		12.0								2834		142

		2003		4254		12.7		273		11.2								4001		223

		2004		3050		10.3		159		8.9								3521		157

		2005		4706		15.4		288		12.8								3743		188

		2006		5324		15.7		292		13.6								3968		165





Лист2

				Україна		Полтавська область				Урожайність, ц/га

		1980		10.8		13.0

		1985		15.1		14.6

		1990		20.3		15.8

		1995		16.9		14.2

		2000		12.7		12.2

		2001		9.4		9.4

		2002		12.9		12.0

		2003		12.7		11.2

		2004		10.3		8.9

		2005		15.4		12.8

		2006		15.7		13.6





Лист3

		






