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ЗАГАЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА РОБОТИ

Актуальність теми дослідження. У зв'язку з посиленням соціальної політики держави у сфері продовольчої безпеки і необхідністю розвитку вітчизняної аграрної галузі проблеми ціноутворення на продукцію аграрних підприємств здобувають особливу значимість. У цей час принципи встановлення цін нерідко суперечать інтересам держави і суспільства, не сприяють розвитку інноваційної складової аграрної сфери. Вітчизняні аграрні і переробні підприємства при встановленні цін керуються застарілими витратними методами, не виробляють довгострокову стратегію ціноутворення, засновану на оцінці широкого комплексу ціноутворюючих факторів. Це обумовлено наявністю об'єктивних передумов: відсутністю необхідної державної підтримки розвитку аграрної сфери в інноваційному напрямку, включаючи розвиток аграрної науки; низькою продуктивністю рослин і тварин; жорсткою конкуренцією і демпінгом у більшості сегментів аграрного ринку, де превалює вітчизняна продукція. 

Недооцінка значимості цінових процесів як з боку комерційного сегменту, так і державних органів влади призвели до ряду негативних наслідків в умовах економічної кризи. Ціни на продовольство зростають, аграрна галузь зазнає фінансових труднощів, а якість продовольчого забезпечення населення знижується.

Економічна криза, зниження попиту визначають необхідність формування гнучкої цінової політики в аграрних підприємствах. У період різких кон'юнктурних змін необхідна розробка чітких правил цінової поведінки, що враховує можливість коректування цін і впливу на цінність продукту для споживача. Це сприяє зниженню ризику втрати конкурентоспроможності й забезпечує своєчасне цінове реагування на зовнішній виклик.

Розробці теоретичних і методичних питань ціноутворення, у тому числі  на продукцію аграрних підприємств, присвятили роботи відомі вітчизняні та зарубіжні автори: Андрійчук В.Г., Артус М.М., Бень Т.Г., Білик О.Д., Беркута А., Верхоглядова Н.І., Герасименко В.В., Данілін В.М., Єрухимович І.А., Ізюмська О.М., Ліпсіц І.В., Лукінов І.І., Мартинова О.В., Михайлова О.А., Овчинникова М.О., Топіха І.Н, Саблук П.Т., Малік М.Й., Макаренко П.М., Чубаков Г.Н., Шелест С.А., Шкварчук Л.О., Шпичак О.М. та інші учені. Незважаючи на значну кількість наукових розробок з питань формування цінових стратегій, залишаються недостатньо вивченими організаційно-економічні і соціально-економічні аспекти формування механізмів ціноутворення на продукцію аграрних підприємств. При розробці стратегічних рішень у сфері ціноутворення на ринку продукції аграрних підприємств відчуваються проблеми методичного характеру. Все вищезазначене і обумовило вибір теми та постановку завдань дослідження. 

Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертаційна робота виконана відповідно до комплексної науково-дослідницької роботи Міжнародного університету бізнесу і права “Фінансово-економічний механізм сталого розвитку аграрних підприємств в умовах трансформації до СОТ” (номер державної реєстрації 0109U002936). Внесок дисертанта полягає у розробці рекомендацій з удосконалення механізмів ціноутворення на продукцію аграрних підприємств.

Мета і завдання дослідження. Метою дослідження є обґрунтування теоретико-методичних положень та розробка практичних рекомендацій з удосконалення механізмів ціноутворення на продукцію аграрних підприємств. 

Досягнення поставленої мети зумовило вирішення наступних завдань: 

- розробити соціально-економічний механізм реалізації концепції маркетингового управління цінами споживчого ринку продукції аграрних підприємств; 

- удосконалити методичний підхід до формування стратегії розвитку аграрних підприємств;

- розробити моделі ціноутворення на рослинницьку продукцію аграрних підприємств; 

- обґрунтувати моделі ціноутворення на ринку тваринницької продукції аграрних підприємств;

- запропонувати методичний підхід до комплексної оцінки ефективності управління збутовою діяльністю аграрного підприємства; 

- розвинути систему заходів удосконалення роботи збутових підрозділів аграрних підприємств;

- розробити алгоритм формування цінової стратегії аграрних підприємств;
- розвинути організаційно-економічний механізм стратегічного розвитку аграрних підприємств.

Об’єктом дослідження є процеси ціноутворення на продукцію аграрних підприємств. 

Предметом дослідження є теоретико-методичні та прикладні аспекти формування і функціонування механізмів ціноутворення на продукцію аграрних підприємств. 

Методи дослідження. Теоретико-методичну основою дисертаційного дослідження склали наукові положення фундаментальних і прикладних досліджень в сфері економічної теорії, мікроекономіки, стратегічного управління, праці вітчизняних і зарубіжних вчених-економістів, в яких висвітлено фундаментальні положення теорії ціноутворення.

Для досягнення поставленої мети в роботі використано низку загальнонаукових і спеціальних методів дослідження: метод теоретичного узагальнення, аналізу та синтезу – для окреслення теоретичного підґрунтя дослідження процесів ціноутворення на продукцію аграрних підприємств та формування відповідних механізмів; економіко-статистичного аналізу – для дослідження особливостей дії механізмів ціноутворення на продукцію аграрних підприємств; історичний метод – для дослідження розвитку експортної діяльності аграрних підприємств; методи економіко-математичного моделювання – для формування моделей ціноутворення і збуту продукції аграрних підприємств. 

Інформаційну базу дослідження складають законодавчі та нормативно-правові акти України, статистичні матеріали Державної служби статистики України, Міністерства економіки, Міністерства аграрної політики і продовольства, інших міністерств і відомств, наукові розробки вітчизняних та зарубіжних авторів, звітні дані аграрних підприємств.
Наукова новизна одержаних результатів дисертаційного дослідження полягає у поглибленні теоретико-методичних основ та розробці практичних рекомендацій щодо удосконалення механізмів ціноутворення на продукцію аграрних підприємств.

Наукова новизна найважливіших результатів дослідження полягає у наступному: 

вперше:

- розроблено соціально-економічний механізм реалізації концепції маркетингового управління цінами споживчого ринку продукції аграрних підприємств, який являє собою сукупність інструментів і методів, що сприяють досягненню поставлених цілей всіма учасниками системи: споживачами, виробниками, суспільством. Запропонований механізм відображає пріоритети суспільства, інтереси споживачів аграрної продукції, напрямки поведінки виробників продовольчих товарів, орієнтовані на споживачів, реалізацію етичних суспільних норм і соціальної відповідальності; 

удосконалено: 

- методичний підхід до формування стратегії розвитку аграрних підприємств, суть якого полягає в тому, що кожну галузь сільськогосподарського виробництва пропонується розглядати як ланцюг виробництв, які послідовно додають вартість кінцевого продукту, що дозволяє визначити зміст і інструментарій регулювання, залежно від сил, що рухають або переважають у ланцюжку доданої вартості сільськогосподарській продукції;

- моделювання ціноутворення на рослинницьку продукцію аграрних підприємств – розроблено модель паритету цін, яка дозволяє впорядкувати взаємовідносини між аграрними і промисловими підприємствами, постачальниками енергоресурсів та ін. В даній моделі основним елементом регулювання ціноутворення є індекс цін, що являє собою співвідношення індексу цін реалізації аграрної продукції до індексу цін на продукцію і послуги, надані виробникам товарної продукції; 

- моделі ціноутворення на ринку тваринницької продукції аграрних підприємств – запропонована система економіко-математичних моделей аналізу і прогнозування зміни попиту на ринку м'ясопродуктів і цін, які дозволяють оцінити можливості його задоволення й досягнення збалансованості пропозиції для того, щоб раціонально розподілити зусилля організацій виробників, переробників, оптової і роздрібної торгівлі м'ясопродуктами для досягнення конкретних комерційних цілей;

- методичний підхід до комплексної оцінки ефективності управління збутовою діяльністю аграрного підприємства, яка містить два рівні оцінки: на першому визначається ефективність управління збутовою діяльністю власного підприємства, на другому – ефективність управління збутовою діяльністю аграрних підприємств; 

дістали подальшого розвитку:

- заходи удосконалення роботи збутових підрозділів аграрних підприємств: обґрунтовано форми організації збуту продукції; розроблено організаційно-управлінську схему служби збуту на великому аграрному підприємстві або їх об'єднанні, яка сконструйована за функціональною ознакою;

- алгоритм формування цінової стратегії, реалізація якого дозволяє аграрним підприємствам отримати максимальний прибуток з певного сегменту ринку, краще задовольнити запити споживачів, а також продовжити інвестиційну діяльність по розробці нових видів продукції;
- організаційно-економічний механізм стратегічного розвитку аграрних підприємств, який являє собою ієрархічну систему організаційних і економічних регуляторів з метою швидкої адаптації господарюючих суб'єктів і їх формувань до ринкової динаміки.

Практичне значення одержаних результатів полягає в розробці рекомендацій з удосконалення механізмів ціноутворення на продукцію аграрних підприємств. Отримані результати можуть бути використані галузевими і регіональними органами регулювання економіки, у діяльності аграрних підприємств при розробці цінової стратегії і формуванні системи збуту продукції.

Результати дисертаційного дослідження, висновки та рекомендації, що містяться в роботі, схвалені та використовуються в практичній діяльності Головного управління економіки Миколаївської обласної державної адміністрації (довідка № 139/05-15-56/6-10 від 24.02.10 р.); ВАТ «Миколаївський комбінат хлібопродуктів» (довідка 2271 від 23.03.2010 р.); в навчальному процесі Міжнародного університету бізнесу і права (довідка № 325 від 14.03.2011 р.) та Херсонського державного аграрного університету (довідка 251 від 17.05.2011 р.).

Особистий внесок здобувача. Висновки, положення і рекомендації, що містяться у дисертації, отримані автором особисто. З наукових праць, опублікованих у співавторстві в роботі використано лише ті ідеї і положення, що належать особисто авторові.

Апробація результатів дисертації. Основні положення і результати дисертаційного дослідження оприлюднені автором на конференціях, семінарах, нарадах, серед яких найбільш важливими були:  ІІІ міжнародна науково-практична конференція «Ефективність бізнесу в умовах трансформації економіки» (Сімферополь-Севастополь, 29-31 травня 2009 р.); XI міжнародна науково-практична конференція «Актуальні проблеми і перспективи розвитку економіки України» (Алушта, 2010 р); міжнародна науково-практична конференція «Ольвійський форум – 2010: Стратегії України в геополітичному просторі» (Ялта, 11-15 червня 2010 р.);  V Всеукраїнська науково-практична конференція «Сучасні економічні перспективи в умовах світової кризи», (Кіровоград, 12 лютого 2010 р.); щорічні конференції професорсько-викладацького складу Міжнародного університету бізнесу і права (м. Херсон, 2009-2011 рр.).
Публікації. Теоретичні і практичні результати дисертаційного дослідження, висновки і пропозиції автора відображено у 7 публікаціях, в т.ч. у 5 статтях у наукових фахових виданнях. Загальний обсяг публікацій – 2,2 умовн. друк. арк., які всі належать особисто авторові.  
Обсяг і структура роботи. Дисертаційна робота складається з вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел, додатку. Загальний обсяг дисертації становить 215 сторінок, із них 200 сторінок основного тексту. Робота містить 36 таблиць, 51 рисунок, додаток на 2 сторінках. Список використаних джерел налічує 150 найменувань і займає 13 сторінок.
ОСНОВНИЙ ЗМІСТ ДИСЕРТАЦІЇ

У першому розділі «Теоретико-методичні засади формування та функціонування механізмів ціноутворення на продукцію аграрних підприємств» визначено концептуальні основи ціноутворення на продукцію підприємств аграрної сфери; досліджено процеси формування і розвитку конкуренції як засобу цінового регулювання; обґрунтовано наукові засади маркетингового управління цінами ринку продукції аграрних підприємств; визначено пріоритети розвитку аграрних підприємств в умовах ринкового ціноутворення.

Дослідження довело, що ключову роль у розвитку підприємств вітчизняної аграрної сфери відіграє створення збалансованої й ефективної системи цін на українському ринку сільгосппродукції. При дослідженні методів формування цін на продукцію аграрних підприємств аграрний ринок розділений нами на три сегменти: ринок традиційних сільгосппродуктів, реалізованих без використання бренда; ринок традиційних продуктів, реалізованих по торговельній назві, і ринок інноваційних продуктів.

Діюча практика ціноутворення й системи цін на сільгосппродукцію в Україні показує, що вони не виступають інструментами стимулювання підвищення ефективності функціонування аграрних підприємств, подолання диспропорцій на аграрному ринку, постійного розширення і відновлення асортиментів сільгосппродукції, підвищення її якості й доступності. До негативних тенденцій в сфері сільськогосподарського ціноутворення належать більш низькі темпи росту цін на сільгосппродукцію в порівнянні із загальним індексом росту споживчих цін; використання архаїчних методів формування цін на основі моделі «витрати+»; відірваність системи цін на сільгосппродукцію від використання інших фінансових інструментів регулювання фінансового ринку – бюджетного фінансування, кредитування, оподатковування. 

Формування цінової політики аграрних підприємств включає визначення структури ринку вироблених видів продукції, оцінку витрат, аналіз роздрібної ланки аграрного ринку, рух аграрної продукції від виробника до споживача через торговельну мережу. Для аграрних підприємств характерні два стратегічних підходи до споживачів: орієнтація на споживачів, чутливих до ціни, і на споживачів, чутливих до якості. Визначено особливості застосування даних підходів у практиці встановлення цін. 

Відзначено, що дотепер не повною мірою дослідженою залишається проблема маркетингового управління цінами на аграрну продукцію, вирішення якої має важливе значення при формуванні продовольчої політики. Системний підхід до формування концепції маркетингового управління ціноутворенням на продукцію аграрних підприємств на ринку продовольчих товарів передбачає реалізацію ряду основних принципів, які визначено у роботі (табл. 1). 
Таблиця 1

Принципи системного підходу до маркетингового управління цінами споживчого ринку продукції аграрних підприємств

	Принципи
	Значення принципу

	Принцип цілісності системи
	Наявність у системи властивостей, не властивих окремим її елементам і незвідність властивостей системи до суми властивостей, якими володіють її окремі елементи

	Принцип науковості
	Застосовувані методи й підходи до управління системою цін повинні бути науково обґрунтовані й передбачати необхідність застосування теоретичних досліджень у практичній діяльності.

	Принцип відповідності
	Система, її елементи й зв'язки повинні відповідати цілям і завданням, для яких вона (система) створюється

	Принцип ефективності
	Досягнення поставлених цілей при мінімальних витратах обмежених ресурсів, результативність управління, як перехід системи від існуючого стану до бажаного.

	Принцип орієнтації на потреби
	Передбачає оцінку ступеня задоволення потреб учасників ринкового процесу на всіх рівнях


Обгрунтовано доцільність створення системи інформаційно-маркетингових центрів програмування цін розвитку ринку продовольства (рис. 1), які повинні стати структурами, що ефективно виконують функції координації процесів ціноутворення на рівні ринку продовольства.
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Рис. 1. Інформаційно-маркетингові центри  (ІМЦ) у системі маркетингового управління ринком продукції аграрних підприємств

Знаходження оптимального поєднання інтересів бізнесу і суспільства можливо за умови розвитку соціально-орієнтованого маркетингу, в основі якого лежить філософія ціноутворення, орієнтована на задоволення розумних, здорових потреб носіїв платоспроможного попиту і суспільства в цілому (рис. 2).
Пропонований у рамках концепції маркетингового управління цінами споживчого ринку продукції аграрних підприємств соціально-економічний механізм реалізації даної концепції являє собою сукупність інструментів і методів, що сприяють досягненню поставлених цілей всіма учасниками системи: споживачами, виробниками, суспільством, що мають різні інтереси, але запропоновані вирішення для їх реалізації можуть бути покладені в основу забезпечення цінової соціальної орієнтації маркетингу на споживчому ринку продукції аграрних підприємств.
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Рис. 2. Механізм реалізації соціально-орієнтованого маркетингу на споживчому ринку продукції аграрних підприємств

Запропонований механізм відображає пріоритети суспільства, інтереси споживачів аграрної продукції, напрямки поведінки виробників продовольчих товарів, орієнтовані на споживачів, реалізацію етичних суспільних норм і соціальної відповідальності. Результативність функціонування механізму цін споживчого ринку аграрної продукції визначається не тільки економічними, але й соціальними параметрами, тому результативність управління даною сферою необхідно постійно відслідковувати на основі запропонованої системи показників, які розділено на групи: кількісні  і якісні характеристики ринку продовольчих товарів; показники розвитку інфраструктури споживчого ринку продовольчих товарів; показники економічної доступності продуктів харчування; показники споживчої задоволеності якістю продовольства; показники насичення ринку продовольства; показники, що характеризують рівень самозабезпечення; показники, що характеризують соціальну спрямованість ринку.

При формуванні стратегії розвитку аграрних підприємств сільськогосподарське виробництво пропонується розглядати як ланцюжок доданої вартості. Суть методу полягає в тому, що кожну галузь сільськогосподарського виробництва можна розглядати як ланцюг виробництв, які послідовно додають вартість кінцевого продукту, що дозволяє визначити зміст і інструментарій регулювання, залежно від сил, що рухають або переважають у ланцюжку доданої вартості сільськогосподарській продукції (табл. 2). 

Таблиця 2 

Стратегія вибору методу ланцюжка доданої вартості (ЛДВ) у структурі сільськогосподарського виробництва

	Види структур ЛДВ у галузях сільськогосподарського виробництва

	Вертикальна
	Горизонтальна

	їх основний зміст:

	1. економічна активність зосереджена в руках однієї сільськогосподарської організації;
	1. активність рівномірно розподілена по багатьох господарюючих суб'єктах сільськогосподарського виробництва;

	2. підприємства виробляють сировину, переробляють її самостійно
	2. розподіл функцій між сільськогосподарськими виробництвами;

	3. у галузі переважають виробники.
	3. у галузі переважають покупці.


У другому розділі «Дослідження процесів ціноутворення на продукцію аграрних підприємств» здійснено економічну оцінку розвитку аграрних підприємств України; проаналізовано розвиток аграрних підприємств у розрізі регіонів; досліджено механізми ціноутворення на продукцію аграрних підприємств.

Дослідження показало, що за останнє десятиліття в сільськогосподарському виробництві України сталися значні зміни. Нарощування інтенсивності виробництва, переорієнтація на більш прибуткові види продукції, завоювання позицій на експортних ринках, розвиток агрохолдингів, залучення інвестицій на міжнародних фондових ринках – все це зробило сільське господарство України найпривабливішою галуззю економіки країни. В той же час низька продуктивність, застаріла матеріально-технічна база і технології, недостача і висока вартість фінансових ресурсів, неефективність менеджменту, відсутність прогнозованої державної аграрної політики не дають галузі можливості рости стабільно високими темпами.

У 2010 році в Україні в аграрному секторі налічувалося 42229 підприємств, з яких основну частину складали фермерські господарства –80,2%. На аграрних підприємствах працювало більше 500 тис. працівників, ними оброблювалося 21 тис. га земель, при цьому більша частина з цих земель була орендованою. В цілому підприємства в 2010 р. працювали прибутково, чистий дохід від реалізації сільськогосподарської продукції та послуг склав 81165,2 млн. грн., при цьому чистий прибуток становив – 14177,6 млн. грн., фермерські господарства отримали лише 2626,2 млн. грн., що говорить про те що основні потужності та, відповідно, прибуток зосереджений в руках крупних агрохолдингів. Середній рівень рентабельності виробництва сільськогосподарської продукції на аграрних підприємствах в 2010 році складав 21,5%, хоча в фермерських господарствах рентабельність була дещо вищою – 32,4%. Дослідження показало, що тваринництво України знаходиться в критичному стані, недостатній розвиток технологій та їх впровадження на підприємствах, відсутність інвестицій призводять до збитковості роботи галузі. В рослинництві ситуація набагато краща ніж в тваринництві, майже вся продукція рентабельна, лише рослини що не мають достатніх умов для ефективного вирощування в Україні збиткові. 

Враховуючи низький рівень платоспроможності на внутрішньому ринку і високу собівартість виробництва основних видів аграрної продукції, активний розвиток спостерігається у великих вертикалізованих компаніях, частка яких продовжує збільшуватися в загальній структурі. 
Стратегічні і тактичні аспекти цінової політики підприємств аграрного сектору взаємодіють і виявляються в процесі встановлення, використання та зміни рівня цін на вироблену продукцію відповідно до загальних цілей та завдань підприємства. При цьому за сучасних умов цінова стратегія повинна спиратися на довгостроковий прогноз розвитку галузей АПК, а тактика – відображати кон'юнктуру аграрних ринків у процесі реалізації продукції. Вони повинні базуватися на сильних сторонах діяльності підприємства та враховувати наявність його слабких сторін. В сучасних умовах господарювання сільгоспвиробникам необхідно мати адекватну ринковим умовам цінову політику, яка дозволяла б знизити збитковість господарської діяльності. 

Вибір конкретної стратегії ціноутворення в аграрному секторі залежить від різних чинників, основними з яких є такі: державна політика у сфері ціноутворення на агропродовольчу продукцію та напрями її зміни; поточна економічна політика підприємства на ринку агропродовольчої продукції та зокрема цінова політика; етап життєвого циклу конкретного товару та ступінь його новизни; кон'юнктура та загальна місткість ринку; конкурентне ринкове середовище та місце підприємства в ньому, можлива реакція конкурентів на дії підприємства; конкурентоспроможність підприємства та товару, що виробляється; реальні витрати підприємства та його плановий прибуток; цінність товару для споживача та ставлення до пропозиції конкурентів; відмінність сегментів ринку та чинників попиту споживачів; характерні особливості споживачів конкретної продукції.

Формуванню політики ціноутворення підприємств передує аналізу собівартості виготовленої продукції (рис. 3). Аналізуючи структуру собівартості сільськогосподарської продукції встановлено, що в середньому матеріальні витрати складають 70%, інші витрати, які включають орендну плату в рослинництві, становлять 12,4%, оплата праці – 9,1%, амортизація – 5,3% та відрахування на соціальні заходи – 3,2%.
Аналіз динаміки цін на продукцію аграрних підприємств (табл. 3) показав, що за 2010 рік відбулося значне подорожчання продукції рослинництва, тоді як ціни на продукцію тваринництва залишилися майже незмінними, а в деяких випадках навіть спостерігалося здешевлення. 
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Рис. 3. Структура витрат на виробництво продукції сільського господарства за елементами за даними 2010 р., % 

Таблиця 3

Середні ціни реалізації продукції аграрних підприємств, грн. за 1т.

	Вид продукції
	2005 р.
	2006 р.
	2007 р.
	2008 р.
	2009 р.
	2010 р.

	Зернові культури
	417,8
	515,2
	833,5
	778,6
	799,0
	1120,9

	Олійні культури
	981,5
	1007,5
	1866,8
	1734,6
	2086,2
	2942,6

	Цукрові буряки
	177,0
	186,0
	157,6
	218,9
	409,9
	478,5

	Картопля
	685,2
	1070,3
	1032,0
	1154,3
	1298,6
	2131,0

	Овочі
	1462,1
	1547,4
	1995,4
	2059,9
	1790,0
	2551,6

	Плоди та ягоди
	987,8
	1446,1
	1528,4
	1877,4
	1892,4
	2419,8

	Виноград
	1476,1
	2091,1
	2143,0
	2501,5
	2612,8
	3638,2

	Баштанні культури
	279,4
	188,0
	416,0
	419,2
	275,1
	311,3

	Худоба та птиця
	6909,9
	6307,7
	6466,5
	10184,3
	10362,9
	10797,1

	у тому числі
	
	
	
	
	
	

	Велика рогата худоба
	5885,0
	5293,6
	5854,9
	9414,8
	8711,2
	9415,0

	Свині
	10171,1
	8416,2
	7610,0
	13178,0
	14152,9
	12527,2

	Птиця 
	6517,2
	6059,7
	6277,8
	9390,2
	9608,7
	10494,5

	Молоко та молочні продукти
	1126,9
	1070,2
	1660,6
	2065,1
	1888,8
	2938,7

	Яйця, за тис.шт.
	251,8
	192,7
	274,4
	377,4
	403,9
	470,6

	Вовна, за ц
	444,1
	373,4
	364,4
	472,7
	346,5
	416,5


В Україні спостерігається тенденція – зростають ціни на продукцію рослинництва, відповідно, починають знижуватися ціни на продукцію тваринництва. Аналізуючи індекси цін на продукцію сільського господарства за напрямками реалізацію в 2010 році можна зробити висновок, що для переробних підприємств ціни виросли на 24,9%, для населення на 12,8%, на ринку на 21,9%, за іншими напрямами реалізації на 32,2%.

У третьому розділі «Удосконалення механізмів ціноутворення на продукцію аграрних підприємств» розроблено рекомендації щодо удосконалення механізму регулювання цін на продукцію аграрних підприємств; здійснено моделювання цінової стратегії аграрних підприємств; сформовано механізм управління стратегічним розвитком агарних підприємств на основі маркетингових концепцій.

Маркетингові дослідження різних ринкових механізмів ціноутворення на рослинницьку продукцію дозволили нам розробити моделі цін: для виробника; для переробних підприємств; модель паритету цін. Модель паритету цін дозволяє впорядкувати взаємовідносини між економічними суб'єктами у всій економічній системі господарювання, що включає аграрні і промислові підприємства, постачальників енергоресурсів та ін. В даній моделі основним елементом регулювання ціноутворення є індекс цін, що являє собою співвідношення індексу цін реалізації аграрної продукції до індексу цін на продукцію і послуги, надані виробникам товарної продукції. Пропонований підхід націлює на впорядкування взаємовідносин товарного виробництва і переробки в межах АПК і взаємовідносин із зовнішнім господарським середовищем.

В результаті дослідження запропонована структурна модель балансу надходження й витрачання м'ясопродуктів на ринку м'ясопродуктів, з метою оптимального поєднання внутрішніх і зовнішніх джерел і ефективних напрямків їх розподілу на виробниче споживання й продаж при зведенні втрат до мінімуму. Запропоновано структурну модель формування відпускної ціни продукції на м'ясному ринку, моделі прогнозування коливань сезонності пропозиції й трендової зміни ціни на м'ясопродукти. Для прогнозування коливань сезонності й більш точного урахування кон'юнктури запропоновані моделі аналізу і прогнозування зміни попиту на ринку м'ясопродуктів і цін, які дозволяють оцінити можливості його задоволення й досягнення збалансованості пропозиції для того, щоб раціонально розподілити зусилля організацій виробників, переробників, оптової і роздрібної торгівлі м'ясопродуктами для досягнення конкретних комерційних цілей.
Для виявлення резервів підвищення ефективності реалізації сільськогосподарської продукції запропоновано методичний підхід до проведення аналізу ефективності управління збутовою діяльністю сільськогосподарських підприємств. Аналіз включає чотири кроки: аналіз сучасного стану виробництва й реалізації сільськогосподарської продукції в Україні; аналіз впливу структури і ємності каналів реалізації на ефективність управління збутовою діяльністю сільськогосподарських підприємств; аналіз ефективності механізму ціноутворення на ринку сільськогосподарської продукції; аналіз системи стимулювання збуту сільськогосподарської продукції. Використання пропонованого підходу дозволило виявити резерви підвищення ефективності реалізації сільськогосподарської продукції. 

Результатом дослідження стала методика комплексної оцінки ефективності управління збутовою діяльністю аграрного підприємства, яка містить два рівні оцінки (рис. 4). 
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Рис. 4. Етапи комплексної оцінки ефективності управління збутовою діяльністю сільськогосподарських підприємств

Запропоновано систему заходів удосконалення роботи збутових підрозділів аграрних підприємств, серед яких: створення підрозділу, відповідального за активну й ефективну реалізацію виробленої і підготовленої до збуту продукції; формування збутової політики підприємства; використання різних форм і методів реалізації продукції, виробленої сільськогосподарськими підприємствами. Для підприємств, не здатних ефективно реалізувати продукцію власними силами, обґрунтовані альтернативні форми організації збуту продукції без активної участі підприємства.

В результаті дослідження розроблено загальний алгоритм формування цінової стратегії (рис. 5), реалізація якого дозволяє підприємствам визначити якісні характеристики виробленого продукту, порівняти його споживчі властивості з продукцією конкурентів. У результаті аграрні підприємства виявляють переваги і недоліки базового продукту в порівнянні з аналогами. Розроблений алгоритм формування цінової стратегії дозволяє аграрним підприємствам отримати максимальний прибуток з певного сегменту ринку, краще задовольнити запити споживачів, а також продовжити інвестиційну діяльність по розробці нових видів продукції.
У дисертації досліджені різні цінові стратегії, застосовувані вітчизняними й іноземними аграрними підприємствами на українському ринку аграрної продукції.
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Рис. 5. Алгоритм формування цінової стратегії аграрних підприємств

Доведено, що стосовно інноваційних видів продукції найбільш доцільною виявляється стратегія високих цін, а стосовно традиційних видів продукції вибір цінової стратегії залежить від конкурентних переваг, рівня цінності продукції і еластичності попиту. Розроблені альтернативні цінові стратегії аграрних підприємств в умовах економічної кризи (табл. 4). 

Таблиця 4 

Альтернативні варіанти цінових стратегій аграрних підприємств в умовах економічної кризи

	Варіант цінової стратегії й формування споживчої цінності аграрної продукції
	Обґрунтування
	Можливі наслідки

	Втримати ціну й споживчу цінність, але втратити частину нелояльних споживачів
	Висока довіра лояльної частини споживачів до аграрної продукції. Підприємство згідно віддати конкурентам частину споживачів, чутливих до ціни
	Скорочення займаної частки ринку, зниження прибутку

	Підвищити ціну і споживчу цінність за рахунок стимулювання заходів щодо просування і реклами, поліпшення якісних характеристик продукції
	Високі ціни сприяють покриттю витрат. Підвищення цін виправдане поліпшенням якості, наприклад, за рахунок випуску більш рентабельної продукції
	Скорочення частки ринку за рахунок відтоку чутливих до ціни споживачів, але компенсація втрати прибутку за рахунок більш високої ціни

	Утримувати ціну й підвищити цінність продукції для споживача
	Це може бути ефективно у випадку, якщо витрати на підвищення цінності продукції для споживача менше, ніж втрати від зниження ціни
	Скорочення частки ринку, короткострокове зниження прибутку через фінансові витрати на стимулювання збуту, подальший підйом прибутку

	Незначно знизити ціну й поліпшити відношення споживачів до аграрної продукції
	Зниження ціни з метою збереження споживача, чутливого до рівня цін, і підвищення лояльності
	Збереження частки ринку, короткострокове зниження прибутку через фінансові витрати на стимулювання збуту, подальше зростання прибутку за рахунок збільшення обсягів виробництва аграрної продукції

	Знизити ціну до ціни конкурентної продукції при збереженні високої цінності
	Агресивна цінова поведінка з метою придушення конкуренції
	Частка ринку зберігається, але з короткостроковим зниженням прибутку

	Знизити ціну і цінність продукції до рівня конкурента 


	Прагнення впливати на конкурента, але з умовою збереження прибутковості за рахунок економії на якості аграрної продукції й скорочення фінансування просування на ринок
	Частка ринку і рівень прибутковості зберігаються, але надалі можливо зниження цих значень

	Втримувати ціну і знижувати цінність за рахунок погіршення якості продукції, сприйняття споживачем
	Зниження видатків на просування і маркетинг, економія витрат
	Скорочення частки ринку, прибутковість збережеться з наступним зниженням за рахунок відсутності заходів щодо стимулювання збуту


Розроблено організаційно-економічний механізм стратегічного розвитку аграрних підприємств, який являє собою систему економічних відносин і організаційно-правових заходів, що забезпечують ефективну діяльність і стійкий стратегічний розвиток аграрних товаровиробників всіх форм господарювання й власності. Механізм являє собою ієрархічну систему організаційних і економічних регуляторів з метою швидкої адаптації господарюючих суб'єктів і їх формувань до ринкової динаміки, що досить непередбачено розвивається у вітчизняному аграрному секторі виробництва.
Структурний аналіз дозволив розробити організаційно-управлінську схему служби збуту на великому аграрному підприємстві або їх об'єднанні, які відповідає сучасній динаміці і перспективам розвитку агропродовольчого ринку і сконструйована за функціональною ознакою, що дає можливість фахівцям чітко розмежовувати функції й виконувати строго визначені завдання. 

ВИСНОВКИ

У дисертаційній роботі здійснено теоретичне узагальнення і розроблено новий підхід до вирішення важливої науково-практичної проблеми удосконалення механізмів ціноутворення на продукцію аграрних підприємств. 

1. Дослідження довело, що ключову роль у розвитку підприємств вітчизняної аграрної сфери відіграє створення збалансованої й ефективної системи цін на українському ринку сільгосппродукції. Маркетингове управління цінами на продукцію аграрних підприємств являє собою сукупність взаємозалежних процесів, що функціонують із метою вирішення завдання задоволення платоспроможного попиту в якісній продукції. В рамках системного підходу визначено основні принципи формування концепції маркетингового управління ціноутворенням на продукцію аграрних підприємств. В результаті дослідження було розроблено алгоритм маркетингового управління споживчим ринком продукції аграрних підприємств. 

2. Знаходження оптимального поєднання інтересів бізнесу і суспільства можливо за умови розвитку соціально-орієнтованого маркетингу, в основі якого лежить філософія ціноутворення, орієнтована на задоволення розумних, здорових потреб носіїв платоспроможного попиту і суспільства в цілому. Розроблено соціально-економічний механізм реалізації концепції маркетингового управління цінами споживчого ринку продукції аграрних підприємств, який являє собою сукупність інструментів і методів, що сприяють досягненню поставлених цілей всіма учасниками системи: споживачами, виробниками, суспільством, що мають різні інтереси, але запропоновані вирішення для їх реалізації можуть бути покладені в основу забезпечення цінової соціальної орієнтації маркетингу на споживчому ринку продукції аграрних підприємств. Запропонований механізм відображає пріоритети суспільства, інтереси споживачів аграрної продукції, напрямки поведінки виробників продовольчих товарів, орієнтовані на споживачів, реалізацію етичних суспільних норм і соціальної відповідальності. 

3. При формуванні стратегії розвитку аграрних підприємств сільськогосподарське виробництво пропонується розглядати як ланцюжок доданої вартості. Суть методичного підходу полягає в тому, що кожну галузь сільськогосподарського виробництва можна розглядати як ланцюг виробництв, які послідовно додають вартість кінцевого продукту, що дозволяє визначити зміст і інструментарій регулювання, залежно від сил, що рухають або переважають у ланцюжку доданої вартості сільськогосподарській продукції. Запропонований підхід дозволяє, по-перше, розподілити всю сукупність сільськогосподарських підприємств по їх стратегічних можливостях, і по-друге, для кожного з них визначитися з перспективними методами ведення стратегічної боротьби, тобто більш обґрунтовано формувати механізм управління.

4. Маркетингові дослідження різних ринкових механізмів ціноутворення на рослинницьку продукцію дозволили розробити моделі цін: для виробника; для переробних підприємств; модель паритету цін. Модель паритету цін дозволяє впорядкувати взаємовідносини між економічними суб'єктами у всій економічній системі господарювання, що включає аграрні і промислові підприємства, постачальників енергоресурсів та ін. В даній моделі основним елементом регулювання ціноутворення є індекс цін, що являє собою співвідношення індексу цін реалізації аграрної продукції до індексу цін на продукцію і послуги, надані виробникам товарної продукції. Пропонований підхід націлює на впорядкування взаємовідносин товарного виробництва і переробки в межах АПК і взаємовідносин із зовнішнім господарським середовищем.

5. В результаті дослідження механізмів ціноутворення на ринку продукції тваринництва запропонована структурна модель балансу надходження й витрачання м'ясопродуктів на ринку, з метою оптимального поєднання внутрішніх і зовнішніх джерел і ефективних напрямків їх розподілу на виробниче споживання й продаж при зведенні втрат до мінімуму. Запропоновано структурну модель формування відпускної ціни продукції на м'ясному ринку, моделі прогнозування коливань сезонності пропозиції й трендової зміни ціни на м'ясопродукти. Для прогнозування коливань сезонності й більш точного врахування кон'юнктури запропоновані моделі аналізу і прогнозування зміни попиту на ринку м'ясопродуктів і цін, які дозволяють оцінити можливості його задоволення й досягнення збалансованості пропозиції для того, щоб раціонально розподілити зусилля організацій виробників, переробників, оптової і роздрібної торгівлі м'ясопродуктами для досягнення конкретних комерційних цілей.
6. Для виявлення резервів підвищення ефективності реалізації сільськогосподарської продукції запропоновано методичний підхід до проведення аналізу ефективності управління збутовою діяльністю сільськогосподарських підприємств, ви використання якого дозволило виявити резерви підвищення ефективності реалізації сільськогосподарської продукції. Результатом дослідження стала методика комплексної оцінки ефективності управління збутовою діяльністю аграрного підприємства, яка містить два рівні оцінки: на першому визначається ефективність управління збутовою діяльністю власного підприємства, на другому – ефективність управління збутовою діяльністю аграрних підприємств; включає шість етапів. 

7. Запропоновано систему заходів удосконалення роботи збутових підрозділів аграрних підприємств, серед яких: створення підрозділу, відповідального за активну й ефективну реалізацію виробленої і підготовленої до збуту продукції; формування збутової політики підприємства; використання різних форм і методів реалізації продукції, виробленої сільськогосподарськими підприємствами. Для підприємств, не здатних ефективно реалізувати продукцію власними силами, обґрунтовані альтернативні форми організації збуту продукції без активної участі підприємства. Структурний аналіз дозволив розробити організаційно-управлінську схему служби збуту на великому аграрному підприємстві або їх об'єднанні, які відповідає сучасній динаміці і перспективам розвитку агропродовольчого ринку і сконструйована за функціональною ознакою, що дає можливість фахівцям чітко розмежовувати функції й виконувати строго визначені завдання

8. В результаті дослідження розроблено загальний алгоритм формування цінової стратегії, реалізація якого дозволяє підприємствам визначити якісні характеристики виробленого продукту, порівняти його споживчі властивості з продукцією конкурентів. У результаті аграрні підприємства виявляють переваги і недоліки базового продукту в порівнянні з аналогами. Розроблений алгоритм формування цінової стратегії дозволяє аграрним підприємствам отримати максимальний прибуток з певного сегменту ринку, краще задовольнити запити споживачів, а також продовжити інвестиційну діяльність по розробці нових видів продукції.
9. У дисертації досліджені різні цінові стратегії, застосовувані вітчизняними і іноземними аграрними підприємствами на українському ринку аграрної продукції. Доведено, що стосовно інноваційних видів продукції найбільш доцільною виявляється стратегія високих цін, а стосовно традиційних видів продукції вибір цінової стратегії залежить від конкурентних переваг, рівня цінності продукції і еластичності попиту. Розроблені альтернативні цінові стратегії аграрних підприємств в умовах економічної кризи. 

10. Організаційно-економічний механізм стратегічного розвитку аграрних підприємств являє собою систему економічних відносин і організаційно-правових заходів, що забезпечують ефективну діяльність і стійкий стратегічний розвиток аграрних товаровиробників всіх форм господарювання й власності. Механізм являє собою ієрархічну систему організаційних і економічних регуляторів з метою швидкої адаптації господарюючих суб'єктів і їх формувань до ринкової динаміки. Обгрунтовано доцільність створення регіональних інформаційно-маркетингових центрів програмування цін розвитку ринку продовольства, які повинні стати структурами, що ефективно виконують функції координації процесів ціноутворення на рівні ринку продовольства.
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Диссертация посвящена обоснованию теоретико-методических положений и разработке практических рекомендаций по усовершенствованию механизмов ценообразования на продукцию аграрных предприятий. 

В диссертации разработан социально-экономический механизм реализации концепции маркетингового управления ценами потребительского рынка продукции аграрных предприятий, который представляет собой совокупность инструментов и методов, которые оказывают содействие достижению поставленных целей всеми участниками системы: потребителями, производителями, обществом. Предложенный механизм отображает приоритеты общества, интересы потребителей аграрной продукции, направления поведения производителей продовольственных товаров, ориентированные на потребителей, реализацию этических общественных норм и социальной ответственности. 

Усовершенствован методический подход к формированию стратегии развития аграрных предприятий, суть которого заключается в том, что каждую отрасль сельскохозяйственного производства предлагается рассматривать как цепь производств, которые последовательно прибавляют стоимость конечного продукта, что позволяет определить содержание и инструментарий регулирования, в зависимости от сил, которые двигают или преобладают в цепочке добавленной стоимости сельскохозяйственной продукции.

Осуществлено моделирование ценообразования на растениеводческую продукцию аграрных предприятий – разработана модель паритета цен, которая позволяет упорядочить взаимоотношения между аграрными и промышленными предприятиями, поставщиками энергоресурсов и др. В данной модели основным элементом регулирования ценообразования является индекс цен, который представляет собой соотношение индекса цен реализации аграрной продукции к индексу цен на продукцию и услуги, предоставленные производителям товарной продукции. 
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Предложен алгоритм формирования ценовой стратегии, реализация которого позволит аграрным предприятиям получить максимальную прибыль с определенного сегмента рынка, лучше удовлетворить запросы потребителей, а также продолжить инвестиционную деятельность по разработке новых видов продукции.
Разработан организационно-экономический механизм стратегического развития аграрных предприятий, который представляет собой иерархическую систему организационных и экономических регуляторов с целью быстрой адаптации хозяйствующих субъектов и их формирований к рыночной динамике.
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SUMMARY
Pavlova L.M. The Ways of the improvement mechanism pricing on product agrarian enterprises. - a Manuscript.

The Thesis on competition scientific degree candidate of the economic sciences on professions 08.00.04 - an economy and management of enterprises. - International university of the business and law, Kherson, 2012.

The Thesis is dedicated to motivation theorist-methodical positions and development practical recommendation on improvement mechanism pricing on product agrarian enterprise. 

In thesises is designed social-economic mechanism to realization to concepts of marketing management prices consumer market to product agrarian enterprise, which presents itself collection instrument and methods, which render the assistance to achievement delivered integer all system participant: consumer, producer, society. 

As a result of studies are advanced: methodical approach to shaping the strategies of the development agrarian enterprise; modeling of the pricing on plant growing product agrarian enterprise; the models of the pricing on the market stock-breeding to product agrarian enterprise; the methodical approach to complex estimation of efficiency of management of marketing activity of the agrarian enterprise.

 Have Got the most further development: actions on improvement of the work of marketing subdivisions agrarian enterprise; the algorithm of the shaping to price strategy agrarian enterprise; organizing-economic mechanism of the strategic development agrarian enterprise.

The Keywords: pricing, price strategy, agrarian enterprises, social-economic mechanism, marketing management.
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Органи виконавчої влади
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ІМЦ суб’єктів ринку





Підприємства, що формують пропозицію продуктів харчування





Аграрні підприємства





Переробні підприємства





Торговельні підприємства





Споживачі





СУСПІЛЬСТВО





Ціль: забезпечення сприятливих умов розширеного відтворення в країні й конкретному регіоні





- державне регулювання ринку продуктів харчування через удосконалювання законодавчої бази (правове регулювання).


- регулювання соціальної політики, спрямованої на забезпечення мінімальних стандартів споживання продовольства малозабезпеченими групами населення.


- державний контроль якості продуктів харчування й дотримання правил торгівлі ними.


- стандартизація й сертифікація продуктів харчування.


- підтримка сумлінної конкуренції на ринку продуктів харчування.


- забезпечення продовольчої безпеки.


- регулювання цін на основні соціально значимі продукти харчування.


- підтримка сільгоспвиробників, фермерів, малого бізнесу в сфері виробництва продуктів харчування.








ВИРОБНИКИ





СПОЖИВАЧІ 





Ціль: задоволення потреби цільових сегментів у своїй продукції, максимізація прибутку при найкращому задоволенні платоспроможного попиту.





- орієнтація на споживача, задоволення його потреб і бажань, розширення ринку.


- реалізація інноваційної політики підприємства, розширення асортиментів продукції й забезпечення її високої якості.


- розробка й реалізація ефективних каналів руху товарів.


- гнучка цінова політика.


- організація системи маркетингових комунікацій.


- організація соціальної орієнтації всередині підприємства.








Ціль: задоволення потреб у продуктах харчування.





- прийняття споживчих рішень на ринку продовольства на основі волі споживчого вибору.


- покупка продуктів харчування (досягнення задоволеності співвідношенням «ціна-якість», організацією торговельного процесу й сервісу, доступністю й корисністю продуктів харчування).


- реалізація права споживачів на безпеку і якість продуктів харчування.


- одержання достовірної інформації про склад, властивості, строки зберігання і реалізації продуктів харчування.


- одержання знань про вплив споживання тих або інших продуктів на здоров'я й організм людини.
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Оцінка ефективності управління збутовою діяльністю підприємства





Етап 1. Оцінка виконання плану реалізації продукції у звітному році:








Етап 2. Оцінка ефективності управління збутовою діяльністю підприємства по кожному товарному напрямку:








а) виконання 


плану реалізації;


б) виходу на нормативні показники





а) ефективності збуту окремої продукції;


б) ефективності роботи служби збуту





а) ефективності збутової діяльності всього підприємства;


б) внеску кожного продукту в загальний результат





Етап 3. Оцінка ефективності управління збутовою діяльністю в розрізі товарного портфеля підприємства:








Етап 4. Аналіз ефективності управління збутовою діяльністю сільськогосподарських підприємств регіону:





Етап 5.Аналіз впливу конкуренції й збутових стратегій на ефективність управління збутовою діяльністю підприємства:








а) сучасного стану виробництва й реалізації сільськогосподарської продукції в республіці;


б) впливу структури і ємності каналів;


в) ефективності механізму ціноутворення на ринку сільськогосподарської продукції;


г) системи стимулювання збуту сільськогосподарської продукції





Оцінка ефективності управління збутовою діяльністю на рівні регіону





а) конкурентів-лідерів і конкурентної структури ринку по видах продукції; б) ефективності збуту продукції залежно від обсягу реалізації;


в) підприємств, що реалізують свою продукцію в різних цінових діапазонах; г) ефективності збутової діяльності залежно від величини комерційних витрат;


д) ефективності збутової діяльності залежно від величини виторгу від реалізації продукції, робіт, послуг








Етап 6. Коректування планів і діяльності збутового підрозділу підприємства





РІВЕНЬ1





РІВЕНЬ2





Визначення споживчих характеристик аграрної продукції





Характеристика переваг і недоліків





Визначення форми продажу на внутрішньому і зовнішньому ринку





Визначення фінансових і організаційних можливостей по представленню і просуванню аграрної продукції





Оцінка конкуренції й попиту в цільовому сегменті аграрного ринку





Остаточний вибір стратегії, що залежить від цілей аграрного підприємства:


максимізація прибутку, окупність інвестицій, тиск на конкурентів і інші





Коректування стратегії, що може здійснюватися за рахунок підвищення, підтримки або зниження ціни на аграрну продукцію











Фінансово-економічна підсистема:





Банки, інноваційні банки;


Регіональні інноваційні фонди - інструменти підтримки пріоритетних інноваційних проектів;


Бюджетні і позабюджетні фонди;


Регіональні венчурні фонди;


Страхові фонди;


Бізнес-ангели.






































