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ЗАГАЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА РОБОТИ

Актуальність теми досліджень. Перший етап становлення в Україні ринкової економіки закінчився і мав певні як позитивні, так і негативні результати, що впливають на стан і функціонування споживчого ринку. До позитивних результатів справедливо віднести формування ринкових структур, прояви здорової економічної конкуренції, початкове збалансування попиту і пропозиції та інші. Серед негативних наслідків першого етапу становлення ринкових відносин в Україні перш за все виділяється загострення соціальних проблем. До них відносяться зниження реальних доходів населення, їх незбалансованість з прожитковим мінімумом, а тим більше із споживчим кошиком, зростання рівня бідності і поглиблення стратифікації суспільства за ознакою рівня доходів, зниження ефективності функціонування системи соціального захисту в цілому.

Закономірним наслідком трансформаційних процесів економіки України стало формування споживчого ринку продовольчих товарів, який на відміну від централізовано-планової моделі базується на принципах ринкової економіки.

Особливості формування, функціонування і регулювання споживчого ринку продовольчих товарів України привертають увагу вітчизняних вчених. Серед науково-дослідних розробок останнього п’ятиріччя доцільно звернутися до праць О.М.Азарян, Є.М. Ахромкина, С.В. Васильчак, Т.М. Гродецької, Б.Заболоцького, Л.О. Лігоненко, Л.Г. Ліпич, Л.В. Мазник, В.Л. Прокопенка, В.С. Сімонової, Н.Ситник, І.О. Шаповалової та інших. 

Проблеми функціонування споживчих ринків різних видів на певних етапах історичного розвитку також привертали увагу багатьох вчених різних часів, серед яких Дж.М.Кейнс, Ф.Котлер, А.Маршал, П.Самуєльсон, Д.Хікс, Й.Шумпетер і інші. Дослідження та висновки вчених спрямовані на підвищення ефективності функціонування й регулювання споживчого ринку. 

Однак багато концептуальних питань формування організаційно-економічний механізм функціонування споживчого ринку продовольчих товарів залишаються відкритими, що викликає необхідність їх подальшої розробки. Велике теоретичне і практичне значення розв’язання цих питань зумовило актуальність теми дисертаційного дослідження.

Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертація є складовою частиною науково-дослідної роботи Міжнародного університету бізнесу і права за темами “Ефективне використання ресурсного потенціалу АПК України в умовах глобалізації світової економіки” (номер державної реєстрації 0109U002938), “Стратегічні напрямки та пріоритети розвитку ринків АПК в умовах інтеграції та глобалізації” (номер державної реєстрації 0109U002937), в рамках яких автором досліджено теоретичні та практичні механізми функціонування споживчого ринку продовольчих товарів на національному рівні та обґрунтовано необхідність їх удосконалення.
Мета й завдання дослідження. Метою дисертаційного дослідження є вдосконалення теоретико-методичних засад та розробка практичних рекомендацій з формування та функціонування організаційно-економічного механізму функціонування споживчого ринку продовольчих товарів.

Для досягнення мети в роботі були поставлені і вирішені наступні завдання:

- дослідити теоретичні аспекти проблеми та розвинути понятійний апарат в частині визначення поняття споживчої політики щодо продовольчих товарів;

- розвинути теоретичні підходи до визначення сутності соціально-економічних інструментів споживчої політики;

- теоретично обґрунтувати зміст економічної категорії споживчого ринку продовольчих товарів;

- розробити концепцію організаційно-економічного механізму функціонування споживчого ринку продовольчих товарів;

- розробити комплексний методичний підхід до здійснення всебічної діагностики стану і розвитку споживчого ринку продовольчих товарів;

- удосконалити методичні підходи до діагностики регіонального споживчого ринку продовольчих товарів;

- розробити модель інтегрального вектору споживчого ринку продовольчих товарів.

Об’єктом дослідження є процеси формування організаційно-економічного механізму функціонування споживчого ринку продовольчих товарів.

Предметом дослідження є теоретико-методичні та практичні аспекти формування організаційно-економічного механізму функціонування споживчого ринку продовольчих товарів.

Методи дослідження, що використані у роботі, базуються на системних загальнотеоретичних підходах до формування організаційно-економічного механізму функціонування споживчого ринку продовольчих товарів в сучасних умовах господарювання. Методичною основою дослідження є базові положення економічної теорії, досягнення вітчизняної та зарубіжної теорії щодо формування механізмів функціонування споживчого ринку продовольчих товарів в умовах ринкової економіки. 

В процесі дослідження використовувались різноманітні методи, серед яких: метод теоретичного узагальнення і порівняння – для визначення сутності понять «споживчий ринок продовольчих товарів», «споживча політика»; монографічний метод – при узагальненні поглядів учених на досліджувані в роботі проблеми, вивченні ретроспективи розвитку споживчого ринку продовольчих товарів, вітчизняного і зарубіжного досвіду; економіко-статистичний – для дослідження особливостей розвитку та функціонування споживчого ринку продовольчих товарів цілому по Україні; графічний – для визначення структурних змін та ілюстрації інтегральних показників розвитку споживчого ринку продовольчих товарів; системного аналізу – для оцінювання характеру впливу сукупності методів, важелів та інструментів на функціонування споживчого ринку продовольчих товарів; структурно-логічного аналізу – для визначення складових механізму формування та функціонування споживчого ринку продовольчих товарів; кореляційно-регресійний – для визначення залежності між попитом та пропозицією на споживчому ринку продовольчих товарів України.

В якості інформаційної бази дослідження використовувались нормативно-правові акти України та статистичні дані Держкомстату України.

Наукова новизна одержаних результатів полягає у поглибленні теоретико-методичних основ та розробці практичних рекомендацій щодо формування організаційно-економічного механізму функціонування споживчого ринку продовольчих товарів. 
Наукова новизна найважливіших результатів дослідження полягає у наступному:

вперше:

- розроблено концепцію організаційно-економічного механізму функціонування споживчого ринку продовольчих товарів, яка поєднує систему організаційних та економічних інструментів, що дозволять попереджати та унеможливлювати розгортання кризових явищ на окремих сегментах продовольчого ринку, а в майбутньому – сформувати та реалізувати перспективну модель споживчого ринку продовольчих товарів, орієнтовану на збалансований розвиток економічної системи країни;

удосконалено:

- комплексний методичний підхід до здійснення всебічної діагностики стану і розвитку споживчого ринку продовольчих товарів з метою розробки механізму діагностики функціонування національного продовольчого споживчого ринку на основі формування комплексної моделі його оцінки з можливістю визначення впливу чинників, що обумовлюють зміни його стану;

- методичні підходи до діагностики регіонального споживчого ринку продовольчих товарів – в результаті сформовано інтегральний показник, що характеризує зміни стану споживчого ринку в межах аналізованого періоду;

- модель інтегрального вектору споживчого ринку продовольчих товарів, що характеризується мультиплікативним, тобто функціональним, зв’язком індикаторів – розроблена авторська система регресійних рівнянь для прогнозування інтегрального вектору споживчого ринку;

набули подальшого розвитку:

- поняття споживчої політики щодо продовольчих товарів через призму цілеспрямованої діяльності державних і недержавних соціальних органів, яка охоплює розробку нормативно-правової бази функціонування споживчого ринку продовольчих товарів, систему заходів щодо досягнення його збалансованого стану, забезпечення достатнього рівня споживання та захисту прав споживачів;

- теоретичні підходи до розкриття сутності соціально-економічних інструментів споживчої політики, які в контексті формування споживчого ринку продовольчих товарів розділено на три групи: законодавчі, регламентовані та  допоміжні інструменти;

- теоретичне обґрунтування змісту однієї з базових економічних категорій – споживчого ринку продовольчих товарів з урахуванням його національних особливостей.

Практичне значення отриманих результатів полягає у можливості використання запропонованих в роботі теоретично-методичних та прикладних результатів при розробці організаційно-економічний механізм функціонування споживчого ринку продовольчих товарів та обґрунтування подальших напрямів його розвитку.

Пропозиції дисертанта щодо розробки універсальної моделі інтегрального вектору споживчого ринку полягає у можливості її застосування як відносно споживчого ринку країни в цілому, так і споживчого ринку продовольчих товарів. Запропонована модель інтегрального вектору споживчого ринку продовольчих товарів може бути використана галузевими і регіональними органами регулювання економіки.
Результати дисертаційного дослідження, висновки та рекомендації, що містяться в роботі, схвалені та використовуються в практичній діяльності Миколаївської обласної державної адміністрації (довідка № 138/05-15-56/6-10 від 22.02.10 р.) та Головного управління економіки Херсонської обласної державної адміністрації (довідка № 368/146-07 від 16.06.2011 р.).
Ряд викладених в дисертації положень та пропозицій щодо теоретико-методичного обґрунтування організаційно-економічний механізм функціонування споживчого ринку продовольчих товарів використовуються в навчальному процесі Херсонського державного аграрного університету (довідка 245 від 11.05.2011 р.) та  Міжнародного університету бізнесу і права (довідка № 323 від 10.03.2011 р.).

Особистий внесок здобувача. Основні положення, висновки та пропозиції дисертаційного дослідження сформульовані і обґрунтовані автором особисто. З наукових праць, опублікованих у співавторстві у роботі використано лише ті ідеї та положення, які належать особисто авторові.

Апробація результатів дисертації. Основні теоретико-методичні положення, наукові результати та практичні розробки дисертації доповідалися та обговорювалися на наступних науково-практичних конференціях: «Управління підприємством: діагностика, стратегія, ефективність»: VІІ Міжнародна науково-практична конференція. (Київ-Дніпропетровськ, 23-25 листопада 2000 р.); «Стан та перспективи соціально-економічного розвитку суспільства ХХІ століття очима молоді»: Міжнародна науково-практична конференція студентів, магістрантів, аспірантів, молодих учених (Харків, 16 квітня 2009 р.); «Спецпроект: аналіз наукових досліджень»: IV Міжнародна періодична науково-практична конференція (Дніпропетровськ, 2008 р.); «Проблеми, перспективи та нормативно-правове забезпечення енерго-, ресурсозбереження в житлово-комунальному господарстві»: І Міжнародна науково-практична конференція. (Алушта, 2009 р.); «Сучасні проблеми і шляхи розвиту інноваційних процесів будівельної галузі»: Міжнародна науково-практична конференція. (Харків, 2009 р.); ХХХV научно-техническая конференция преподавателей, аспирантов и сотрудников Харьковской национальной академии городского хозяйства. (Харьков, 2010 г.); «Актуальные проблемы экономического развития»: Междунар. науч.-практ. конф. (Белгород, 2010 г.); щорічні конференції професорсько-викладацького складу Міжнародного університету бізнесу і права (Херсон, 2009-2011 рр.).
Публікації. За матеріалами дослідження опубліковано 15 наукових робіт, з яких 6 у наукових фахових виданнях, загальний обсяг публікацій 2,8 друк. арк.

Структура та обсяг дисертації. Дисертація складається зі вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел. Основний зміст дисертації викладено на 194 сторінках, містить 6 таблиць, 11 рисунків. Список використаних джерел включає 145 найменувань.

ОСНОВНИЙ ЗМІСТ РОБОТИ

У першому розділі «Теоретичні основи функціонування національного споживчого ринку продовольчих товарів» обґрунтовано сутність та функціональний зміст національного споживчого ринку продовольчих товарів, систематизовано методичні підходи до формування споживчої політики та її впливу на споживчий ринок, досліджено теоретичні аспекти розробки соціальних стандартів як елементів споживчого ринку продовольчих товарів.

Національний споживчий ринок продовольчих товарів – це органічний елемент загальних ринкових відносин у вигляді системи економіко-соціальних взаємовідносин між виробниками, посередниками та домогосподарствами, що виникають з приводу руху, купівлі-продажу і кінцевого споживання товарів і послуг, за умов збігання можливостей попиту і прагнень пропозиції на відокремленій за певними ознаками території. 

Національний споживчий ринок продовольчих товарів виконує функції, які мають багато спільного із загальними функціями ринку, але характеризуються певними специфічними особливостями, що обумовлені його визначенням. До основних функцій національного споживчого ринку продовольчих товарів доцільно віднести: задоволення особистих потреб споживачів, що мешкають на території країни;- взаємодія з елементами національного ринкового середовища, тобто ринком грошей, праці, ресурсів для створення цілісної системи ринкового господарства; формування пропорцій між виробництвом, споживанням і заощадженнями, створення сприятливого середовища для взаємодії виробників, посередників і споживачів; встановлення і підтримка рівноваги між можливостями попиту і прагненнями пропозиції, формування ринкових цін; сприяння здорової конкуренції виробників і боротьбі за споживача, що стимулює підвищенню ефективності виробництва, якості товарів і послуг, зниженню їх собівартості, раціоналізації використання ресурсів у виробництві; участь у формуванні бюджету країни, сприяння розвитку соціальної сфери і системи соціального захисту населення.

Формування національного споживчого ринку продовольчих товарів відбувається під впливом комплексу різноманітних факторів. Доцільним представляється групування цих факторів наступним чином:рівень і динаміка доходів населення; наповнення споживчого ринку; рівень споживання; розвиток торгівельної сфери.

У загальному сенсі політика являє собою усвідомлені управлінські дії, спрямовані на досягнення певної мети. Таке визначення політики дозволяє використовувати його як з точки зору державної політики, так і політики на рівні підприємств, установ, організацій, тобто на різних рівнях управління.

На авторську думку, під споживчою політикою щодо продовольчих товарів варто розуміти цілеспрямовану діяльність державних і недержавних соціальних органів, спрямовану на розробку нормативно-правової бази функціонування споживчого ринку, досягнення його збалансованого стану, забезпечення достатнього рівня споживання і захист прав споживачів. 

У загальному розумінні метою споживчої політики стосовно продовольчих товарів є створення сприятливих умов для насичення споживчого ринку якісними та безпечними продуктами харчування, підвищення рівня захисту здоров’я та безпеки споживачів, удосконалення законодавства України з захисту прав споживачів, його адаптація до законодавства ЄС. Якщо конкретизувати, то мета споживчої політики полягає в узгодженні інтересів держави і учасників споживчого ринку продовольчих товарів, досягненні його збалансованості і задоволенні соціальних потреб та інтересів.

У другому розділі «Сучасний стан механізму функціонування споживчого ринку продовольчих товарів України» здійснено комплексний аналіз сучасного стану споживчого ринку продовольчих товарів в Україні, виявлено основні механізми діагностики функціонування споживчого ринку продовольчих товарів, систематизовано аналітичні підсистеми індикаторів споживчого ринку продовольчих товарів.

Суттєвим недоліком існуючих досліджень представляється відсутність єдиної комплексної методики проведення всебічної діагностики стану і розвитку споживчого ринку продовольчих товарів. Досліджуючи споживчий ринок продовольчих товарів як системне утворювання, що передбачає наявність прямих і зворотних зв’язків із зовнішнім середовищем, а також тісних взаємозв’язків між його суб’єктами, передбачається доцільним розширити систему показників, що описують його стан і розвиток, а також систематизувати їх в єдину комплексну систему діагностики споживчого ринку продовольчих товарів. 

Інформація, отримана в процесі економічної діагностики, стає підґрунтям для виявлення стратегічних напрямів діяльності як для окремих підприємств, так і для регіональних і муніципальних органів управління, допомагає забезпечити повне використання наявних ресурсів, максимальне задоволення потреб споживачів. Враховуючи специфіку національного споживчого ринку продовольчих товарів, існуючу систему державної статистики його дослідження представляється доцільним на макрорівні і на мезорівні, що повинно знайти своє відображення в методиці.

Метою розробки механізму діагностики функціонування національного споживчого ринку продовольчих товарів є формування комплексної моделі оцінки споживчого ринку з можливістю визначення впливу чинників, що обумовлюють зміни його стану.

Результатом діагностики регіонального споживчого ринку продовольчих товарів є інтегрований показник, що характеризує зміни стану споживчого ринку в межах аналізованого періоду. Таким показником пропонується вважати інтегральний вектор споживчого ринку продовольчих товарів.

У загальному вигляді, інтегрований показник, що характеризує зміни стану споживчого ринку, тобто інтегральний вектор споживчого ринку продовольчих товарів може бути розрахований за формулою:

І ср = Ід*Інср*Іс*Іто       


(1)

де Іср – інтегральний вектор споживчого ринку;

Ід – індикатор рівня доходів;

Інср – індикатор наповнення регіонального споживчого ринку;

Іс – індикатор споживання;

Іто – індикатор товарообігу.

Розроблені автором моделі дають змогу розрахувати основні індикатори другого порядку, на підставі яких за допомогою формули (1) може бути розрахований інтегральний вектор споживчого ринку продовольчих товарів. Універсальність запропонованої моделі інтегрального вектору споживчого ринку продовольчих товарів полягає у можливості її застосування як відносно споживчого ринку країни в цілому, так і споживчого ринку окремого регіону. 

Кризові явища, що були характерними для української економіки, призвели до практично повного зруйнування споживчого ринку у сучасному його розумінні. Аналізованим періодом у дисертаційному дослідженні вибраний проміжок часу з 2004 по 2010 рік. 

В цілому за аналізований період зміни у стані споживчого ринку правомірно охарактеризувати як позитивні, проте у деякі роки відмічається погіршення його стану (рис.1).
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Рис.1. Динаміка  інтегрального вектору національного споживчого ринку продовольчих товарів за 2005-2010 роки

В цілому споживчий ринок продовольчих товарів в 2010 році характеризувався збільшенням доходів населення, що супроводжувалося ярко вираженими позитивними тенденціями послаблення негативних наслідків розшарування суспільства по доходах, але в наповненні споживчого ринку і рівні споживання спостерігалися незначні тенденції погіршення ситуації на фоні гальмування темпів розвитку оптової і роздрібної торгівлі, а також торгівельної інфраструктури.

Діагностика стану національного споживчого ринку продовольчих товарів передбачає вирішення наступних завдань:

- визначення загальних тенденцій змін стану споживчого ринку продовольчих товарів, доходів споживачів, рівня споживання, наповнення споживчого ринку товарами та послугами і товарообігу;

- виявлення факторів впливу на зрушення стану споживчого ринку продовольчих товарів, доходів споживачів, рівня споживання, наповнення споживчого ринку товарами та послугами і товарообігу;

- кількісна оцінка впливу виявлених факторів на зрушення стану споживчого ринку продовольчих товарів і розробка пропозиції щодо усунення їх негативних наслідків. 

На підставі виявлених факторів впливу, що обумовлюють негативні тенденції на споживчому ринку продовольчих товарів, можна розробляти обґрунтовані заходи щодо покращення ситуації.

Споживання продуктів харчування, безумовно, впливає на стан споживчого ринку, але тільки обсягами цей вплив не обмежується. Важливе значення має раціональність харчування, а точніше, рівень його досягнутості. Норми харчування повинні забезпечуватися відповідними обсягами виробництва харчових продуктів. Тобто формувати національний споживчий ринок продовольчих товарів. Відповідно до даних Головного управління статистики України розрахуємо динаміку обсягів виробництва продукції на одну особу (табл.1). 

Таблиця 1

Динаміка обсягів виробництва продовольчих товарів на одну особу, кг

	Продовольчі товари
	2006р.
	2008р.
	2009р.
	2010р.

	Вироби ковбасні
	7,0
	6,4
	7,3
	6,1

	Соки натуральні
	5,2
	6,8
	9,1
	6,7

	Олія соняшникова нерафінована
	28,3
	44,5
	40,4
	66,1

	Маргарин і продукти аналогічні
	5,9
	6,6
	6,8
	7,9

	Молоко оброблене рідке
	15,1
	17,5
	17,5
	17,5

	Масло вершкове
	2,4
	2,2
	1,8
	1,7

	Сири жирні 
	4,7
	4,6
	5,1
	4,5

	Хлібобулочні вироби
	48,6
	46,2
	42,8
	39,4

	Цукор білий кристалічний
	45,2
	55,4
	34,0
	39,3

	Шоколад 
	5,1
	6,5
	7,5
	7,7

	Напої безалкогольні, л
	29,6
	37,7
	37,3
	32,3


Як бачимо за досліджуваний період 2006-2010 років зростання обсягів виробництва продовольчих товарів в розрахунку на 1 особу досягнуто по більшості видів продовольчих товарів: соки натуральні, олія соняшникова, маргарин, молоко, шоколад, безалкогольні напої.

Державна політика в сфері споживання продовольчих товарів певною мірою відбивається в системі продовольчої безпеки країни. Продовольча безпека трактується як стан, при якому всім членам суспільства гарантований доступ до життєво важливих продуктів харчування у відповідності з науково обґрунтованими наборами продуктів харчування. Система продовольчої безпеки має ефективно забезпечувати населення продуктами харчування згідно з прийнятими фізіологічними нормами споживання за рахунок власного виробництва і раціонального імпорту продуктів. 

У третьому розділі «Формування організаційно-економічного механізму функціонування споживчого ринку продовольчих товарів» обґрунтовано перспективи розвитку споживчого ринку продовольчих товарів України, визначено концептуальні аспекти прогнозування стану споживчого ринку на основі інтегрального вектору споживчого ринку продовольчих товарів, розроблено концепцію організаційно-економічного механізму функціонування споживчого ринку продовольчих товарів.
Стрaтегічні нaпрями розвитку сучaсного споживчого ринку продовольчих товарів Укрaїни пов’язaні зі створенням цивілізовaного конкурентного середовищa, яке відповідaє вимогaм повнопрaвного членствa в Європейському Союзі, aктивним впливом нa зaбезпечення стaлого економічного розвитку, соціaльною переорієн тaцією (соціaлізaцією) ринкових відносин. Широко мaсштaбнa модернізaція споживчого ринку продовольчих товарів Укрaїни тa її динaмічне зростaння можливі зa умов створення сприятливого підприємницького клімaту.

Розвиток конкурентного середовищa нa споживчому ринку продовольчих товарів Укрaїни зaлежить від учaсті тa стрaтегії держaви в цій сфері. Основними нaпрямaми впливу держaви нa розвиток конкуренції нa споживчому ринку продовольчих товарів є: створення однaкових умов для всіх учaсників цього ринку, усунення дискримінaції; створення інституційного середовищa для розвитку добросовісної конкуренції між вітчизняними товaровиробникaми тa імпортерaми; підвищення ефективності контролю зa процесaми економічної концентрaції; удосконaлення зовнішньоекономічної політики держaви щодо імпортерів продукції споживчого признaчення тощо. 

Споживчий ринок продовольчих товарів в 2010 році характеризуватиметься позитивними явищами в динаміці доходів населення, зменшенням розшарування суспільства, підвищенням активності в наповненні споживчого ринку, збереженням позитивних тенденцій у рівні споживання на фоні підвищення темпів розвитку оптової торгівлі.

Результати прогнозування на 2012-2014 роки свідчать, що в найближчі роки передбачається погіршення ситуації з доходами населення і, насамперед, поглиблення розшарування суспільства, про що свідчать низькі темпи зростання модального і медіанного доходів. Нейтралізувати негативний вплив зазначених чинників дозволить підвищення прожиткового мінімуму та втримання інфляційних процесів, що сприятиме зростанню рівня продовольчої доступності і економічної доступності харчуванням, наслідком чого стане збільшення рівня споживання. Майже за всіма сферами виробництва і послуг відмічатиметься зниження активності наповнення споживчого ринку продовольчих товарів, тому вкрай необхідними є програми підтримки сільськогосподарських виробників, зважена політика зовнішньої торгівлі. 

Серед макропоказників, які включені до пронозу, також є обсяги експорту і імпорту товарів та послуг і  середньорічний  курс дол. США Прогнозні дані наведено в таблиці 2. 

Таблиця 2 

Прогнозні дані про обсяги експорту і імпорту товарів та послуг
 на 2012-2014 роки

	Показники 
	2012 рік
	2013 рік
	2014 рік

	Обсяг експорту товарів та  послуг
	81 042
	100 342
	140 882

	Обсяг імпорту товарів та  послуг  
	95 905
	122 662
	155 030

	Середньорічний  курс дол. США
	7,93
	8,00
	8,07


Основною вихідною інформацією прогнозування стану і розвитку споживчого ринку продовольчих товарів є макроекономічні показники розвитку економіки України. Спираючись на думку фахівців, у періоді прогнозування (тобто найближчі 3 роки – 2012-2014 роки), пропонується прийняти щорічне зростання ВВП приблизно на рівні 6%. При цьому індекс споживчих цін (станом на червень 2012 року) в 2012 році дорівнюватиме 121,5%, в 2013 році – 112,6%, в 2014 році – 109,9%. 

Вивчення сутності соціальних інструментів споживчої політики дозволяє запропонувати наступну їх систему, яку на думку автора, правомірно використовувати для подальшого дослідження (рис.2).

Наведена схема свідчить, що соціальні інструменти споживчої політики правомірно розподілити на три групи. До першої групи віднесені законодавчі інструменти, до другої – регламентовані, до третьої – допоміжні. Законодавчими інструменти вважаються за умови, якщо вони зафіксовані у відповідному законодавчому акті. 

Представляється за необхідне включити до складу соціальних інструментів споживчої політики допоміжні інструменти: споживчий кошик, модальний та медіанний дохід. Їх роль в системі соціальних інструментів – бути орієнтирами для встановлення законодавчих соціальних інструментів, а саме соціальних стандартів і гарантій. 

Описана система соціальних інструментів споживчої політики дозволить наблизитися до належного рівня життя, обґрунтованості соціальних стандартів та гарантій, визнання України державою із соціально орієнтованою економікою.
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Рис.2. Система соціальних інструментів споживчої політики

Крім соціальної складової необхідно розробити концептуальних засади організаційно-економічного механізму функціонування споживчого ринку продовольчих товарів. В контексті розв’язання цих проблем ми пропонуємо на державному рівні розробити Концепцію функціонування споживчого ринку продовольчих товарів, яка має стати важливим організаційним і економічним інструментом, який дозволить органам влади попереджати та унеможливлювати розгортання кризових явищ на окремих сегментах продовольчого ринку, а в майбутньому – сформувати та реалізувати перспективну модель споживчого ринку продовольчих товарів, орієнтовану на збалансований розвиток економічної системи країни та її регіонів, підвищення якості життя населення, ліквідацію структурних деформацій ринку, забезпечення конкурентоспроможності товаровиробників.

Вимогами до формування організаційно-економічного механізму функціонування споживчого ринку продовольчих товарів, які закладаються в Концепцію, визначено: обґрунтованість і об’єктивність заходів регулювання споживчого ринку продовольчих товарів; гармонізацію механізмів регулювання із загальними принципами і нормами міжнародних вимог; виключення необґрунтованого втручання органів виконавчої влади в механізми функціонування споживчого ринку продовольчих товарів, прогнозування економічних і соціальних наслідків реалізації регулятивних заходів; використання переважно економічних інструментів регулювання споживчого ринку продовольчих товарів; поєднання інтересів органів управління, товаровиробників, посередників та споживачів товарів; відповідальність органів виконавчої влади за гарантування безпеки споживчих товарів, захист ринку від надходження неякісних та фальсифікованих товарів. Досягнення визначених завдань має здійснюватися шляхом розроблення Концепцію функціонування споживчого ринку продовольчих товарів, етапи формування та реалізації якої представлено на рис.3.
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Рис.3. Організаційно-економічний механізм реалізації концепції розвитку споживчого ринку продовольчих товарів
Підвищення ефективності процесу формування та функціонування споживчого ринку продовольчих товарів спрямоване на підвищення ефективності функціонування та розвитку національного споживчого ринку продовольчих товарів, вимагає закріплення принципу мінімізації державного втручання в процес функціонування ринку на законодавчому рівні з одного боку і вирішення проблеми нормативно-правового забезпечення галузі, з іншого боку.
Оскільки, в даний час законодавство в сфері внутрішньої торгівлі продовольчими товарами носить уривчастий та суперечливий характер, то по суті своїй є не систематизованою сукупністю юридичних норм. Тому пропонується ухвалення цілісної концепції регулювання функціонування споживчого ринку продовольчих товарів, в якій були б відображені основи, принципи, форми та методи державного регулювання споживчого ринку продовольчих товарів, систематизована нормативно-правова база галузі, а також законодавчо закріплений принцип мінімізації державного втручання в процес функціонування споживчого ринку продовольчих товарів. Організаційний механізм функціонування споживчого ринку продовольчих товарів – це система взаємопов’язаних, взаємозалежних та чітко упорядкованих організаційно-розпорядчих дій, що забезпечують реалізацію прийнятих програм розвитку, досягнення поставлених цілей розвитку. 

Організаційний механізм функціонування споживчого ринку продовольчих товарів  – це система взаємопов’язаних, взаємозалежних та чітко упорядкованих економічних дій, що реалізуються за допомогою різноманітних методів, важелів та стимулів, направлені на забезпечення виконання прийнятих програм розвитку та досягнення визначених цілей розвитку.  

Отже,  організаційно-економічний механізм функціонування споживчого ринку продовольчих товарів  – це сукупність організаційних та економічних механізмів та являє собою сукупність взаємопов’язаних, взаємозалежних та чітко визначених та упорядкованих організаційних та економічних дій, що впливають на, відповідно, економічні та організаційні параметри  системи управління з метою забезпечення ефективності функціонування та розвитку. За допомогою організаційно-економічний механізм функціонування споживчого ринку продовольчих товарів можна реалізовувати прийняті програми розвитку, забезпечувати досягнення визначених цілей розвитку, що сприяє підвищенню ефективності діяльності споживчого ринку продовольчих товарів.

Висновки
1. Національний споживчий ринок продовольчих товарів являє собою органічний елемент загальних ринкових відносин у вигляді системи економіко-соціальних взаємовідносин між виробниками, посередниками та домогосподарствами, що виникають з приводу руху, купівлі-продажу і кінцевого споживання товарів і послуг, за умов збігання можливостей попиту і прагнень пропозиції на відокремленій за певними ознаками території. До основних функцій національного споживчого ринку продовольчих товарів доцільно віднести наступні: задоволення особистих потреб споживачів, що мешкають на території країни; взаємодія з елементами національного ринкового середовища; формування пропорцій між виробництвом, споживанням і заощадженнями; встановлення і підтримка рівноваги між вимогами попиту і можливостями пропозиції; сприяння здоровій конкуренції виробників і боротьбі за споживача; участь у формуванні бюджету країни, сприяння розвитку соціальної сфери і системи соціального захисту населення.

2. Споживчий ринок продовольчих товарів є динамічною системою, стан якої перманентно змінюється під впливом певних чинників, що діють в різних напрямках. В результаті дослідження визначено систему факторів впливу на формування і функціонування національного споживчого ринку. Доцільним представляється групування цих факторів наступним чином: рівень і динаміка доходів населення; наповнення споживчого ринку; рівень споживання; розвиток торгівельної сфери.

3. Під споживчою політикою щодо продовольчих товарів варто розуміти цілеспрямовану діяльність державних і недержавних соціальних органів, спрямовану на розробку нормативно-правової бази функціонування споживчого ринку, досягнення його збалансованого стану, забезпечення достатнього рівня споживання і захист прав споживачів. Метою споживчої політики стосовно продовольчих товарів є створення сприятливих умов для насичення споживчого ринку якісними та безпечними продуктами харчування, підвищення рівня захисту здоров’я та безпеки споживачів, удосконалення законодавства України з захисту прав споживачів, його адаптація до законодавства ЄС. 

4. Результатом дисертаційного дослідження стала розробка комплексного методичного підходу до проведення всебічної діагностики стану і розвитку споживчого ринку продовольчих товарів. Система діагностики функціонування національного споживчого ринку продовольчих товарів дозволяє сформувати комплексну модель оцінки ринку з можливістю визначення впливу чинників, що обумовлюють зміни його стану. Інформація, отримана в процесі економічної діагностики, стає підґрунтям для виявлення стратегічних напрямів діяльності як для окремих підприємств, так і для регіональних і муніципальних органів управління, допомагає забезпечити повне використання наявних ресурсів, максимальне задоволення потреб споживачів. Враховуючи специфіку національного споживчого ринку продовольчих товарів, існуючу систему його статистичного дослідження представляється доцільним застосовувати на макро- та мезорівні, що знайшло своє відображення в розробленій моделі.

5. Результатом діагностики регіонального споживчого ринку продовольчих товарів є інтегральний показник, що характеризує зміни стану споживчого ринку продовольчих товарів в межах аналізованого періоду. Переваги цього показника полягають у тому, що в ньому закладено результати аналізу змін доходів споживачів, наповнення споживчого ринку продовольчих товарів, споживання, товарообігу. Крім того, використання економіко-математичних розрахунків дозволяє використовувати для аналізу обмежену кількість показників, вибір яких здійснено на підставі визначення найбільш суттєвих зв’язків між ними.

6. Розроблені в результаті дослідження моделі дають змогу розрахувати основні індикатори другого порядку, на підставі яких може бути розрахований інтегральний вектор споживчого ринку продовольчих товарів. Модель інтегрального вектору споживчого ринку продовольчих товарів характеризується мультиплікативним, тобто функціональним, зв’язком індикаторів. Універсальність запропонованої моделі інтегрального вектору споживчого ринку полягає у можливості її застосування як відносно споживчого ринку продовольчих товарів країни в цілому, так і ринку регіонів і муніципальних утворень. Запропонована модель може стати основою для прогнозування стану споживчого ринку продовольчих товарів. Відповідно до механізму діагностики функціонування споживчого ринку продовольчих товарів на базі інтегрального вектору споживчого ринку з’являється можливість охарактеризувати процеси, що відбуваються у цій системі, з врахуванням дії значної кількості факторів ринку.

7. Споживчий ринок продовольчих товарів в 2010 році характеризувався позитивними явищами в динаміці доходів населення, зменшенням розшарування суспільства, підвищенням активності в наповненні споживчого ринку, збереженням позитивних тенденцій у рівні споживання на фоні підвищення темпів розвитку оптової торгівлі. Результати прогнозування до 2014 року свідчать, що в найближчі роки передбачається погіршення ситуації з доходами населення і, насамперед, поглиблення розшарування суспільства, про що свідчать низькі темпи зростання модального і медіанного доходів. Нейтралізувати негативний вплив зазначених чинників дозволить підвищення прожиткового мінімуму та втримання інфляційних процесів, що сприятиме зростанню рівня продовольчої доступності і економічної доступності харчуванням, наслідком чого стане збільшення рівня споживання. Майже за всіма сферами виробництва і послуг відмічатиметься зниження активності наповнення споживчого ринку, тому вкрай необхідними є програми підтримки сільськогосподарських виробників, зважена політика зовнішньої торгівлі. З точки зору товарообігу та торгівельної інфраструктури то слід зазначити, що в аналізованому періоді більшої уваги заслуговувала оптова торгівля, а в прогнозованому періоді, як з’ясувалося, роздрібна. У зв’язку з цим можливо впровадити систему спеціалізованих магазинів для соціально незахищених верств населення, державне цінове регулювання на соціальні продукти та ін.

8. Результати проведених розрахунків свідчать про доцільність використання системи регресійних рівнянь з метою прогнозування інтегрального вектору споживчого ринку продовольчих товарів, яка складається з первинних показників і агрегованих індикаторів,  з урахуванням результатів логічного аналізу і являє собою математичну формалізацію їх взаємодії. Подальший вибір моделі прогнозування базується на співставленні її математичних властивостей і характеристик з можливістю інтерпретувати з економічної точки зору результат прогнозування. На підставі отриманих прогнозних значень первинних показників було розраховано агреговані індикатори доходів,  наповнення споживчого ринку продовольчих товарів, споживання і товарообігу на найближчу перспективу (до 2014 року). Включення цих індикаторів до моделі інтегрального вектору споживчого ринку продовольчих товарів дозволило отримати прогнозні дані щодо стану і розвитку споживчого ринку продовольчих товарів України на середньостроковій період. 

9. Результатом дослідження стала розробка концепції організаційно-економічного механізму функціонування споживчого ринку продовольчих товарів, який являє собою сукупність взаємопов’язаних, взаємозалежних та чітко визначених та упорядкованих організаційних та економічних дій, що впливають на, відповідно, економічні та організаційні параметри  системи управління з метою забезпечення ефективності функціонування та розвитку. Концепція механізму передбачає формування основ, визначення принципів, форм та методів державного регулювання споживчого ринку продовольчих товарів, систематизацію нормативно-правової бази галузі, а також законодавче закріплення принципу мінімізації державного втручання в процес функціонування споживчого ринку продовольчих товарів. 
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АНОТАЦІЯ

Кузічкіна Н.І. Організаційно-економічний механізм функціонування споживчого ринку продовольчих товарів. – Рукопис.

Дисертація на здобуття наукового ступеня кандидата економічних наук за спеціальністю 08.00.03 – економіка та управління національним господарством. – Міжнародний університет бізнесу і права, Херсон, 2012

У дисертації обґрунтовано сутність та функціональний зміст національного споживчого ринку, систематизовано методичні підходи до формування споживчої політики та її впливу на споживчий ринок, досліджено теоретичні аспекти розробки соціальних стандартів як елементів споживчого ринку продовольчих товарів.

Здійснено комплексний аналіз сучасного стану споживчого ринку продовольчих товарів в Україні, виявлено основні механізми діагностики функціонування споживчого ринку продовольчих товарів, систематизовано аналітичні підсистеми індикаторів споживчого ринку продовольчих товарів.

Досліджуючи споживчий ринок як системне утворювання, що передбачає наявність прямих і зворотних зв’язків із зовнішнім середовищем, а також тісних взаємозв’язків між його суб’єктами, передбачається доцільним розширити систему показників, що описують його стан і розвиток, а також систематизувати їх в єдину комплексну систему діагностики споживчого ринку. Метою розробки механізму діагностики функціонування національного споживчого ринку є формування комплексної моделі оцінки споживчого ринку з можливістю визначення впливу чинників, що обумовлюють зміни його стану.

Результатом діагностики національного споживчого ринку продовольчих товарів є інтегрований показник, що характеризує зміни стану споживчого ринку в межах аналізованого періоду. Таким показником пропонується вважати інтегральний вектор споживчого ринку продовольчих товарів.

Обґрунтовано перспективи розвитку споживчого ринку продовольчих товарів України, визначено концептуальні аспекти прогнозування стану споживчого ринку на основі інтегрального вектору споживчого ринку, розроблено механізми удосконалення організаційно-економічних механізмів споживчого ринку продовольчих товарів.
Ключові слова: споживчий ринок, продовольчі товари, механізм, прогнозування, індикатори, інтегральний вектор, діагностика. 

АННОТАЦИЯ

Кузичкина Н.И. Организационно-экономический механизм функционирования потребительского рынка продовольственных товаров. – Рукопись. 
Диссертация на соискание научной степени кандидата экономических наук по специальности 08.00.03 - экономика и управление национальным хозяйством. - Международный университет бизнеса и права, Херсон, 2012 .

В диссертации обосновано сущность и функциональное содержание национального потребительского рынка, систематизированы методические подходы к формированию потребительской политики и ее влияния на потребительский рынок, исследовано теоретические аспекты разработки социальных стандартов как элементов потребительского рынка продовольственных товаров.

Национальный потребительский рынок продовольственных товаров - это органичный элемент общих рыночных отношений в виде системы экономико-социальных взаимоотношений между производителями, посредниками и домохозяйствами, возникающих по поводу движения, купли-продажи и конечного потребления товаров и услуг, при условии совпадения возможностей спроса и предложения на ограниченной по определенным признакам территории.

Национальный потребительский рынок продовольственных товаров как органический элемент общих рыночных отношений, выполняет функции, которые имеют много общего с общими функциями рынка, но характеризуются определенными специфическими особенностями, которые обусловлены его определением.

Осуществлен комплексный анализ современного состояния потребительского рынка продовольственных товаров в Украине, выявлены основные механизмы диагностики функционирования потребительского рынка продовольственных товаров, систематизированы аналитические подсистемы индикаторов потребительского рынка продовольственных товаров.

Исследуя потребительский рынок как системное образованием, что предполагает наличие прямых и обратных связей с внешней средой, а также тесных взаимосвязей между его субъектами, предполагается целесообразным расширить систему показателей, описывающих его состояние и развитие, а также систематизировать их в единую комплексную систему диагностики потребительского рынка.

Целью разработки механизма диагностики функционирования национального потребительского рынка является формирование комплексной модели оценки потребительского рынка с возможностью определения влияния факторов, обусловливающих изменения его состояния.

Результатом диагностики национального потребительского рынка продовольственных товаров является интегрированный показатель, характеризующий изменения состояния потребительского рынка в рамках рассматриваемого периода. Таким показателем предлагается считать интегральный вектор потребительского рынка продовольственных товаров.

Обоснованы перспективы развития потребительского рынка продовольственных товаров Украины, определены концептуальные аспекты прогнозирования состояния потребительского рынка на основе интегрального вектора потребительского рынка, разработаны механизмы совершенствования организационно-экономических механизмов потребительского рынка продовольственных товаров.

Результаты прогнозирования показывают, что в ближайшие годы предполагается ухудшение ситуации с доходами населения и, прежде всего, углубление расслоения общества, о чем свидетельствуют низкие темпы роста модального и медианного доходов. Нейтрализовать негативное влияние указанных факторов позволит повышение прожиточного минимума и удержания инфляционных процессов, что будет способствовать росту уровня продовольственной доступности и экономической доступности питанием, что влечет увеличение уровня потребления. Разработана модель интегрального вектора потребительского рынка характеризуется мультипликативным, т.е. функциональным, связью индикаторов. Вследствие этого представляется оправданным для прогнозирования использовать экономико-математические методы, и именно трендовые модели на основе экстраполяции. Основной исходной информацией прогнозирования состояния и развития потребительского рынка продовольственных товаров являются макроэкономические показатели развития экономики Украины.

Ключевые слова: потребительский рынок, продовольственные товары, механизм, прогнозирования, индикаторы, интегральный вектор, диагностика.
SUMMARY

Kuzichkina N.I. Organizational and economic mechanism of functioning of the consumer market food products. - Manuscript.

Dissertation on the competition of scientific degree of candidate of economic sciences on speciality 08.00.03 - economy and management by a national economy. The International university of business and law, Kherson, 2012.

In this thesis justified the nature and the functional content of the national consumer market, a systematic methodological approach to the formation of consumer policy and its impact on the consumer market, studied the theoretical aspects of the development of social standards as elements of the consumer market food products.

National consumer food market - it's an organic element of the overall market relations in a system of economic and social relations between producers, intermediaries and households, arising out of traffic, sales and final consumption of goods and services, subject to matching supply and demand options on a limited in some sense the territory.

National consumer food market as an organic element of the overall market relations, performs functions which have much in common with the general features of the market, but are characterized by certain specific features, which are due to its definition.

Performed a comprehensive analysis of the current state of the consumer market of food products in Ukraine, revealed the basic mechanisms of functioning of diagnosis of the consumer market of food products, a systematic analytical framework of indicators of consumer market food products. Exploring the consumer market as a systemic form, which suggests the presence of forward and backward linkages with the environment, as well as close links between its subjects, it is assumed appropriate to extend the system of indicators describing the state and its development, as well as organize them into a comprehensive diagnostic system of the consumer market.

The purpose of developing a mechanism to diagnose the functioning of the national consumer market is the formation of an integrated model for assessment of the consumer market with the ability to determine the influence of the factors contributing to changes in his condition.

The result of diagnosis of the national consumer market of food products is an integrated measure of the change in the state of the consumer market in the period under review. This indicator is proposed that the integrated vector consumer market food products

Reasonable prospects of development of the consumer market of food products in Ukraine are defined conceptual aspects of forecasting the consumer market based on the integral of the vector of the consumer market, develop mechanisms to improve the organizational and economic mechanisms for the consumer market food products.

Prediction results show that in the next few years expected deterioration in incomes and, above all, a deepening of social stratification, as evidenced by the slow growth of the modal and median income. Neutralize the negative influence of these factors will increase the living wage and keeping inflation that will boost the level of food availability and affordability of food, which implies an increase in consumption. A model of integrated vector of the consumer market is characterized by a multiplicative, ie functional connectivity indicators. As a consequence, it seems justified to predict the use of economic-mathematical methods, and that trend model based on extrapolation. The main source of information forecasting and development of the consumer market of food products are the macroeconomic indicators of Ukraine's economy.

Keywords: consumer market, food products, machinery, forecasting, indicators, integrated vector diagnostics.
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