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І. Б. Яців

ЗАГАЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА РОБОТИ

Актуальність теми. Трансформація аграрної економіки, перехід на ринкові умови господарювання потребують нових підходів до оцінки ринку продукції, переосмислення традиційних підходів, оцінок і методик. Це стосується як у цілому сільського господарства, так і конкретних галузей та видів продукції. Стосовно овочівництва, то це саме та галузь, яка зазнала суттєвих організаційних змін, що істотно вплинуло на формування й функціонування ринку овочів та продукції їх переробки. 

На вітчизняному овочевому ринку з часу трансформації економіки відбулись серйозні негативні зміни.  Це, насамперед, значна просторова і часова диференціація в рівні виробництва і споживання продукції, суттєве скорочення площ посіву та валових зборів овочів у  сільськогосподарських підприємствах, деконцентрація ово-чівництва, погіршення структури та асортименту пропозиції овочів вітчизняними виробниками, насиченість внутрішнього ринку овочевою продукцією за рахунок організованого та неорганізованого імпорту, занепад переробних підприємств, застарілість обладнання, відсутність сховищ, нових технологій переробки овочів, конкуренції у сфері переробки, погіршення взаємовідносин у ланцюгу “виробник – пере-робник – споживач”, незавершеність процесу формування ринку продовольства з відповідними інфраструктурними інституціями.

Вагомий вклад у розробку теорії та практичних засад формування і функціонування агропродовольчого ринку внесли В.М. Андрусяк, Н.О. Андрусяк, П.С. Березівський, Б.В. Губський, П.П. Борщевський, В.В. Зіновчук, В.І. Криворучко, В.В. Липчук, І.І. Лукінов, О.М. Онищенко, П.Т. Саблук, І.О. Соловйов, В.М. Трегобчук, Г.В. Черевко, О.М. Шпичак, А.І. Шумейко, В.В. Юрчишин та багато інших учених. Ними сформовані теоретико-методологічні засади вивчення ринку аграрної продукції, підходи до вирішення практичних        завдань. Водночас на фоні розробки загальнотеоретичних і прикладних досліджень формування ринку продукції невирішеними залишаються деякі конкретні питання. Серед них виділяються питання функціонування окремих сегментів агропродовольчого ринку, зокрема ринку овочів. 
Особливої гостроти набула проблема насичення ринку овочевої продукції в тих регіонах, де овочі традиційно виробляють у недостатній кількості. До таких регіонів належить і Тернопільська область. На формування й функціонування ринку овочів у регіоні впливають і особливі природні умови, висока частка сільського населення, низька зацікавленість інвесторів аграрного сектору області в розвитку овочівництва. Зазначені обставини зумовили актуальність теми дисертації, визначили її мету й завдання. 

Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Ди​сертаційне дослідження є складовою частиною бюджетної наукової теми економічного факультету Львівського національного аграрного університету на 2006–2010 рр. “Розробка організаційно-економічного механізму підвищення соціально-економічної ефективності функціонування АПК Західного регіону України” (номер державної реєстрації 0106U002073). 

Роль автора у виконанні науково-дослідних робіт полягає в обґрунтуванні теоретичних і практичних засад функціонування ринку овочів та відображена у наукових звітах кафедри менеджменту організацій ім. проф. Є. Храпливого.

Мета і завдання дослідження. Метою дослідження є розробка та обґрунтування концептуальних основ і практичних рекомендацій з удосконалення формування й функціонування ринку овочів з урахуванням особливостей конкретного регіону.

Досягнення поставленої мети передбачало вирішення таких завдань:

· з’ясувати суть і принципи функціонування ринку продовольства, встановити особливості функціонування ринку овочевої продукції;
· уточнити теоретичні та методологічні положення дослідження ринку овочів;
· виявити закономірності у формуванні попиту та пропозиції на ринку овочів;
· оцінити сучасні тенденції в розміщенні та спеціалізації виробництва овочів;
· удосконалити механізм взаємовідносин у ланцюгу “виробник – споживач” овочевої продукції;

· узагальнити принципи організації виробництва овочів, розробити пропозиції з інтеграції їх виробників;
· обґрунтувати засади організації маркетингової діяльності овочевих господарств у системі забезпечення потреб споживачів;
· розробити пропозицій щодо вдосконалення формування та регулювання ринку овочевої продукції.

Об’єктом дослідження є взаємовідносини суб’єктів ринку овочів, які мають вплив на формування ринку овочів у межах досліджуваного регіону.

Предметом дослідження є теоретичні, методологічні і практичні аспекти відносин між суб’єктами ринку овочів у процесі його формування та функціонування.
Методи дослідження. Теоретичною і методологічною основою дослідження є класичні положення ринкової економічної теорії, фундаментальні праці та розробки вітчизняних і зарубіжних учених з питань розвитку та ефективного функціонування ринку продовольства, діалектичний метод пізнання і системний підхід до вивчення суспільних явищ і процесів, які відбуваються в ринковій економіці.

Відповідно до поставлених завдань використовувалися такі методи дослідження: аналізу і синтезу – для вивчення об’єкта дослідження та окремих його складових частин; порівняння, абсолютних та відносних величин – для встановлення змін за роками, варіації показників у межах досліджуваної сукупності; графічний метод, трендові моделі – для зображення динаміки показників виробництва овочів у господарствах усіх категорій; групування, кореляційно-регресійного аналізу, дис-персії – для визначення взаємозв’язків у галузі. Широке  застосування в роботі знайшли й такі методи, як абстрагування (для оцінки можливих сценаріїв розвитку галузі), аналогії (для застосування досягнень розвинутих країн у функціонуванні ринку овочів), розрахунково-конструктивний (для визначення граничної й раціональної меж виробництва овочів та розробки пропозицій щодо розміщення овочівництва), монографічний (для поглибленого вивчення діяльності окремих суб’єктів ринку овочів).

Інформаційно-нормативною базою дослідження стали чинні законодавчі та нормативно-правові акти, постанови уряду країни з питань здійснення аграрної реформи та регулювання ринкових відносин, організації вітчизняної статистики й переходу обліку на міжнародні стандарти, матеріали Державної служби статистики України, Головного управління статистики у Тернопільській області, статистично-бухгалтерська звітність сільськогосподарських формувань, довідково-нормативні матеріали й наукова література з теми дослідження,  зокрема рекомендації науково-дослідних установ щодо ефективного функціонування ринку овочів, результати соціологічних опитувань. 

Наукова новизна одержаних результатів охоплює сукупність теоре​тич​них, методичних і прикладних положень з формування і функціонування ринку овочів і полягає в наступному:

уперше:

- запропоновано наукові підходи до обґрунтування необхідності формування виробничих груп виробників овочів на основі трансакційних витрат з урахуванням транспортних, інформаційних витрат та витрат, пов’язаних з підготовкою і процесом продажу й ризиком, що забезпечить зниження собівартості одиниці продукції, формування конкурентної ціни та застосування стратегії лідерства у витратах;
удосконалено:

- методичні підходи до оцінки якості овочів з погляду її значущості для різних суб’єктів ринку з урахуванням низки параметрів, включаючи гарантію безпеки їх споживання;

- теоретико-методологічні положення функціонування ринку овочів на основі врахуванням ринкової ситуації, особливостей овочів як продукції, організаційно-виробничої структури господарюючих суб’єктів, специфіки задоволення попиту індивідуальних та інституційних  клієнтів;
набули подальшого розвитку:
- принципи та параметри формування маркетингових груп як одного з ключових напрямів забезпечення концентрації пропозиції та підвищення якості пропонованої на ринок продукції й трансформації неформальних груп у формальні;

- система маркетингової діяльності підприємств з виробництва овочів з урахуванням їх виробничих можливостей, ринкової ситуації, цілей і стратегій діяльності;

- пропозиції щодо організаційно-економічного забезпечення створення та функціонування екологічних господарств із виробництва овочів.
Практичне значення одержаних результатів. Практична цінність результатів дослідження полягає у можливості використання  запропонованих нових та    вдосконалених існуючих методичних підходів до оцінки ринку овочевої продукції, поглиблення організаційно-господарських, технологічних і економічних зв’язків між партнерами ринку овочевої продукції, визначення стратегії й тактики їх діяльності, що забезпечить у кінцевому підсумку підвищення ефективності функціонування виробників овочевої продукції, повніше задоволення запитів споживачів.  

Результати наукових досліджень використовуються Головним управлінням агро​промислового розвитку Тернопільської облдержадміністрації (довідка № 05-1991/05 від 17.11. 2011 р.), управлінням агропромислового розвитку Бучацької районної державної адміністрації Тернопільської області (довідка № 01-18/20 від 16.09. 2011 р.). Їм передані для використання пропозиції щодо розміщення вироб​ництва овочів у регіоні, обґрунтування пропозиції овочевої продукції, організації системи виробництва та збуту продукції господарствами населення, удосконалення маркетингової діяльності сільськогосподарських підприємств на ринку овочів, розвитку інтеграційних процесів між суб’єктами ринку овочів. Результати дослідження використовуються в навчальному процесі ПВНЗ “Тернопільський комерційний інститут”, зокрема у викладанні навчальних дисциплін “Економіка підприємства” та “Маркетинг” (довідка №2-265 від 10.09.2011 р.).  

Особистий внесок здобувача полягає в проведенні комплексного дослідження теоретичних і методичних основ формування та функціонування ринку овочевої продукції у регіоні. Основні наукові положення, які викладені в дисертаційній роботі, отримані автором особисто.

Апробація результатів дисертації. Основні положення та результати дисертаційного дослідження обговорювались і були схвалені на щорічних наукових конференціях аспірантів і здобувачів Львівського національного аграрного університету протягом 2008–2011 рр., а також на: науково-практичній конференції “Актуальні проблеми соціально-економічних трансформацій у міжнародному середовищі” (м. Тернопіль, 2010 р.); Міжнародній науково-практичній конференції “Важелі і механізми формування сталого розвитку економіки в умовах світової глобалізації” (м. Тернопіль, 2010 р.), Всеукраїнській студентській науково-практичній конференції “Студентська молодь та сучасна аграрна наука” (Львів, 2011 р.); науково-практичній конференції “Проблеми трансформаційних економік в умовах глобалізації” (м. Тернопіль, 2011 р.). 
Публікації. Основні результати дисертаційного дослідження опубліковані у 8 одноосібних наукових працях загальним обсягом 2,15 ум. друк. арк., у тому числі чотири статті в наукових фахових виданнях (1,51 ум. друк. арк.).
Обсяг і структура дисертації.  Робота складається зі вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел і додатків. Загальний обсяг дисертації становить 198 сторінок комп’ютерного тексту, у тому числі 168 сторінок основного   тексту. Робота містить 27 таблиць, 12 рисунків. Список використаних джерел із 192 найменувань розміщений на  18 сторінках, 9 додатків займають 9 сторінок.

ОСНОВНИЙ ЗМІСТ РОБОТИ

У вступі обґрунтовано актуальність теми дисертаційного дослідження, визначено його мету і завдання. Відображено наукову новизну, теоретичне й практичне значення отриманих результатів, їх апробацію та можливості практичного застосування.
У першому розділі – “Теоретичні та методичні засади дослідження ринку овочевої продукції” – розглядаються суть ринку продовольства, особливості ринку овочів та овочевого підкомплексу, методичні підходи до дослідження.
На ринку продовольчих ресурсів овочі й овочеві продукти займають вагоме місце. Значущість овочевого підкомплексу пояснюється важливістю та незамінністю овочів у харчовому раціоні, що пов’язано з їх високою харчовою поживністю, наявністю вітамінів тощо. Овочі належать до пріоритетних товарів у споживчому кошику громадян більшості країн світу.
Овочі як продукти харчування та сировина для переробки мають низку особливих рис, які вносять суттєві корективи у формування ринку продукції, його інфраструктури та стратегії діяльності їх виробників. До основних із них належать: овочі можуть бути спожиті як у сирому, так і в переробленому вигляді, харчове й оздоровче їх значення залежить від смакових якостей та наявності важливих і необхідних складників, зокрема вітамінів; вони не є основною їжею, і споживачі не купують їх, якщо ціна надто висока, отже, рівень споживання  овочів значною мірою залежить від ціни й рівня доходів споживачів; продаж багатьох овочевих продуктів можливий лише в невеликих кількостях, що накладає певні обмеження на параметри ринку овочів; овочі швидко псуються, тому запізнення з продажем знижує їх якість, а відповідно й вартість; овочі достатньо легко піддаються операціям, результатом яких є збільшення доданої вартості товарної продукції; існування багатьох різних видів овочів зумовлює їх субституції для споживачів; ціна на овочі практично не контролюється, а диктується лише попитом і пропозицією; вирощування овочів вимагає значних затрат праці порівняно з іншими галузями рослинництва; більшість овочів відносяться до продуктів, які погано переносять механічний і гідротехнічний вплив, що з метою стримування біологічних процесів потребує ізоляції зібраного  урожаю від навколишнього середовища; високий рівень насиченості овочів вологою вимагає особливих умов  зберігання; овочі дуже вимогливі до умов навколишнього середовища.

Зважаючи на формування ринкових стратегій, зокрема організацію збутової діяльності, можливі канали реалізації овочів та їх використання, доцільно звернути увагу на те, що окремі  з них є основними і важливими складниками дієти, інші купуються з огляду на доступність (низькі ціни), ще інші – для смаку в невеликих     кількостях. Вказані особливості мають велике значення для виробників, оскільки формують ціни на овочеву продукцію та визначають можливості й напрями її збуту.
Сучасний вітчизняний ринок овочевої продукції характеризується слаборозвиненістю, розбалансованістю, відсутністю вираженої конкуренції серед вітчизняних виробників. Водночас значну конкуренцію вітчизняним виробникам створює імпортована продукція. Задоволення споживчих потреб населення потребує розширення асортименту овочів. 
Ринок овочевої продукції має специфічні особливості, пов’язані з її мало-транспортабельністю та непридатністю в більшості випадків до тривалого зберігання. Це створює труднощі з організацією стабільної системи збуту для виробників протягом усього року, гарантованого надходження продукції до споживачів. 
Овочевому підкомплексу притаманна деяка локальна монополізація, особливо в переробці, якої навряд чи вдасться уникнути. Вона існує, оскільки переробка й надалі зосереджена на  великих підприємствах. Нові переробні підприємства фактично не створюються, організація збуту не вдосконалюється, виробництво овочів технічно найвідсталіше серед усіх галузей сільського господарства.

У відносинах між суб’єктами ринку овочів індивідуальні інтереси превалюють над загальносистемними. Зокрема, виробники  прагнуть виробляти і збувати ті овочі, які їм вигідно вирощувати, посередники намагаються закупити продукцію за якомога нижчою ціною, а реалізувати – за максимальною. У такому ланцюгу потерпають всі його учасники. Проблема узгодженості дій усіх учасників ринку залишається вкрай актуальною. 
Залежно від рівня товарності виробництва продукції різними категоріями господарств формується ринковий попит на овочеву продукцію та її пропозиція. У взаємодії попиту й пропозиції формується просування продукції в межах овочевого ринку (рис. 1). 
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Рис. 1. Взаємозв’язок попиту і пропозиції на ринку овочів. 
Технологічні особливості вирощування овочів, які, на відміну від інших сільськогосподарських культур, особливо чутливі до природно-кліматичних умов, вимагають особливих умов зберігання і транспортування, формують залежність організації виробництва від наявності запасу робочої сили, дозволяють виділити в системі овочівництва певні економічні райони та зони. Водночас цінність овочів як продуктів харчування, їх дієтичне і лікарське значення дозволяють визначити для споживання всі регіони країни. Зв’язок між виробництвом і споживанням здійснюється процесами поставки й розподілу, а існуючі суперечності розв’язуються завдяки організації таких стадій товаропросування, як  зберігання і переробка. При цьому першочерговим є вирішення двох проблем: регулярного (в обумовлених обсягах та часі) постачання овочів на ринок і налагодження одержання інформації між окремими суб’єктами ринку так, щоб виробництво було постійно скероване на потреби споживача.

Складність ситуації на аграрному ринку для більшості виробників сільсько-господарської продукції та значна їх роздрібненість диктують необхідність розвитку інтеграційних зв’язків. У вітчизняній  літературі в характеристиці теоретичних передумов горизонтальної інтеграції сільськогосподарських виробників переважає неокласичний підхід, згідно з яким ефективність господарюючих суб’єктів ґрунтується на оцінці витрат виробництва і продуктивності виробничих чинників. Важливою вигодою горизонтальної інтеграції є практично нульові трансакційні витрати її учасників, причому спосіб проведення самої трансакції (механізм координації) не є істотним. Суб’єкти, незалежно від організаційної форми, мали б однакові можливості досягнення ефектів масштабу, а також необмежений доступ до інформації.

У рамках дослідження організації інтеграційної діяльності серед виробників овочів пропонується така класифікація трансакційних витрат: інформаційні витрати; транспортні витрати (переважно ці витрати відносяться до логістичних, однак їх включення до трансакційних дає змогу оцінити доцільність багатьох інтеграційних дій господарюючих суб’єктів); витрати, пов’язані з підготовкою та безпосереднім продажем; витрати, пов’язані з ризиком.

Розробка концептуальних засад розвитку ринку сільськогосподарської про-дукції, зокрема овочевої, можлива лише на основі глибокого комплексного аналізу тенденцій та закономірностей, які сформувалися на ринку. Основні напрями досліджень повинні сприяти формуванню відповідних державних і регіональних програм та механізму їх впровадження, розробці маркетингових стратегій для аграрних формувань малого й середнього бізнесу.

У другому розділі – “Оцінка формування ринку овочевої продукції” –  розглядаються регіональні особливості ведення овочівництва та формування регіонального овочевого ринку, стан і детермінанти попиту та пропозиції, результативність господарювання виробників овочів.

Безпосередній вплив на формування регіональних попиту й пропозиції на сільськогосподарську продукцію та продовольство, зокрема й овочі, мають: географічне положення; природно-кліматичні умови; демографічні особливості; розвиток виробничої та ринкової інфраструктур. 

Членство України у СОТ значно розширило потенційний вплив на вітчизняний ринок овочів контактів суб’єктів цього ринку із зарубіжними представниками. Наслідки цього впливу характеризуються розмаїтістю й різноспрямованістю. По-перше, створюються можливості для виробників порівняно швидше знайти ринкові “ніші” за кордоном. По-друге, ускладнюються можливості вітчизняних виробників в організації збуту продукції через експансію імпортного продовольства, часто де​шевшого і кращого за якістю. По-третє, створюються кращі умови для насичення внутрішнього ринку продовольством за рахунок організованого й неорганізованого імпорту. По-четверте, вітчизняні виробники в умовах конкуренції отримують стимул здешевлювати продукцію й підвищувати її якість. По-п’яте, з’являється можливість вивчення і перейняття зарубіжного досвіду ведення господарства та  функціонування ринку.

У Західному регіоні, зокрема в Тернопільській області, овочів споживається традиційно менше порівняно з іншими регіонами держави. Зокрема, у 2010 р. рівень їх споживання на душу населення в області був лише на 9,5% меншим від загального у країні. Втім, за останнє десятиліття приріст споживання овочів у Тернопіль​ській області помітно випереджав динаміку цього показника в Україні. Споживання овочів, як і інших продуктів харчування, залежить від сукупності чинників: економічних, соціальних, демографічних, історичних та інших. Основними серед них справедливо можна вважати рівень купівельної спроможності населення та рівень виробництва овочевої продукції в конкретному регіоні, адже задоволення попиту можливе лише за умов наявності відповідної продукції та фінансової можливості її придбання.
У споживанні овочів населенням існує принаймні ще дві суттєві проблеми. Перша зводиться до того, що особливості вирощування овочів, зумовлені природно-кліматичними умовами та кон’юнктурою ринку, спричинюють відмінності в насиченні ринку, а відповідно і споживанні овочевої продукції. Це, наприклад, не дозволяє прирівнювати між собою споживання в північних районах області та приміській зоні. По-друге, значні відмінності спостерігаються і в наборі овочевих культур, що також впливає на обсяг їх споживання. Особливо це залежить від умов вирощування та розвиненої інфраструктури ринку овочів.

Недостатній рівень споживання овочів пояснюється недостатнім обсягом вало​вого виробництва, зниженням товарних запасів на кінець року, збільшенням втрат під час зберігання, зменшенням обсягів промислової переробки, незадовільною   платоспроможністю населення. 

Встановлено, що споживання овочів є досить еластичним відносно доходів та видатків населення. У 2008-2010 роках зі збільшенням загальних місячних витрат на одну особу на 100 грн обсяг споживання овочів збільшувався на 2,6 кг. Мінімальна норма споживання досягається в домогосподарствах, які за обсягом місячних загальних витрат на одну особу потрапляють у восьму та десяту децильні групи, а раціональна – лише у домогосподарствах з найвищим рівнем витрат на одну особу.   Зростання платоспроможності населення призводить до абсолютного зростання видатків на овочі за одночасного зменшення частки цих витрат як у загальних витратах, так і у витратах на харчування. Частка витрат на овочі в загальних витратах на харчування залежно від рівня доходів домогосподарств коливається від 3,9 до 6,3 відсотка. Очевидним є й те, що високодохідні групи громадян віддають перевагу іншим продуктам, таким як фрукти, продукти тваринного походження, і в раціоні таких груп громадян використовуються нетрадиційні для більшості споживачів види овочів.
Загалом можна зробити висновок, що у структурі споживаних овочів переважають традиційні, найбільш доступні їх види, значна частина яких вирощується на власних земельних ділянках або купується на продовольчих ринках за доступними цінами.

Внутрішнє виробництво формується в умовах ринку під впливом сформованого попиту на відповідну продукцію, організації виробництва та можливостей відповідних виробників. Імпорт продукції покликаний ліквідувати різницю між попитом та пропозицією за рахунок внутрішніх ресурсів. Зростання імпорту сільськогосподарської продукції в існуючих розмірах не загрожує безпосередньо продовольчій безпеці держави. Позитивне значення імпорту полягає в тому, що завдяки йому підвищується конкуренція, стимулюючи вітчизняних виробників до підвищення ефективності і якості, зниження собівартості та розширення асортименту продукції. У безпосередньому виграші є кінцеві споживачі продукції.
Останніми роками в Тернопільській області намітилася чітка тенденція до нарощування обсягів виробництва овочів. За рахунок внутрішнього виробництва овочів у 2010 році сформовано 66,4% ринкового їх фонду. Нерівномірним за обсягом є надходження овочів з інших джерел, оскільки цей процес малорегульований. Однак, незважаючи на високу споживчу цінність овочів, товарні ресурси овочевої продукції в області, які формують її ринкову пропозицію, вже тривалий час нарощуються недостатньо. Валовий збір овочів у 2010 р. значно менший від існуючих потреб. Відбулися незначні структурні зрушення у формуванні ресурсів овочів, а саме зросла частка залишку на початок року, що свідчить про вдосконалення системи зберігання овочевої продукції і позитивно характеризує формування пропозиції овочів в області. З іншого боку, у регіоні спостерігається зменшення питомої ваги виробленої місцевими товаровиробниками продукції в обласному фонді споживання овочів й відповідно зростання питомої ваги імпорту овочевої продукції та її надходжень з інших регіонів.

Пропозиція овочів на внутрішньообласному рівні формується в основному за рахунок власного виробництва, яке сконцентроване переважно в господарствах населення. У цілому надходження овочів у фонд споживання в області за результатами простого підсумовування у 2010 р. складало 291,6 тис. тонн. При цьому частка господарств населення становила 92,0 відсотка. Саме в цих господарствах були зосереджені основна частка запасів на початок року та виробництво овочів. Існуючі тенденції вказують на те, що саме в господарствах населення на найближчу перспективу будуть формуватися основні ресурси овочів.

У зональному розрізі цілком очевидним і закономірним є зростання та найбільша питома частка виробників зони, наближеної до обласного центру (Тернопільський, Підволочиський та Збаразький райони), та південної зони, наближеної до міст Чернівці та Кам’янець-Подільський (Борщівський і Заліщицький райони), адже саме тут сконцентрована основна потреба в овочах, достатньо місткий ринок та найбільший попит на овочі, а відповідно й найбільш сприятлива для виробників кон’юнктура.

Серед основних причин, які стримують виробництво овочів, треба назвати вкрай низький рівень механізації виробничих процесів, нестачу спеціального транспорту і тари, холодильних установок, пунктів доробки і зберігання продукції. 

Зміна в загальних розмірах площ посадки овочів зумовлена різними цілями та змінами в програмах розвитку овочівництва в сільськогосподарських підприємствах. Свідченням погіршення структури вирощуваних овочів у регіоні є зменшення частки помідорів, цибулі, часнику. Особливо проблемним залишається виробництво помідорів, обсяг якого в 9-10 разів менший за рекомендовані норми споживання. 

Через складні фінансові умови, низький рівень технології виробництва основний акцент зроблено на високоврожайні  й одночасно малодохідні види овочів. Значною мірою це пов’язано з місцевими традиціями, природними умовами та пристосованістю до них вирощуваних овочів. Досить незначною є частка сільськогосподарських підприємств у овочівництві закритого ґрунту. Фактично вони перестали займатися вирощуванням тепличних помідорів і огірків. Основні причини – висока трудомісткість їх вирощування та висока вартість енергоносіїв.

Для оцінки перспектив розвитку галузі встановлено тренди врожайності овочів. З цією метою використано стандартну комп’ютерну програму. Результати вирівнювання дали змогу одержати такі тренди урожайності овочів за 1991-2010 рр. для різних сільськогосподарських формувань:

· усі категорії господарств: Yt=143,40+1,40t-0,087t2;
· сільськогосподарські підприємства: Yt=163,99-18,07t+1,14t2;
· господарства населення: Yt=149,73+4,10t-0,18t2.
Проведені дослідження дозволяють зазначити, що врожайність овочів досить нестабільна і відзначається сильною варіацією за роками,  найбільша варіація характерна для сільськогосподарських підприємств, темпи зростання урожайності незначні, хоча є вищими саме в господарствах населення.

Ефективність виробництва овочів у сільськогосподарських підприємствах є сильно диференційованою як у просторовому, так і в часовому розрізах (табл. 1).





Таблиця 1
Ефективність виробництва овочів відкритого ґрунту в сільськогосподарських підприємствах Тернопільської області

	Показник
	2007 р.
	2008 р.
	2009 р.
	2010 р.
	2010 р. до

2007 р., %

	Затрати на 1 га посадки овочів, грн
	16500
	16098
	15785
	14578
	88,4

	Собівартість 1 ц овочів, грн
	76,85
	80,23
	87,89
	94,09
	122,4

	Мінімальна собівартість 1 ц, грн
	18,37
	20,11
	21,69
	49,09
	267,2

	Максимальна собівартість 1 ц, грн
	102,29
	154,6
	173,29
	201,34
	196,8

	Співвідношення максимальної і міні-мальної собівартості в районах області
	5,5
	5,1
	5,2
	4,1
	74,6

	Ціна 1 ц, грн 
	194,7
	182,9
	156,9
	243,6
	125,1

	Рівень рентабельності виробництва, %
	69,2
	83,5
	26,2
	68,8
	99,4


Овочівництво характеризується наявністю багатьох галузей і сезонністю виробництва. Ці чинники суттєво впливають на формування сукупних галузевих затрат. Зі зміною структури виробництва овочів змінюється і їх собівартість у цілому. 
Підвищення собівартості овочів пов’язано з двома групами чинників першого порядку: недоодержання продукції внаслідок недостатньо ефективного використання технологічних прийомів, спрямованих на збільшення валового збору; невиправдане зростання сукупних затрат на одиницю площі посіву, зумовлене недостатнім дотриманням пропорцій використовуваних ресурсів і фінансових засобів. Відповідно й напрями зниження собівартості продукції повинні охоплювати: покращання використання всього виробничого потенціалу за рахунок економного витрачання ресурсів, особливо матеріальних і праці; покращання організації й обслуговування виробництва, зокрема сервісного і транспортного обслуговування; удосконалення структури посівів та асортименту продукції. 
Складається цілком логічне враження, оскільки розрахунками це підтвердити практично неможливо через брак інформації й особливості вирощування, що малопоширені овочі є найменш рентабельними. Їх виробництвом займаються лише господарства населення, товарне виробництво практично не організоване, незважаючи на його доцільність. Підвищення прибутковості овочів пов’язано насамперед зі зростанням ціни, що може бути досягнуто розвитком окремих каналів їх збуту.
Основними проблемами регіонального овочівництва є: деспеціалізація овочівництва; порушення сівозмін або їх повна відсутність; скорочення асортименту ви-роблюваних овочів; недостатнє проведення в повному обсязі всіх технологічних операцій через відсутність та дороговизну  пально-мастильних матеріалів і засобів захисту рослин; скорочення кількості внесених мінеральних та органічних добрив, останніх – особливо через кризовий стан тваринництва); відсутність та високий рівень зношеності технічних засобів.

Незважаючи на значні труднощі у своїй діяльності, підприємства з переробки овочів намагаються пристосуватися до потреб мінливого попиту споживачів за рахунок поліпшення якості виготовлюваної продукції, розширення її асортименту, покращання упаковки та підвищення сенсорної привабливості товарів. Підприємства здійснюють системні кроки з пристосування стандартів продукції до міжнародних норм, зниження витрат на переробку завдяки впровадженню високопродуктивних технологій.

У третьому розділі – “Напрями вдосконалення формування ринку овочевої продукції” – розглядаються особливості прогнозування параметрів попиту і пропозиції на ринку овочів, формування відповідного інфраструктурного та інституціонального забезпечення його розвитку, вдосконалення маркетингової діяльності виробників овочів та напрями державної підтримки вітчизняних товаровиробників.

Пріоритетним у формуванні обсягів виробництва в умовах ринкової економіки є попит. Для оцінки попиту використано методику ННЦ “Інститут аграрної економіки” НААН щодо розрахунку критичної та раціональної межі виробництва овочів на основі мінімальної та раціональної норм споживання, в яку внесені корективи стосовно трендів кількості населення в регіоні. 

Під час оцінки можливих обсягів виробництва овочів в області використано такі основні підходи: розрахунки проводили в розрізі окремих виробників овочів; параметри урожайності овочів в окремих типах господарств  визначали екстраполяцією встановлених динамічних тенденцій за останні десять років, але не нижче середнього рівня за останнє триріччя; аналогічний підхід повинен бути збережений і для посівних площ. При цьому враховано зміни в землекористуванні та сформовану в останні три роки структуру посівів.

Розрахунки підтверджують, що виробництво овочів практично повністю  надалі буде концентруватися в господарствах населення. При цьому, однак, збережуться і спеціалізовані господарства з виробництва овочів. В області існує потреба створення спеціалізованого господарства, яке займатиметься виробництвом овочів закритого ґрунту.

Оскільки овочі – малотранспортабельна і швидкопсувна продукція, розміщення їх виробництва повинно ґрунтуватися на таких принципах: сільське населення повністю забезпечує свої потреби в овочах за рахунок власного виробництва;  виробництво овочів в усіх типах господарств, зокрема в сільськогосподарських підприємствах, концентрується в певних зонах їх масового попиту. Такими зонами можна вважати: зосередження споживачів у великих містах, відповідно розміщення виробництва овочів у приміській зоні; сировинні зони для підприємств з переробки продукції.

Про відповідність рівня виробництва овочів та потреби в їх обсягах свідчать дані табл. 2. Виділено дві групи районів за необхідністю збільшення обсягів виробництва овочів через розширення їх площ посіву і посадки: І група – Бучацький, Кременецький, Монастирський райони, де така потреба особливо гостра; ІІ група – Бережанський, Гусятинський, Чортківський, Шумський райони, де така потреба підвищена. 

Таблиця 2
Співвідношення пропозиції та попиту на овочі в районах 
Тернопільської області, тис. т

	Район
	Фактично вироблено 
у 2010 р.
	Межа виробництва

(2012 р.)
	Дефіцит (-), надлишок (+) до межі виробництва

	
	
	критична
	раціо-нальна
	критичної
	раціо-нальної

	Всього в області
	180,6
	175,3
	262,8
	5,3
	-82,2

	Бережанський
	6,7
	6,4
	9,6
	0,3
	-2,9

	Борщівський
	18,1
	10,6
	15,8
	7,5
	2,3

	Бучацький
	9,1
	9,4
	14,1
	-0,3
	-5

	Гусятинський
	10,2
	9,5
	14,2
	0,7
	-4

	Заліщицький
	12
	7,4
	11,1
	4,6
	0,9

	Збаразький
	15,1
	8,7
	13
	6,4
	2,1

	Зборівський
	11,9
	6,7
	10
	5,2
	1,9

	Козівський
	9,3
	6
	8,9
	3,3
	0,4

	Кременецький
	8,7
	10,3
	15,5
	-1,6
	-6,8

	Ланівецький
	7,9
	4,6
	6,9
	3,3
	1

	Монастирський
	3,8
	4,7
	7,1
	-0,9
	-3,3

	Підволочиський
	10,5
	6,5
	9,8
	4
	0,7

	Підгаєцький
	5,4
	3,1
	4,6
	2,3
	0,8

	Теребовлянський
	15,3
	10,1
	15,1
	5,2
	0,2

	Тернопільський
	18,7
	9,2
	13,8
	9,5
	4,9

	Чортківський
	11,4
	11,4
	17,1
	0
	-5,7

	Шумський
	5,7
	5,1
	7,7
	0,6
	-2

	м. Тернопіль
	0,8
	45,6
	77,5
	-44,8
	-74,7


Визначена на основі обсягів виробництва і норм споживання потреба у збільшенні обсягів виробництва овочів може бути забезпечена за наявності певних умов, до таких треба зарахувати: природні умови з огляду на вибагливість овочевих культур; ресурсне забезпечення (земельна площа, наявність матеріальних і фінансових ресурсів); дотримання технологічних умов, передусім чергування культур у сівозміні; наявність попиту і, відповідно, сформованого сектору ринку; можливість збуту продукції (наявність розвинутої дистрибуції, близькість ринків збуту); можливості інвестицій (включаючи вітчизняні й іноземні) у галузь овочівництва та переробки продукції; економічну вигоду від виробництва овочів (може бути оцінена через показники собівартості та рентабельності). При цьому потрібно зважати, що навіть сприятливі умови не гарантують вирощування всього асортименту овочевих культур, передбаченого міжрайонним та міжобласним обміном. Сільськогосподарські підприємства, особливо приміської зони, мають певні шанси на реанімацію овочівництва, зокрема ті, що мають значні площі землі в обороті. У цьому напрямі важливим видається використання нагромадженого досвіду в організації й діяльності спеціалізованих агроторгових підприємств. 

Збільшення обсягів виробництва овочів в особистих селянських господарствах значною мірою залежить від задоволення потреб населення в городньому інвентарі й засобах малої механізації, від зміцнення взаємовідносин з оптовими та роздрібними споживачами, налагодженої системи маркетингової діяльності, створення відповідної ринкової інфраструктури. Вирішальну роль у цьому процесі відіграють також приватна ініціатива, матеріальна зацікавленість, тверда договірна відповідальність виробника і замовника. Визріла потреба щодо спеціалізації фермерських господарств, хоча окремі з них, особливо в приміській та санаторно-курортній зонах успішно цим займаються. Дрібні розміри не є перешкодою в овочівницькій спеціалізації таких господарств, навпаки, вони зумовлюють її економічну доцільність, зважаючи на великий обсяг доходів, які можуть бути отримані з одиниці земельної площі під час вирощування овочів.

Важливим напрямом концентрації пропозиції овочів, зокрема у фермерських господарствах та господарствах населення, є створення їх добровільних формальних і неформальних об’єднань. Такими об’єднаннями, за європейським досвідом можуть бути виробничі й маркетингові групи, що дозволить виробникам: створити нові можливості збуту продукції через розширення цільового ринку; знизити затрати на виробництво продукції, зокрема собівартість її одиниці, завдяки спільній закупівлі засобів виробництва та одержанню послуг; удосконалити технологію виробництва продукції і, відповідно, поліпшити якість продукції; підвищити безпеку господарювання. Згідно з теорією трансакційних витрат створення груп виробників продиктоване бажанням знизити насамперед трансакційні витрати. Результати опитування власників особистих селянських господарств, які займаються товарним виробництвом овочевої продукції, дозволяють оцінити значущість окремих видів трансакційних витрат при створенні об’єднання виробників овочів (табл. 3).

Однією зі складових частин аграрної політики на державному й регіональному рівнях повинно бути забезпечення умов і підтримка добровільних утворень у регіоні й на державному рівні – гнучких інтегрованих структур сільськогосподарських виробників, підприємств переробки і торгівлі, інформаційно-маркетингових фірм і транспортних підприємств. Важливим є сприяння вітчизняним та іноземним інвестиціям у всі галузі овочепродуктового підкомплексу. Особливу увагу через виконання відповідних державних програм необхідно приділити розвитку овочівництва закритого ґрунту, сортооновленню і сортозаміні.

Таблиця 3
Оцінка трансакційних витрат внаслідок створення виробничої групи

	Категорія та 

критерій оцінки 

необхідності  

трансакційних 

витрат
	Питання респондентам
	Середня оцінка (від 1 до 4), балів

	
	
	до вступу у групу
	після вступу 

у групу

	Інформаційні 

витрати

- впевненість у ціні
	Наскільки Ви впевнені щодо рівня цін на продукцію? (1 – взагалі не впевнений, 2 – радше не впевнений, 3 – радше упевнений, 4 – упевнений)
	1,8
	2,6

	- інформація, отримана покупцями
	Чи вважаєте, що потенційні покупці добре ознайомлені з Вашою продук-цією? (1 – ні, 2 – радше ні, 3 – радше так, 4 – так)
	3,6
	3,7

	- труднощі знаходження покупця
	Чи знаходження потенційного покупця є для Вас проблемою? (1 – ні, 2 – радше ні, 3 – радше так, 4 – так)
	1,9
	2,8

	Транспортні 

витрати
	Як Ви оцінюєте транспортні витрати пов’язані з доставкою овочів до місця основного продажу? (1 – високі, 2 – радше високі, 3 – радше низькі, 4 – низькі)
	1,6
	2,6

	Оплати, пов’язані з продажем
	Як Ви оцінюєте оплати, пов’язані з продажем? (1 – високі, 2 – радше високі, 3 – радше низькі, 4 – низькі) 
	1,8
	2,0

	Ризик надто 

низьких цін
	Як оцінюєте ризик отримати нижчі ціни на продукцію, ніж передбачали? (1 – високий, 2 – радше високий, 3 – радше низький, 4 – низький)
	1,4
	2,1

	Частота продажу
	Чи організація частого продажу є для Вас проблемою? (1 –так, 2 – радше так, 3 – радше ні, 4 – ні)  
	2,2
	2,4

	Витрати на продаж (час)
	Скільки часу займає продаж (з урахуванням умов продажу і часу на місці продажу) (1 – багато, 2 – радше багато, 3 – радше мало, 4 – мало) 
	1,5
	2,6


У роботі запропонована система показників, яка відображає якість продукції і безпеку споживання овочів. Зважаючи на те, що овочі характеризуються сукупністю властивостей, доцільним є використання комплексного показника якості, який може мати назву індексу якості продукції. Загальну оцінку якості овочів доцільно проводити в балах за інтегрованим показником, який дає загальну оцінку з огляду на значимість тієї чи іншої якісної ознаки. Для цього пропонується така формула:

Ія = ∑аjij,

де Ія – зведений універсальний індекс якості овочів;

аj – середня оцінка  j-ї характеристики якості в балах;

ij  – значимість j-ї характеристики продукції в частках (∑j = 1).

Особливого значення для виробників овочів набуватиме їх маркетингова орі​єнтація з позиції задоволення платоспроможного попиту. Різноманітність та роздрібненість сільських товаровиробників створюють потребу в належному формуванні маркетингової діяльності на обласному рівні. Її завдання й основні функції наведені в роботі. 

Пошук шляхів збуту продукції є одним з основних компонентів стратегії діяльності виробників овочів. Напрями цієї діяльності можуть бути різні залежно від розмірів господарств, обсягів виробництва овочів, можливостей кооперації та фінансових можливостей господарств чи їх об’єднань. Вимальовується декілька стратегій діяльності виробників: розвиток власної торговельної мережі через створення фірмових магазинів чи реалізацію продукції на ринку; створення власних переробних підприємств; налагодження відносин з переробними та заготівельними організаціями; інтеграція з іншими учасниками ринку.
Одним із найкращих шляхів диверсифікації збуту продукції з метою одержання вищого прибутку є її продаж на оптовому ринку.  Пропагований варіант побудови великих оптових ринків видається недостатньо раціональним. Він не надає рівноправного доступу до овочевої та іншої сільськогосподарської продукції багатьом дрібним інституціональним споживачам, особливо тим, що функціонують у менших містах чи сільських населених пунктах, частково й індивідуальним споживачам. Виникає потреба у створенні при великих регіональних ринках менших місцевих оптових ринків. Схема взаємозв’язків та структури оптових ринків наведена в роботі.

Відсутність державної фінансової підтримки овочівництва і всього овочевого підкомплексу вказує на те, що бажані структурні зміни тут можуть бути здійснені лише за рахунок мобілізації внутрішніх резервів виробників. Вони передбачають удосконалення організаційно-економічних основ підкомплексу і максимальне наближення його міжгалузевих структур до вимог ринку.
ВИСНОВКИ

1. Ринок продовольства має низку специфічних властивостей, пов’язаних із самими продуктами, з формуванням обсягу пропозиції, характером попиту, кількістю і структурою учасників ринку та їх взаємозв’язками. Загальна концепція функціонування ринку овочевої продукції в Україні ґрунтується, насамперед, на врахуванні купі​вельної спроможності населення, а також на можливостях поси​лення ролі віт​чизняного сільськогосподарського виробництва, впровадженні системи маркетингу, налагодженні експортно-імпортних поставок і розширенні державного регулю​вання ринкових відносин.

3. Розробка концептуальних засад розвитку ринку сільськогосподарської продукції, зокрема овочевої, можлива лише на основі глибокого комплексного аналізу тенденцій та закономірностей, які сформувалися на ринку. Основні напрями досліджень повинні сприяти формуванню відповідних державних і регіональних програм та механізму їх впровадження, розробці маркетингових стратегій для аграрних формувань малого й середнього бізнесу.
4. На теренах Тернопільської області фактично сформувався неформальний транзитний оптовий ринок з реалізації окремих видів імпортної овочевої продукції, яка надходить в Україну неофіційними каналами, переважно з Польщі та Угорщини, з метою її подальшої реалізації на ринках інших регіонів України. Це, з одного боку, ускладнює можливості вітчизняних товаровиробників, а з іншого – стимулює приймати дієві рішення для  виживання в конкуренції з іноземною продукцією, а отже, стимулює покращання виробництва та якості продукції. В окремих районах, які знаходяться в приміській та придністрянській зонах, економічні умови особливо сприятливі для збільшення обсягів виробництва овочів, а в інших – менш сприятливі, що формує відмінності в насиченні ринку овочів та відмінні умови споживання їх населенням.

6. Основною умовою формування попиту на овочеву продукцію, як і інше продовольство, є платоспроможність населення. Встановлено, що в умовах регіону лише за умови загальних доходів на душу населення понад 910 грн досягається споживання овочів відповідно до мінімальних норм, розрахованих на кризовий період. Зі зростанням доходів населення збільшуються кількість спожитих овочів та витрати на них, але зменшується частка цих витрат у загальних і витратах на харчування.

7. Основну участь у формуванні ринку овочів беруть господарства населення. На них у Тернопільській області припадає понад 90 відсотків обсягів виробництва цієї продукції. Саме тут сконцентровані основні площі посадки овочів, значно вища ефективність галузі порівняно із сільськогосподарськими підприємствами. Частка сільськогосподарських підприємств у формуванні ринку овочів зменшується. Недостатні обсяги пропозиції овочів, ускладнення відносин між суб’єктами ринку овочів призвели до кризового стану переробної промисловості, переходу реалізації про-дукції на неформальні ринки.

8. Прогноз попиту на овочі доцільно проводити з урахуванням критичної та раціональної межі виробництва овочів, яка своєю чергою визначається на основі мінімальної та раціональної норм споживання. Відповідні прогнози рекомендується використовувати для визначення потреби у виробництві овочів, обґрунтування розміщення галузі. Раціональне розміщення овочівництва, крім урахування природних умов, потреби населення в овочевій продукції і продуктах її переробки, повинно сприяти ефективному використанню землі, техніки, трудових ресурсів, скороченню до мінімуму втрат у ланцюгу надходження продукції від виробника до споживача, зокрема пов’язаних зі зберіганням продукції та її транспортуванням. Розміщення виробництва овочів повинно бути зорієнтоване на ринок і враховувати особливості їх як продукції, яка не може довго зберігатися.

9. Важливим напрямом подальшого розвитку овочівництва є створення екологічних господарств.  Відсутність їх значною мірою обумовлена відсутністю правового регулювання і фінансового стимулювання як головних передумов розвитку екологічного господарства. Назріла необхідність розробки Закону України “Про екологічне сільське господарство”, яким повинні регулюватися умови здійснення сільськогосподарського виробництва й переробки продукції екологічними методами, а також система контролю і сертифікації  її виробництва, переробки, обороту й маркування.
10. Важливого значення в умовах ринку набуває покращання якості продукції та орієнтація виробників на екологічно безпечне ведення виробництва. Покращання якості овочевої продукції повинно розглядатися нарівні з безпечністю її споживання. Відповідно до цього запропонована система показників, яка під час здійснення трансакцій з овочевою продукцією враховує і її якість, і  безпеку споживання. Зважаючи на те, що овочі характеризуються сукупністю якісних та споживчих характеристик, доцільним є використання комплексного показника якості. Загалом його можна подати через параметричний індекс якості.
11. Одним із напрямів розвитку ринку овочів є концентрація пропозиції овочевої продукції. Ефект від такої концентрації проявляється в економії транскакційних витрат виробників овочів. Важливим способом концентрації пропозиції є створення формальних і неформальних об’єднань малих і середніх виробників (фермерських господарств і господарств населення), зокрема у формі виробничих і марке-тингових груп. 

 12. Невід’ємною ланкою сучасного агробізнесу є маркетинг, який полягає у  формуванні відповідних структур – на рівні окремих виробників овочевої продукції та їх об’єднань, розробці товарів, організації каналів розподілу овочевої продукції, маркетингових комунікацій, відповідних стратегій і тактик. Система регулювання ринку овочевої продукції  повинна здійснюватися на державному і регіональному рівнях, передбачати державну підтримку, зокрема щодо розвитку овочівництва закритого ґрунту і системи насінництва, застосування в рамках зовнішніх зобов’язань України системи надання дотацій, розширення експортних субсидій, цінову і кредитно-податкову політику, обмеження імпорту продукції та сприяння формуванню ринкової інфраструктури.
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Дисертація на здобуття наукового ступеня кандидата економічних наук за спеціальністю 08.00.04 – економіка та управління підприємствами (за видами економічної діяльності). – Львівський національний аграрний університет Міністерства аграрної політики та продовольства України, Львів, 2012.

У дисертаційній роботі з’ясовано суть та принципи функціонування ринку продовольства, встановлено особливості функціонування ринку овочевої продукції. Уточнено теоретичні та методологічні положення дослідження ринку овочів. Виявлено закономірності у формуванні попиту та пропозиції на ринку овочів. Здійснено аналіз сучасних тенденцій у розміщенні та спеціалізації виробництва овочів у Тернопільській області. Сформульовано пропозиції з удосконалення механізму взаємовідносин у ланцюгу “виробник – споживач” овочевої продукції. Узагальнено принципи організації виробництва овочів. Розроблено пропозиції з формування інфраструктурного та інституціонального забезпечення розвитку ринку овочів, зокрема з інтеграції виробників овочів. Визначено роль та організацію маркетингової діяльності овочевих господарств у системі забезпечення потреб споживачів. Розраховано планову потребу в овочах з позиції критичної та раціональної меж виробництва.
Ключові слова: ринок, овочевий підкомплекс, овочева продукція, маркетингова діяльність, трансакційні витрати, виробничі групи.
АННОТАЦИЯ

Янковский В.Т. Формирование и функционирование рынка овощей. – На правах рукописи. 

Диссертация на соискание ученой степени кандидата экономических наук по специальности 08.00.04 – экономика и управление предприятиями (по видам экономической деятельности). – Львовский национальный аграрный университет Министерства аграрной политики и продовольствия Украины, Львов, 2012. 

В диссертационной работе раскрыты сущность и принципы функционирования рынка продовольствия, определены особенности функционирования рынка овощной продукции. Уточнены теоретические и методологические положения исследования рынка овощей. Основные направления исследований должны обеспечить формирование соответствующих государственных и региональных программ и механизма их внедрения, разработку маркетинговых стратегий для аграрных формирований малого и среднего бизнеса. 

Осуществлена оценка каналов распределения овощной продукции. Определено, что в Украине сформировался неформальный транзитный оптовый рынок по реализации отдельных видов импортной овощной продукции, поступающей в страну по неофициальным каналам. Показано влияние на рынок овощей, действия отдельных его субъектов членства Украины во Всемирной торговой организации. Рассмотрены действия овощеперерабатывающих предприятий региона в условиях сокращения предложения сырья отечественными производителями, обострения конкуренции на рынке овощной продукции. 

 Обоснованы предложения по рациональному размещению овощеводства в Тернопольской области. Оптимизация размещения отрасли, помимо учета природных условий, потребности населения в овощной продукции и продуктах ее переработки, должна способствовать эффективному использованию земли, техники, трудовых ресурсов, сокращению до минимума потерь в цепи поступления продукции от производителя к потребителю, в частности связанных с хранением продукции и ее транспортировкой. Доказана целесообразность увеличения объемов производства овощей в отдельных районах, в частности находящихся в пригородной и приднестровской зонах области. 

Определены условия формирования спроса на овощную продукцию и на другие виды продовольствия. Проанализированы тенденции в функционировании рынка овощей, значение хозяйств населения и сельскохозяйственных предприятий в его формировании. Показана приоритетность спроса в формировании объемов производства в условиях рыночной экономики. Осуществлена оценка прогнозируемого спроса на овощи, соответственно определена критическая и рациональная потребность в производстве овощей с учетом минимальной и рациональной норм их потребления. 
Обоснованы целесообразность и перспективы развития овощеводства на основе экологических хозяйств. Разработаны предложения по совершенствованию нормативно-правовой базы для внедрения экологического сельского хозяйства. Предложена система показателей, отражающих качество и безопасность потребления продукции. Показана возможность обобщения этих показателей в параметрическом индексе качества продукции.

В качестве одного из основных компонентов стратегии развития производителей овощей выделен поиск путей сбыта продукции. Рассмотрены различные направления развития их деятельности в зависимости от размеров хозяйств, объемов производства овощей, возможностей кооперации и финансовых возможностей хозяйств или их объединений. Возможными стратегиями деятельности производителей являются: развитие собственной торговой сети через создание фирменных магазинов или реализацию продукции на рынке; создание собственных перерабатывающих предприятий; налаживание отношений с перерабатывающими и заготовительными организациями; интеграция с другими участниками рынка. 

Разработаны предложения по созданию формальных и неформальных объединений мелких производителей овощей (фермерских хозяйств и хозяйств населения) в форме производственных и маркетинговых групп. Определен эффект экономии трансакционных издержек, который может быть достигнут в результате создания таких групп.

 Определена роль, обоснованы принципы организации маркетинговой деятельности овощных хозяйств в системе обеспечения потребностей потребителей. Предложено совершенствование системы регулирования рынка овощной продукции. Система регулирования должна осуществляться на государственном и региональном уровнях, включать государственную поддержку, в частности по развитию овощеводства закрытого грунта и системы семеноводства, применение в рамках внешних обязательств Украины системы предоставления дотаций, расширение экспортных субсидий, ценовую и кредитно-налоговую политику, ограничение импорта продукции и содействие формированию рыночной инфраструктуры.
Ключевые слова: рынок, овощной подкомплекс, овощная продукция, маркетинговая деятельность, трансакционные издержки, производственные группы.
SUMMARY
Yankowskyy V.T. Forming and functioning of vegetables market. –  Manuscript.
Dissertation thesis for the defending the scientific degree of the Candidate of Economic Sciences, specialty 08.00.04 - economics and management of enterprises (in types of economic activity). - Lviv National Agrarian University of Ministry Agrarian Policy and Food in Ukraine, Lviv, 2012.
The essence and principles of food market, the peculiarities of the functioning of vegetables market have been investigated in Dissertation Thesis. The theoretical and methodological principles of vegetables market research have been specified as well. The mechanism s of formation the supply and demand on the vegetables market have been   identified. Modern tendencies for location and specialization of vegetable production in Ternopil region have been analyzed. The suggestions on improvement of relations in the chain “producer – consumer” of vegetable products have been formulated. The principles for organization vegetables production have been summarized. The proposals on formation the infrastructural and institutional supply for the development of vegetables market, particularly the integration of vegetables producers have been worked out. A role and organization of marketing activity of vegetable companies in the system of supplying the consumers. The planned demands have been detected demand is expected in vegetables from the point of view of critical and rational production limits has been calculated.
Key words: market, vegetable subcomplex, vegetable production, marketing, production group.
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