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В. Д. Чумак

ЗАГАЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА РОБОТИ

Актуальність теми. На сучасному етапі розвитку економіки України проблема забезпечення ефективного збуту аграрної продукції набуває особливого значення. Саме розвиток збуту продукції аграрних підприємств у регіонах, ефективна система обміну та товарного обігу, оптимальна їх територіальна організація є найважливішими чинниками стабілізації аграрного виробництва, важливою передумовою насичення продовольчого ринку країни, джерелом задоволення щоденних потреб населення у споживанні продуктів харчування.

Постійна зміна зовнішніх умов функціонування аграрних підприємств зумовлює необхідність взаємодії економічних і організаційних елементів механізму просування продовольства від виробників до кінцевих споживачів. Потребують удосконалення форми та канали реалізації аграрної продукції, відносини торговельних та аграрних підприємств. 

Актуальність існуючих проблем вимагає проведення подальших наукових досліджень тенденцій розвитку та регіональних особливостей організації збуту продукції аграрних підприємств й обґрунтування на цій основі стратегічних перспектив.

Особливості розвитку аграрних відносин відображені у працях таких українських вчених: В. Амбросова, Г. Андрусенка, В. Бойка, О. Богуцького,   І. Лукінова, П. Макаренка.

Теоретичні та прикладні аспекти проблеми формування та функціонування національного агропродовольчого ринку досліджувалися українськими вченими: В. Андрійчуком, С. Бакаєм, О. Березіним,  О. Крисальним, М. Маліком, Т. Осташко,  В. Рабштиною, П. Саблуком  та іншими.

Вагомий внесок у дослідження розвитку Спільної аграрної політики Європейського Союзу (САП) належить вченим О. Бородіній, Т. Зіновчуку, О. Могильному, І. Прокопі, Н. Скурській та іншим.

Дослідження вчених мають вагоме теоретичне та практичне значення, проте стратегічні аспекти розвитку збуту продукції аграрних підприємств, удосконалення інфраструктури аграрного ринку не знайшли достатнього висвітлення. Цим зумовлений вибір теми дисертації та структура наукових досліджень.

Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертаційне дослідження виконано відповідно до плану науково-дослідних робіт Полтавської державної аграрної академії, зокрема за темою: «Організаційно-економічний механізм забезпечення конкурентоспроможності підприємств АПК» (номер державної реєстрації 0104U002550, 2005–2010 рр.). У межах досліджень автор обґрунтував теоретико-методологічні аспекти організації збуту продукції аграрних підприємств та практичні рекомендації щодо удосконалення організаційно-економічного механізму збуту продукції аграрних підприємств.

Мета і завдання дослідження. Метою дисертаційного дослідження є розробка теоретико-методичних засад та практичних рекомендацій з розвитку збуту продукції аграрних підприємств. Для досягнення поставленої мети були визначені такі завдання:

– дати характеристику основних форм та каналів товаропросування продукції аграрних підприємств на продовольчому ринку;

– визначити напрями державного регулювання збуту продукції аграрних підприємств;

– здійснити діагностику тенденцій формування попиту і пропозиції на продукцію аграрних підприємств;

– аналіз стану та ефективності функціонування збутової інфраструктури продукції аграрних підприємств;

– розробити заходи з впровадження інноваційної моделі кластерної організації розвитку агропродовольчого ринку;

– визначити напрями удосконалення підходів щодо вибору оптимального варіанту цінової стратегії аграрних підприємств;

– запропонувати напрями розвитку відносин аграрних підприємств з елементами інфраструктури агропродовольчого ринку.

Об’єктом дослідження є процеси розвитку збуту продукції аграрних підприємств, економічні відносини між суб’єктами ринку у процесі купівлі-продажу продукції аграрних підприємств.

Предметом дослідження є  теоретичні, методологічні та прикладні аспекти організації збуту продукції аграрних підприємств.

Методи дослідження. Теоретичну основу дисертаційного дослідження становлять фундаментальні положення теорії макро- та мікроекономіки, наукові праці українських і зарубіжних вчених із питань розвитку збуту продукції аграрних підприємств. Методологічною основою дослідження є діалектичний метод пізнання, сучасні концепції організації та управління розвитком збуту продукції аграрних підприємств, загальнонаукові прийоми і методи, зокрема: абстрактно-логічний (теоретичні узагальнення та формулювання висновків); історико-економічний (обґрунтування концептуальних положень розвитку збуту продукції аграрних підприємств); статистико-економічний; картографічний (виробництво продукції аграрних підприємств по регіонах України); SWOT-аналіз (оцінка позитивних і негативних наслідків трансформації форм та каналів товаропросування продукції аграрних підприємств); економічного моделювання; розрахунково-конструктивний, експериментальний (визначення перспектив розвитку збуту продукції аграрних підприємств); системно-структурний (обґрунтування стратегії розвитку збуту продукції аграрних підприємств). У роботі використано системний підхід, що полягає у комплексному дослідженні збуту продукції аграрних підприємств.

Інформаційну базу дослідження становлять закони України, укази Президента України, постанови Кабінету Міністрів України, нормативно-правові документи Міністерства аграрної політики та продовольства України, програмні документи державних органів України, офіційні матеріали Держкомстату України, наукові праці, монографії, статті українських і зарубіжних авторів.

Наукова новизна одержаних результатів полягає у дослідженні теоретичних і практичних аспектів розвитку збуту продукції аграрних підприємств. Результати дослідження, що містять наукову новизну і виносяться на захист, полягають у наступному:

вперше:

–  запропоновано підхід щодо вибору оптимальної цінової стратегії аграрних підприємств, який ґрунтується на розрахунках альтернативних варіантів застосування цих стратегій з урахуванням як кількісних, так і якісних показників при оцінці їх рейтингу на основі ранжирування за ймовірністю реалізації;
удосконалено:

–  методичні підходи щодо впровадження інноваційної моделі кластерної організації розвитку агропродовольчого ринку через забезпечення конкурентоспроможності підприємств шляхом надання допомоги у визначенні та використанні спільних можливостей та розширенні ринку в результаті формування агропромислового кластеру зерна;

–  напрями розвитку взаємовідносин підприємств інфраструктури агропродовольчого ринку (страхові та лізингові компанії, служби сертифікації, стандартизації, контролю за якістю продукції) у контексті врахування стану господарської діяльності агровиробників; 

набули подальшого розвитку:

–  напрями організації процесу товаропросування продукції аграрних підприємств шляхом оптимізації існуючих форм реалізації, що забезпечить поліпшення господарських зв’язків аграрних підприємств на ринку;

– теоретичні засади напрямів державного регулювання та підтримки національних товаровиробників агропродовольчої продукції, що враховують особливості розвитку аграрного сектора та вимоги Світової організації торгівлі;

–  визначення тенденцій формування попиту і пропозиції на продукцію аграрних підприємств внаслідок дослідження особливостей та основних чинників забезпечення потреб ринку продовольчої продукції.

Практичне значення одержаних результатів. Опрацьовані науково-методичні підходи щодо аналізу та оцінки стану розвитку збуту продукції аграрних підприємств, загальнодержавного та регіональних агропродовольчих ринків, їх інфраструктурного забезпечення, ціноутворення та організації товаропросування продукції аграрних підприємств можуть бути використані у діяльності як аграрних підприємств, так й інших структур, пов’язаних із просуванням аграрної продукції до кінцевого споживача. 

Впровадження результатів дослідження щодо ефективної організації збуту продукції аграрних підприємств підтверджено у роботі ПСП «Родіна» Жовтневого району Миколаївської області (довідка № 134/2–17 від 27.10.2011 р.), ПП «Агроанд» Полтавської області (довідка № 01–11  від 28.10.2011 р.), ДП ДАРУ «Полтавський комбінат хлібопродуктів»   (довідка № 502 від 28.10.2011 р.).

Матеріали дослідження використовуються також у навчальному процесі Полтавської державної аграрної академії у ході викладання дисциплін «Стратегічний менеджмент», «Управління маркетингом в аграрних підприємствах», «Основи аграрного підприємництва», «Організація та планування діяльності аграрних підприємств» (довідка № 01–07–1214                   від 15.11.2011 р.).

Результати дисертаційного дослідження та пропозиції щодо впровадження інноваційної моделі кластерної організації розвитку агропродовольчого ринку регіону через посилення конкурентоспроможності підприємств шляхом надання допомоги у визначенні та використанні спільних можливостей та розширенні ринку в результаті формування агропромислового кластеру зерна заслухані, схвалені й рекомендовані до впровадження спеціалістами Головного управління агропромислового розвитку Полтавської обласної державної адміністрації (довідка № 01–15/132 від 14.11.2011 р.).

Висновки і пропозиції дисертаційної роботи можуть бути використані на державному та регіональному рівнях із метою підвищення ефективності збуту продукції аграрних підприємств, що дасть змогу усунути існуючі диспропорції у сфері обміну, забезпечити формування та функціонування сучасної ефективно діючої ринкової інфраструктури, сприятиме насиченню агропродовольчого ринку якісними продуктами національного виробництва для забезпечення потреб населення у харчуванні. 

Особистий внесок здобувача. Наукові результати, що виносяться на захист, отримані дисертантом особисто і знайшли відображення в одноосібних наукових працях.

Апробація результатів  дисертації. Результати досліджень автора за темою дисертаційної роботи оприлюднені на міжнародних і всеукраїнських наукових, науково-методичних та науково-практичних конференціях протягом 2008–2011 років, зокрема, на Міжнародній науковій студентсько-аспірантській конференції «Економічні, екологічні та соціальні проблеми сталого розвитку аграрного сектора економіки» (м. Харків, 2008 р.), Міжнародній науково-практичній конференції «Удосконалення управління ресурсами підприємств АПК в умовах глобалізації економіки» (м. Полтава, 2008 р.), Всеукраїнській науково-практичній конференції молодих вчених «Напрямки реструктуризації АПК регіону в умовах ринку» (м. Вінниця, 2008 р.), Міжнародній науково-практичній конференції «Маркетингове забезпечення продовольчого ринку України» (м. Полтава, 2009 р.), конференції професорсько-викладацького складу факультету економіки та менеджменту Полтавської державної аграрної академії  (м. Полтава, 2009 р.), Міжнародній науково-практичній конференції молодих вчених «Розвиток аграрного виробництва в умовах світової фінансово-економічної кризи» (м. Київ, 2009 р.), науково-практичній конференції «Організаційно-економічні проблеми забезпечення продовольчої безпеки в умовах економічної кризи», присвяченій 35-річчю кафедри економіки підприємств і соціально-трудових відносин Подільського державного аграрно-технічного університету                              (м. Кам’янець-Подільський,  2009 р.), Державній науково-практичній конференції «Аграрна наука – виробництву: економічний розвиток АПК в умовах економічної кризи»                               (м. Біла Церква, 2010 р.), Всеукраїнській науково-практичній конференції «Розвиток агробізнесу в Україні: проблеми, пріоритети, перспективи», присвяченій 10-річчю факультету аграрного менеджменту Житомирського національного агроекологічного університету (м. Житомир, 2010 р.), Міжнародній науково-практичній конференції «Інноваційні аспекти управління підприємствами аграрної сфери», присвяченій 50-річчю економічного факультету Полтавської державної аграрної академії (м. Полтава, 2010 р.), Міжнародній науковій інтернет-конференції «Соціально-економічний розвиток України: економічні та правові аспекти» (м. Львів, 2011 р.), ІІІ Міжнародній науково-практичній конференції «Формування та розвиток інтеграційних процесів в АПК»  (м. Полтава, 2011 р.).

Публікації. За результатами виконаних досліджень автором опубліковано 20 наукових праць, з яких 7 – у наукових фахових виданнях, загальним обсягом 5,8 умовних друкованих аркушів.

Структура та обсяг дисертації. Дисертація складається зі вступу, трьох розділів, загальних висновків, додатків, списку використаних джерел. Повний обсяг дисертації становить 295 сторінок і містить 50 таблиць, що займають 57 сторінок, 22 рисунки –                       22 сторінки, 38 додатків –  61 сторінку. Список використаних джерел налічує  217 найменувань  (23 сторінки).

ОСНОВНИЙ ЗМІСТ ДИСЕРТАЦІЙНОЇ РОБОТИ 

У «Вступі» обґрунтовано актуальність теми, визначені мета і основні завдання роботи, окреслено об’єкт і предмет дослідження, його методику, відображено наукову новизну, практичну цінність дослідження та результати апробації.

У першому розділі – «Теоретико-методологічні аспекти організації збуту продукції аграрних підприємств» – подається характеристика аграрного виробництва як джерела ресурсів для продовольчого ринку, охарактеризовано сучасні форми та канали товаропросування продукції аграрних підприємств, обґрунтовано необхідність державного регулювання організації збуту продукції аграрних підприємств.

Сільськогосподарська практика свідчить, що у становленні та розвитку аграрних відносин особливе місце посідає формування ефективного продовольчого ринку, який потребує прискореного розвитку й підвищення ефективності агропромислового виробництва. Наголошено, що функціонування аграрної сфери в умовах ринкових відносин формує двосекторний тип виробництва: великотоварний (за законами товарного виробництва у підприємництві) та дрібнотоварний (забезпечення соціально-економічних потреб господарствами населення). 

Визначено, що агропродовольчий ринок виступає опосередковуючою ланкою між аграрним виробництвом та споживанням продовольства, яка в умовах ринку забезпечує еквівалентний та ефективний обмін агропродовольчих ресурсів у товарно-грошовій формі, збалансовує платоспроможний попит на продовольство з пропозицією, динамізує агропромислове виробництво та споживання, й таким чином визначає рівень продовольчої безпеки у країні.

На основі узагальнення різних поглядів науковців на сутність процесу товаропросування автор розглядає товаропросування продукції аграрних підприємств як складний організаційно-технологічний процес доведення виготовленої в аграрному секторі економіки продукції від підприємств-виробників до кінцевих споживачів силами і засобами торговельних підприємств, комерційно-посередницьких формувань та елементів ринкової інфраструктури. Наголошено, що важливим у процесі організації ефективної системи товароруху  продукції аграрних підприємств є обґрунтований вибір його форми та каналів товаропросування. Основним критерієм вибору доцільної форми товаропросування автором визначено порівняльний аналіз загального часу доставки продукції з місця виробництва до місць споживання і сумарних витрат на таку доставку за безперебійності постачання продукції у роздрібну торговельну мережу у достатньому асортименті за мінімальної кількості проміжних ланок. Зазначено, що скорочення кількості ланок товаропросування можна досягти шляхом оптимізації процесу товаропросування.

Обґрунтовано необхідність удосконалення підходів і принципів в організації та регулюванні збуту продукції аграрних підприємств із боку держави. Механізм державного регулювання розвитку збуту продукції аграрних підприємств розглядається як сукупність видів та способів дій суб’єкта регулювання, що ґрунтується на базових принципах та реалізації функцій, забезпечуючи за допомогою відповідних форм, методів і засобів (політико-правових та організаційно-управлінських) ефективне функціонування системи державного регулювання для досягнення визначеної мети та розв’язання протиріч. До базових функцій органів державного регулювання розвитку збуту продукції аграрних підприємств віднесено такі: координування інтересів; стимулювання економічних процесів; моніторинг та аналіз розвитку; контроль.

У другому розділі –  «Характеристика збуту продукції аграрних підприємств в Україні та Полтавській області» – здійснено діагностику тенденцій формування попиту і пропозиції на продукцію аграрних підприємств, дана оцінка регіонального ринку продукції аграрних підприємств, здійснено аналіз стану та ефективності функціонування збутової інфраструктури продукції аграрних підприємств.

Доведено залежність попиту від пропозиції на продукцію аграрних підприємств, досліджено основні чинники формування зазначених категорій у Полтавській області. Виявлено, що в області не створено відповідних передумов для забезпечення потреб ринку продовольчої продукції. Нині споживання продуктів харчування не відповідає раціональним нормам, порушується його структура (табл. 1).

Таблиця 1

Показники формування попиту на основні продукти харчування населення України та Полтавської області у 2010 році (кг; на одну особу в рік)

	Найменування

продовольчої продукції
	Мінімальні норми
	Раціональні норми
	Фактичне споживання 

у 2010 році
	Відхилення від раціональних норм споживання (+, -)

	
	
	
	Україна
	Полтавська

область
	Україна
	Полтавська

область

	Хліб і хлібопродукти 

(у перерахунку на борошно)
	94
	101
	111
	118,5
	10
	17,5

	М’ясо і м’ясопродукти 

(у перерахунку на м’ясо)
	52
	80
	52
	52,8
	-28
	-27,2

	Молоко і молокопродукти 

(у перерахунку на молоко)
	341
	380
	206
	219,7
	-174
	-160,3

	Риба і рибопродукти
	12
	20
	14,5
	13,9
	-5,5
	-6,1

	Яйця (шт.)
	231
	290
	290
	308
	0
	18

	Овочі та баштанні
	105
	161
	144
	172,2
	-17
	11,2

	Плоди, ягоди та виноград
	68
	90
	48
	49,8
	-42
	-40,2

	Картопля
	96
	124
	128
	139,2
	4
	15,2

	Цукор
	32
	38
	37
	36,1
	-1
	-1,9

	Олія рослинна
	8
	13
	14,6
	13,2
	1,6
	0,2


Дослідження показали, що попит на продукцію аграрних підприємств формують виробники різних організаційно-правових форм та форм власності. Визначено, що 54,3 % пропозиції в області забезпечують сільськогосподарські товаровиробники (зокрема, продукція рослинництва становить 55,6 %, тваринництва – 50,9 %) та 45,7 % – господарства населення (продукція рослинництва – 44,4 %, продукція тваринництва – 49,1 %). Починаючи з 1990 р., виявлена тенденція зменшення обсягів виробництва сільськогосподарськими підприємствами різних форм власності і збільшення виробництва особистими господарствами населення, але починаючи з  2005 р., тенденція змінюється у бік пропозиції виробників крупних підприємств. 

Досліджено, що диспропорції та деформації ринку продукції аграрних підприємств у Полтавській області є наслідком скорочення обсягів виробництва, незадовільного стану техніко-технологічної бази, скорочення інвестицій в основний капітал, недосконалості цінової стратегії та невідповідності продукції вимогам світового ринку. Основним каналом збуту продукції аграрних підприємств за досліджуваний період визначена реалізація посередницьким структурам (20–25 % загального обсягу реалізації), що суттєво впливає на ефективність збуту, спричиняє диспаритет цін на продукцію, нееквівалентність обміну. Аналіз та оцінка діяльності  посередницьких структур в області свідчить, що їм притаманне завищення цін на більшість видів продукції аграрних підприємств (від 20 % до 2–3-х разів), монополізація окремих сегментів ринку, ускладнення системи збуту, реалізація не завжди якісної продукції.  

Аналіз розвитку збутової інфраструктури продукції аграрних підприємств Полтавської області за останні три роки виявив існування певних змін (табл. 2). Зокрема, збільшилася кількість товарно-сировинних бірж майже  у 2 рази  та виставок-ярмарків – на 12 одиниць. Позитивним є розвиток дрібно-гуртових ринків живої худоби і птиці. Різко скорочується наявність обслуговуючих кооперативів (на 12 одиниць) та заготівельних пунктів (на 367 одиниць). Серед інших об’єктів збутової інфраструктури продукції аграрних підприємств продовжують розвиватися кооперативні спілки. З 29 кредитних спілок, створених в області, 13 спілок об’єднані у Полтавську кооперативну лігу і здійснюють активну діяльність.

У діяльності агропромислових бірж Полтавської області за період  2006–2010 рр. визначена чітка тенденція до зростання зацікавленості учасників збуту продукції аграрних підприємств до біржового обслуговування у процесі укладання угод купівлі-продажу. Встановлено, що вартість укладених угод у 2010 р. сягає 15,3 млрд. грн., зокрема з продажу продукції аграрних підприємств – 13,1 млрд. грн. Одними з основних товарів із категорії аграрної продукції, що реалізуються на біржах, є пшениця продовольча і непродовольча, ячмінь фуражний, кукурудза, насіння соняшнику. Досліджено, що Українська універсальна біржа (м. Полтава) за вартістю укладених угод на продукцію аграрних підприємств входить у першу п’ятірку найбільших товарних бірж-членів Національної асоціації бірж України (у 2010 р. обсяг укладених угод на цій біржі становив 22 % від загального обсягу біржових угод по Україні). Однак потребує оптимізації система взаємозв’язків між усіма елементами збутової інфраструктури продукції аграрних підприємств області.

  Таблиця 2
Показники кількості формувань збутової інфраструктури продукції аграрних підприємств Полтавської області, 2008–2010 рр., од. 

	Суб’єкти ринку

продукції аграрних підприємств
	2008 р.
	  2009 р.
	  2010 р.
	 Відхилення (+, -)

2010 р. від 2008 р.

	Кількість зареєстрованих бірж
	16
	17
	23
	7

	                            у тому числі:  універсальні
	6
	6
	7
	1

	                            товарні й товарно-сировинні
	7
	8
	13
	6

	                            агропромислові
	1
	1
	1
	-

	Проведено виставок-ярмарків аграрної продукції з початку року, усього
	321
	434
	333
	12

	             з них постійно діючі
	57
	57
	31
	-26

	Проведено аукціонів живої худоби та птиці 
з початку року
	2
	1
	1
	-1

	Дрібно-гуртові ринки живої худоби та птиці, усього
	18
	23
	26
	8

	             у тому числі:  обласні
	1
	1
	1
	-

	                                     районні
	17
	22
	25
	8

	Гуртово-продовольчі ринки, усього
	16
	17
	20
	4

	             у тому числі:  обласні
	2
	1
	1
	-1

	                                     районні
	14
	16
	19
	5

	Гуртово-плодоовочеві ринки, усього
	9
	11
	10
	1

	              у тому числі: обласні
	-
	-
	1
	1

	                                     районні
	9
	11
	9
	-

	Сільськогосподарські обслуговуючі кооперативи, усього
	28
	31
	16
	-12

	              у тому числі: районні
	1
	1
	-
	-1

	              місцевого значення (сільські)
	27
	30
	16
	-11

	із загальної кількості: переробні
	2
	3
	2
	-

	                                     заготівельно-збутові
	2
	2
	10
	8

	                                     постачальницькі
	1
	1
	-
	-1

	                                     сервісні
	18
	19
	-
	-18

	                                     багатофункціональні
	1
	2
	4
	3

	                                     інші
	4
	4
	-
	-4

	Заготівельні пункти, усього
	1016
	640
	649
	-367

	 з них із заготівлі: молока
	921
	550
	550
	-371

	                                 живої худоби та птиці
	30
	31
	48
	18

	                                 плодоовочевої  продукції
	16
	15
	15
	-1

	         іншої сільськогосподарської продукції
	49
	44
	36
	-13

	Кредитні спілки, усього
	30
	30
	29
	-1

	              у тому числі: обласні
	8
	8
	8
	-

	                                     районні
	22
	22
	21
	-1

	       із загальної кількості                           

                                      активно працюють
	14
	17
	19
	5


У третьому розділі – «Організаційно-економічний механізм збуту продукції аграрних підприємств» – розроблено заходи з впровадження інноваційної моделі кластерної організації розвитку агропродовольчого ринку, визначено напрями удосконалення підходів щодо вибору оптимального варіанту цінової стратегії аграрних підприємств, запропоновано напрями розвитку відносин  аграрних підприємств з елементами інфраструктури агропродовольчого ринку.

Одним із основних підходів щодо підвищення ефективності розвитку агропродовольчого ринку є створення кластерів, у межах яких відбувається поєднання господарських процесів із науково-інноваційною діяльністю. Зважаючи на агропромислову спеціалізацію Полтавської області, запропоновано використати наявний потенціал виробництва та переробки зернової продукції, покладений на інноваційну основу (впровадження технології вирощування нового сорту  пшениці озимої інтенсивного типу Манжелія за системи мінімального обробітку ґрунту), з метою формування регіонального агропромислового кластеру зерна, що дасть змогу оптимізувати просування зерна від виробника до кінцевого споживача та забезпечить додаткові переваги кожному його учаснику. Розроблена автором структура агропромислового кластеру зерна наочно демонструє виділення у його межах трьох підкластерів: 1) зерновиробничого;                2) просування зерна на ринок;  3) переробного та харчового виробництва (рис. 1).  До кожного з підкластерів входять учасники кластеру, однотипні за технологією виробництва.
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Рис. 1. Агропромисловий кластер зерна Полтавського регіону

Показники порівняння прогнозу економічних результатів діяльності учасників кластеру з урахуванням впровадження інноваційного проекту у 2012–2014 рр. свідчать про позитивний прогнозний ефект створення кластеру. Очікується, що ЗАТ «Федунка» Шишацького району одержить додаткового прибутку 559,8 тис. грн., ТОВ «Агрофірма «Перше травня» Новосанжарського району – 1335,7 тис. грн., СК «Радянський» Кобеляцького району Полтавської області – 1394,8 тис. грн., а ТОВ «Інтер-Агро» – додаткових 5,5 млн. грн. 

Для оптимізації організаційно-економічного механізму збуту продукції аграрних підприємств визначено напрями удосконалення підходів щодо вибору оптимального варіанту цінової стратегії аграрних підприємств. Встановлено, що оптимізація цінової політики аграрних підприємств передбачає глибоке вивчення ними методики розрахунків альтернативних варіантів застосування цінових стратегій (стратегія збереження стабільного стану підприємства на ринку (Т 1); збільшення обсягів збуту та частки підприємства на ринку (Т 2); максимізації прибутку та рівня рентабельності   (Т 3): на основі підвищення цін (Т 3.1) або на основі зниження цін (Т 3.2) й обрання найефективнішого з них.

Розраховані прогнозні показники ефективності реалізації обраних цінових стратегій свідчать, що найефективнішою для досліджуваних підприємств є стратегія максимізації прибутку на основі зниження ціни (табл. 3). Проте, варіанти застосування такої стратегії відрізняються залежно від особливостей господарювання кожного підприємства. Даний вид стратегії передбачає інтенсифікацію вирощування зернових культур за рахунок  підвищення урожайності, що забезпечується застосуванням нових сортів культур, дотриманням технології вирощування тощо.

Таблиця 3

Зведені показники, що характеризують ефективність діяльності щодо вирощування та реалізації зернових культур за реалізації різних стратегій ціноутворення у 2012 році 

	Підприємство
	Загальна величина прибутку, 

тис. грн.
	Вид стратегії
	Варіант стратегії
	Потенційна величина прибутку, 

тис. грн.
	 Вигода (резерв), відхилення в абсолютних          показниках, тис. грн.
	Відхилення у відносних показниках, %

	  ТОВ «Агрофірма «Перше травня» 
	340,7
	Т 3.2
	4
	1776,7
	1436,0
	521,5

	
	
	Т 3.1
	2
	1238,5
	897,8
	363,5

	
	
	Т 3.2
	3
	1212,1
	871,4
	355,8

	 СК «Радянський»
	3926,8
	Т 3.2
	4
	7323,3
	3396,5
	186,5

	
	
	Т 3.2
	3
	6035,3
	2108,5
	153,7

	
	
	Т 3.1
	2
	5818,5
	1891,7
	148,2

	ЗАТ «Федунка»
	569,0
	Т 2
	5
	2481,8
	1912,8
	436,2

	
	
	Т 3.2
	2
	2481,8
	1912,8
	436,2

	
	
	Т 2
	3
	1698,7
	1129,7
	298,5

	
	
	Т 3.2
	4
	1649,8
	1080,8
	289,9


Із метою визначення ефективності реалізації обраних цінових стратегій здійснено оцінку їх рейтингу на основі ранжирування стратегій за ймовірністю реалізації. Встановлено, що стратегії мають різний рейтинг та свідчать про різний рівень прибутковості. Отже, з урахуванням кількісних та якісних показників, найбільш ефективною для ТОВ «Агрофірма «Перше травня» є стратегія Т 3.2 (варіант 4), для СК «Радянський» – Т 3.2 (варіант 4), для                ЗАТ «Федунка» – Т 3.2 (варіант 2). Застосовуючи рейтингову оцінку потенційних стратегій ціноутворення, варто враховувати не лише кількісні, а й якісні показники, що сприяє підвищенню ефективності цінової політики та дозволяє одержати у майбутньому більший економічний ефект від ведення господарської діяльності.

Запропоновано напрями розвитку відносин аграрних підприємств з елементами інфраструктури агропродовольчого ринку, серед яких  акцентовано увагу на страхових та лізингових компаніях, службах сертифікації, стандартизації, контролю за якістю продукції як таких, що мають значний вплив на забезпечення ефективності діяльності агровиробників. Обґрунтовано доцільність використання страхових продуктів агровиробниками з урахуванням стану їх господарської діяльності, що за результатами дослідження дозволило запропонувати алгоритм вибору відповідних страхових продуктів. Доведено, що такий алгоритм сприяє зниженню рівня страхових ризиків для підприємства та забезпечує підвищення ефективності використання послуг страхових компаній як важливої складової інфраструктури ринку продукції аграрних підприємств. 

Розраховано прогнозну ефективність використання послуг лізингових компаній для підприємств-агровиробників та обґрунтовано механізм, що зменшує диспропорції у вигодах учасників лізингу. Сутність такого механізму полягає у наступному: чим вищою є ставка авансового платежу за лізинговою угодою, тим нижчою має бути ставка лізингової маржі. 

У роботі обґрунтовано доцільність використання такого елементу інфраструктури агропродовольчого ринку, як служби сертифікації, стандартизації, контролю за якістю продукції на основі розрахунку величини додаткового прибутку аграрних підприємств, який можливо отримати у разі здавання зерна озимої пшениці за цінами виробника заготівельним підприємствам з використанням послуг таких служб. 

ВИСНОВКИ

На підставі досліджень теоретико-методологічних аспектів організації збуту продукції аграрних підприємств, характеристики збуту продукції аграрних підприємств в Україні та Полтавській області й аналізу напрямів удосконалення організаційно-економічного механізму збуту продукції аграрних підприємств можна сформулювати висновки, розробити пропозиції, що мають теоретичне і практичне значення та свідчать про досягнення мети і виконання поставлених завдань. 

1. Охарактеризовано стан  аграрного виробництва як джерела ресурсів для продовольчого ринку. Зазначено, що функціонування аграрної сфери в умовах ринкових відносин формує двосекторний тип виробництва: великотоварний (за законами товарного виробництва у підприємництві) та дрібнотоварний (забезпечення соціально-економічних потреб господарствами населення). Саме агропродовольчий ринок виступає опосередковуючою ланкою між аграрним виробництвом та споживанням продовольства, яка в умовах ринку забезпечує еквівалентний та ефективний обмін агропродовольчих ресурсів у товарно-грошовій формі, збалансовує платоспроможний попит на продовольство з пропозицією, динамізує агропромислове виробництво та споживання, й таким чином визначає рівень продовольчої безпеки у країні. Нами визначено поняття «продовольчого ринку» як системи суспільних відносин, яка впливає на взаємовідносини всіх суб’єктів ринку, починаючи від виробництва продовольства й закінчуючи його споживанням, і поєднує виробничу, посередницьку, постачальницьку, фінансово-кредитну, інформаційно-консультативну, розподільчо-логістичну діяльність, а також діяльність державних органів та органів місцевого самоврядування. 

2. Досліджено форми та канали товаропросування продукції аграрних підприємств на споживчому ринку. Визначено товаропросування продукції аграрних підприємств як складний організаційно-технологічний процес просування виготовленої в аграрному секторі економіки продукції від підприємств-виробників до кінцевих споживачів силами і засобами торговельних підприємств, комерційно-посередницьких формувань та елементів ринкової інфраструктури. Вважаємо за доцільне розглядати канал товароруху як сукупність та послідовність підприємств або окремих осіб, які виконують посередницькі функції щодо фізичного переміщення продукції від виробника до кінцевого споживача і беруть на себе (або сприяють передачі комусь іншому) право власності на продукцію на шляху її просування. На основі проведеного аналізу структури процесу реалізації продукції аграрних підприємств ми дійшли висновку, що вибір каналів та форм товаропросування аграрної продукції її виробниками на сучасному етапі розвитку збуту в галузі сільського господарства є недостатньо раціональним. Для стабілізації ситуації доцільно дотримуватися принципів оптимізації процесу товаропросування, що дасть змогу розробити та впровадити принципово нові ефективні технології збуту продукції аграрних підприємств.

3. Обґрунтовано необхідність державного регулювання збуту продукції аграрних підприємств. Оскільки система державного регулювання збуту продукції аграрних підприємств нині потребує оптимізації та вдосконалення, ми уточнили саме поняття «механізм державного регулювання збуту продукції аграрних підприємств» та розглядаємо його як сукупність видів та способів дій суб’єкта регулювання, що ґрунтується на базових принципах та реалізації функцій, забезпечуючи за допомогою відповідних форм, методів і засобів (політико-правових та організаційно-управлінських) ефективне функціонування системи державного регулювання для досягнення визначеної мети та розв’язання протиріч. Стратегічною метою державного регулювання в авторському баченні є забезпечення стабільності продовольчого ринку шляхом удосконалення організаційно-економічних відносин між усіма ланками та структурами агропромислового комплексу на всіх етапах просування продукції аграрних підприємств, а також розширення збутової діяльності українських підприємств на території інших країн. 

4.  Здійснено діагностику тенденцій формування попиту і пропозиції на продукцію аграрних підприємств. Визначено, що рівень забезпеченості населення Полтавської області основними продуктами харчування зумовлює попит на продукцію аграрних підприємств. Оцінка стану споживання продукції аграрних підприємств за період 1990–2010 рр. свідчить, що у регіоні ще не створено відповідних передумов для забезпечення потреб ринку продовольчої продукції. Погіршується асортиментний набір продовольства: споживання продуктів тваринного походження (м’яса, молока, рибопродуктів, а також цукру, плодів, ягід та винограду) зменшується, а овочів і картоплі – збільшується. Так, за досліджуваний період спостерігається тенденція скорочення споживання м’яса на 21,4 %, молока –  на 41,3 %, риби – на 22,3 %, цукру – на 33,6 %, плодів і ягід – на 10,1 %; збільшується споживання овочів на 56,7 %, олії – на 50 %, яєць – на 29,4 %. Наявні проблеми продовольчого забезпечення населення викликані падінням обсягів виробництва та збуту продукції аграрних підприємств.

5.  Дано оцінку регіональному ринку продукції аграрних підприємств. Визначено, що протягом 2000–2010 рр. у загальній структурі обсягів реалізації зменшилися обсяги основних видів продукції аграрних підприємств, виданих у рахунок земельних майнових паїв, одночасно більше як у 3 рази зменшилися обсяги реалізації продукції безпосередньо виробниками на ринку та більше як у 2 рази – продаж населенню у рахунок оплати праці. Водночас протягом вказаного періоду обсяги закупівлі основних видів продукції аграрних підприємств заготівельними організаціями, переробними підприємствами та системою споживчої кооперації збільшилися більш ніж на 4,8 % порівняно з 2000 роком. Значно зросли (більш ніж у 2 рази) обсяги продукції, що реалізується іншими каналами. Основним каналом збуту продукції аграрних підприємств в останні роки стала реалізація через нові канали – біржі, аукціони, гуртових посередників тощо.

6.  Здійснено аналіз стану та ефективності функціонування збутової інфраструктури продукції аграрних підприємств у Полтавській області. Визначено, що основні елементи збутової інфраструктури проходять процес подальшого становлення (збільшилася кількість зареєстрованих бірж, проведених виставок-ярмарків та дрібно-гуртових ринків худоби та птиці, продовжують розвиватися кооперативні кредитні спілки та дорадча служба). Більшість із зареєстрованих у регіоні бірж, зокрема агропромислових, виконують майже всі специфічні функції, притаманні традиційній біржовій торгівлі в умовах ринку. Українська універсальна біржа (м. Полтава) протягом свого існування за рейтингом акредитованих Міністерством аграрної політики та продовольства України товарних бірж за вартістю укладених угод на продукцію аграрних підприємств постійно входить у першу п’ятірку (у 2010 р. обсяг укладених угод на цій біржі становив 22 % від загального обсягу біржових угод по Україні). Однак потребує оптимізації система взаємозв’язків між усіма елементами збутової інфраструктури продукції аграрних підприємств області.

7. Розроблено заходи з впровадження інноваційної моделі кластерної організації розвитку агропродовольчого ринку Полтавського регіону. Використання кластерної моделі, як засобу економічних відносин на регіональному рівні, дає поглиблене уявлення про локальні економічні чинники та динаміку регіонального розвитку порівняно з традиційними методами. Автором визначено, що кластерний підхід сприяє формуванню у регіоні підприємницького клімату, який стимулює розвиток підприємств та створення нових. За результатами дослідження галузей агропродовольчої сфери Полтавської області встановлено, що задіяні у ній аграрні підприємства тісно пов’язані між собою і спрямовані на одержання синерґетичного ефекту від спільної діяльності та підтверджують можливість формування кластерів із виробництва високоякісного зерна пшениці. Автором розраховано прогнозну ефективність даного напряму інтеграції всього ланцюга підприємств із доведення продукції від виробника до споживача та визначено передумови та перспективи формування агропромислового кластеру зерна, що забезпечить населення області товарами високої якості й сприятиме розвитку збуту продукції аграрних підприємств. 

8. Удосконалено методичні підходи щодо вибору оптимального варіанту цінової стратегії аграрних підприємств. Автором визначено, що оптимізація цінової політики аграрних підприємств передбачає вивчення ними методики розрахунків альтернативних варіантів застосування цінових стратегій й обрання найефективнішого з них. Розраховано прогнозні показники ефективності реалізації обраних цінових стратегій та здійснено оцінку їх рейтингу на основі ранжирування стратегій за ймовірністю реалізації. Визначено важливим у разі  застосування рейтингової оцінки потенційних стратегій ціноутворення враховувати не лише кількісні, а й якісні показники, що сприяє підвищенню ефективності цінової політики та дозволяє одержати у майбутньому більший економічний ефект від ведення господарської діяльності.

9. Запропоновано напрями розвитку відносин аграрних підприємств з елементами інфраструктури агропродовольчого ринку, серед яких  автором акцентовано увагу на страхових та лізингових компаніях, службах сертифікації, стандартизації, контролю за якістю продукції як таких, що мають значний вплив на забезпечення ефективності діяльності агровиробників. Автором обґрунтовано доцільність використання страхових продуктів агровиробниками з урахуванням стану їх господарської діяльності, що за результатами дослідження дозволило запропонувати алгоритм вибору відповідних страхових продуктів. Такий алгоритм сприяє зниженню рівня страхових ризиків для підприємства та забезпечує підвищення ефективності використання послуг страхових компаній як важливої складової інфраструктури ринку агропродовольчої продукції. Розраховано прогнозну ефективність використання послуг лізингових компаній для підприємств-агровиробників та обґрунтовано механізм, що зменшує диспропорції у вигодах учасників лізингу. Сутність такого механізму автором визначена у наступному: чим вищою є ставка авансового платежу за лізинговою угодою, тим нижчою має бути ставка лізингової маржі. У роботі обґрунтовано доцільність використання такого елементу інфраструктури агропродовольчого ринку, як служби сертифікації, стандартизації, контролю за якістю продукції. 
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АНОТАЦІЯ

Мокляк М. В. Стратегічні напрями розвитку збуту продукції аграрних підприємств. – Рукопис.

Дисертація на здобуття наукового ступеня кандидата економічних наук за спеціальністю 08.00.04 – економіка та управління підприємствами (за видами економічної діяльності). – Полтавська державна аграрна академія, Полтава, 2011.

Дисертаційну роботу присвячено дослідженню та узагальненню теоретичних і методологічних засад й практичних рекомендацій з удосконалення напрямів розвитку збуту продукції аграрних підприємств.

Охарактеризовано аграрне виробництво як джерело ресурсів для продовольчого ринку. Дано характеристику форм та каналів товаропросування продукції аграрних підприємств на продовольчому ринку. Обґрунтовано необхідність державного регулювання збуту продукції аграрних підприємств в Україні. Здійснено діагностику тенденцій формування попиту і пропозиції на продукцію аграрних підприємств. Дано оцінку регіональному ринку продукції аграрних підприємств. Здійснено аналіз стану та ефективності функціонування збутової інфраструктури продукції аграрних підприємств. Розроблено заходи з впровадження інноваційної моделі кластерної організації розвитку агропродовольчого ринку. Визначено напрями удосконалення методичних підходів щодо вибору оптимального варіанту цінової стратегії аграрних підприємств. Запропоновано напрями розвитку відносин аграрних підприємств з елементами інфраструктури агропродовольчого ринку. 

Ключові слова: агропродовольчий ринок, збут, інновації, інфраструктура, організаційно-економічний механізм, продукція аграрних підприємств, теоретико-методологічні аспекти, цінова стратегія підприємства.
АННОТАЦИЯ

Мокляк М. В. Стратегические направления развития сбыта продукции аграрных предприятий. – Рукопись.

Диссертация на соискание ученой степени кандидата экономических наук по специальности 08.00.04 – экономика и управление предприятиями   (по видам экономической деятельности). – Полтавская государственная аграрная академия,  Полтава, 2011.

Диссертационная работа посвящена исследованию и обобщению теоретических и методологических основ и практических рекомендаций по совершенствованию направлений развития сбыта продукции аграрных предприятий.

Охарактеризовано аграрное производство как источник ресурсов для продовольственного рынка. Дана характеристика форм и каналов товаропродвижения продукции аграрных предприятий на продовольственном рынке. Определено, что выбор каналов и форм товаропродвижения аграрной продукции ее производителями на современном этапе развития сбыта в отрасли сельского хозяйства является недостаточно рациональным. Для стабилизации ситуации целесообразно придерживаться принципов оптимизации процесса товаропродвижения, что даст возможность разработать и внедрить принципиально новые эффективные технологии сбыта.

Обоснована необходимость государственного регулирования сбыта продукции аграрных предприятий в Украине. Стратегической целью государственного регулирования автором определено обеспечение стабильности продовольственного рынка путем усовершенствования организационно-экономических отношений между всеми звеньями и структурами агропромышленного комплекса на всех этапах продвижения продукции аграрных предприятий, а также расширения сбыта украинских предприятий на территории других стран.

Проведена диагностика тенденций формирования спроса и предложения на продукцию аграрных предприятий. Определено, что уровень обеспеченности населения Полтавской области основными продуктами питания предопределяет спрос на продовольственную продукцию. Оценка состояния потребления продукции аграрных предприятий в области за период 1990–2010 гг. свидетельствует о значительном отставании от сбалансированного рациона, который определен Комплексной программой поддержки развития украинского села на период до 2015 года. Ухудшается ассортиментный набор продовольствия: потребление продуктов животного происхождения (мяса, молока), а также сахара, плодов, ягод и винограда уменьшается, а овощей и картофеля  – увеличивается.

Дана оценка регионального рынка продукции аграрных предприятий и определено, что в структуре каналов реализации агропродовольственных ресурсов Полтавской области в течение исследуемого периода произошли существенные диспропорции и деформации. Исследовано, что в настоящее время на рынке продовольствия значительно увеличилось количество каналов реализации. Основными каналами сбыта продукции аграрных предприятий в последние годы стала реализация через биржи, аукционы, оптовых посредников.

Проведен анализ состояния и эффективности функционирования сбытовой инфраструктуры продукции аграрных предприятий. Определено, что основные элементы сбытовой инфраструктуры проходят процесс дальнейшего становления (увеличилось количество зарегистрированных бирж, проведенных выставок-ярмарок и мелко-оптовых рынков скота и птицы, продолжают развиваться кооперативные кредитные союзы и консультационные службы). Однако необходима оптимизация системы взаимосвязей между всеми элементами сбытовой инфраструктуры продукции аграрных предприятий области.

Разработаны меры по внедрению инновационной модели кластерной организации развития агропродовольственного рынка. Результаты исследования отраслей агропродовольственной сферы Полтавской области свидетельствуют о том, что задействованные в ней аграрные предприятия плотно связаны между собой и направлены на получение синергетического эффекта от совместной деятельности и подтверждают возможность формирования кластеров по производству высококачественного зерна пшеницы. Автором рассчитана прогнозная эффективность данного направления интеграции всей цепочки предприятий по продвижению продукции от производителя к потребителю и определены предпосылки и перспективы формирования агропромышленного кластера зерна, который обеспечит население области товарами высокого качества и будет содействовать развитию сбыта продукции аграрных предприятий.

Определены направления совершенствования методических подходов относительно выбора оптимального варианта ценовой стратегии аграрных предприятий, которые предусматривают глубокое изучение агропроизводителями методики расчетов альтернативных вариантов применения ценовых стратегий и выбора самого эффективного из них. Рассчитаны прогнозные показатели эффективности реализации избранных ценовых стратегий и осуществлена оценка их рейтинга на основе ранжирования стратегий по вероятности их реализации. Определено важным при применении рейтинговой оценки потенциальных стратегий ценообразования учитывать не только количественные, но и качественные показатели, что способствует повышению эффективности ценовой политики и позволяет получить в будущем больший экономический эффект от ведения хозяйственной деятельности.

Предложены направления развития отношений аграрных предприятий с элементами инфраструктуры агропродовольственного рынка, определены ее основные элементы, среди которых  автором акцентировано внимание на страховых и лизинговых компаниях, службах сертификации, стандартизации, контроля за качеством продукции как таких, которые имеют значительное влияние на обеспечение эффективности деятельности агропроизводителей.

Ключевые слова: агропродовольственный рынок, инновации, инфраструктура, организационно-экономический механизм, продукция аграрных предприятий, сбыт, теоретико-методологические аспекты, ценовая стратегия предприятия.

ANNOTATION
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The thesis for a candidate’s degree in economic sciences on speciality 08.00.04 – economics and management of enterprises (according to the types of economic activities). – Poltava state agrarian academy, Poltava, 2011.
The dissertation work is devoted to the research and generalization of theoretical and methodological principles and practical recommendations of improvement the ways of distribution development of agrarian enterprises production.

An agrarian production as source of resources for a food market was described. There was made the description of forms and channels of agrarian enterprises production placement at the food market. The necessity of government control of agrarian enterprises production distribution is reasonable for Ukraine. There was carried out the diagnostics of demand and supply tendencies of forming for the agrarian enterprises production. There was estimated the regional food market. The analysis of the state and functioning efficiency of distribution infrastructure of agrarian enterprises production is carried out. Measures are developed on the introduction of innovative model of cluster organization of food market development. The improvement directions of methodical approaches according to the choice of price strategy optimal variant for agrarian enterprises were certain. Directions are offered on relations development for agrarian enterprises with elements of food market infrastructure.
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